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1.การพฒันาทอ้งถ่ิน 2.การผลิตและพฒันาคร ู     3.การยกระดบัคณุภาพการศึกษา 4.การพฒันาระบบบรหิารจดัการ 

งบประมาณแผน่ดิน 

โครงการ

จ านวนโครงการภายใตย้ทุธศาสตรม์หาวิทยาลยัราชภฏั

จ าแนกตามประเด็นยทุธศาสตร์

โครงการทัง้หมด

177

กิจกรรม



งบประมาณแผน่ดิน 

โครงการจ านวน 7 โครงการ 132 กิจกรรม

ยทุธศาสตรท่ี์ 1 การพฒันาทอ้งถ่ิน

ไดแ้ก ่

- ดา้นเศรษฐกิจ 

1. โครงการพฒันาคณุภาพชวิีตและยกระดบัเศรฐกิจฐานราก (จ านวน 5 โครงการ 77 กิจกรรม)

1.1 โครงการยกระดบัพฒันาคณุภาพชีวิตและยกระดบัรายไดใ้หก้บัคนในชมุชนฐานราก (จ านวน 73 กิจกรรม)

1.2 โครงการการพฒันาศกัยภาพนกัพนัธกิจสมัพนัธ ์(Upskill-AM) (จ านวน 1 กิจกรรม) 

1.3 โครงการการบริหารจดัการ VRU Marketplace เพื่อยกระดบัรายไดช้มุชน (จ านวน 1 กิจกรรม)

1.4 โครงการรวบรวม ประมวลผล จดัท ารายงานโครงการ คูม่อืความรู ้สื่อเรียนรู ้(จ านวน 1 กิจกรรม)

1.5 โครงการจดัเวทีน าเสนอบทเรียนและขอ้เสนอเชงินโยบาย (จ านวน 1 กิจกรรม)



งบประมาณแผน่ดิน 

โครงการจ านวน 7 โครงการ 132 กิจกรรม

ยทุธศาสตรท่ี์ 1 การพฒันาทอ้งถ่ิน

ไดแ้ก ่

- ดา้นเศรษฐกิจ 

2. โครงการยกระดบัมาตรฐานผลิตภณัฑช์มุชนยัง่ยืนสูแ่พลตฟอรม์ออนไลน(์จ านวน 5 โครงการ 38 กิจกรรม)

2.1 โครงการส ารวจพ้ืนท่ี เก็บขอ้มลู เพื่อคดัเลือกผูป้ระกอบการและตดิตามผลการด าเนนิโครงการ รวมถึงการบริหาร

จดัการโครงการ (จ านวน 1 กิจกรรม)

2.2 โครงการพฒันามาตรฐานผลิตภณัฑช์มุชน (จ านวน 33 กิจกรรม)

2.3 โครงการพฒันาแพลตฟอรม์ออนไลน ์(จ านวน 2 กิจกรรม)

2.4 โครงการจดัแสดงผลงาน และการจดัท าสื่อวิดทีศันเ์พื่อการประชาสมัพนัธแ์ละสรา้งการรบัร ู ้(จ านวน 1 กิจกรรม) 

2.5 โครงการฝึกอบรมปฏิบตักิารพฒันาทกัษะ Re-skill / Up Skill ผูป้ระกอบการ และอาจารยพ์ฒันาผลิตภณัฑ ์       

การฝึกอบรมปฏิบตักิาร และพฒันาพ้ืนท่ีการเรียนรูผ้ลิตภณัฑช์มุชน (จ านวน 1 กิจกรรม)



งบประมาณแผน่ดิน 

โครงการจ านวน 7 โครงการ 132 กิจกรรม

ยทุธศาสตรท่ี์ 1 การพฒันาทอ้งถ่ิน

ไดแ้ก ่

- ดา้นสงัคม

3. โครงการชมุชนดจิิทลั (Digital Community) เพ่ือรองรบัสงัคมศตวรรษที่ 21 (จ านวน 1 โครงการ 1 กิจกรรม)

- ดา้นสิ่งแวดลอ้ม

4. โครงการศนูยก์ารเรียนรูเ้พ่ือการพฒันาการบริหารจดัการทรัพยากรชมุชนอย่างยัง้ย่ืน (จ านวน 1 โครงการ 11 

กิจกรรม)

5. โครงการการเพิ่มศักยภาพชมุชน Soft Power บนฐานอตัลกัษณศิ์ลปวฒันธรรมทอ้งถ่ิน(จ านวน 2 โครงการ 2 กิจกรรม)

- ดา้นการศึกษา

5. โครงการพฒันาสมรรถนะภาษาองักฤษเพ่ือการยกระดบัชมุชนสูส่ากล (จ านวน 1 โครงการ 1 กิจกรรม)

6. โครงการยกระดบัคณุภาพการศึกษาโรงเรียนขนาดเล็ก (จ านวน 1 โครงการ 2 กิจกรรม)



งบประมาณแผน่ดิน 

โครงการจ านวน 5 โครงการ 6 กิจกรรม

ยทุธศาสตรท่ี์ 2 การผลิตและพฒันาคร ู

ไดแ้ก ่

1. โครงการพฒันานวตักรทางการศึกษาเพ่ือพฒันาทอ้งถ่ินโดยใชส้มรรถนะเป็นฐาน (จ านวน 1 โครงการ 2 

กิจกรรม)

2. โครงการสมัมนาชีแ้จงงานฝึกปฏิบตักิารสอนในสถานศึกษา 4 เพื่อเสริมสรา้งคณุลกัษณะความเป็นคร ูส าหรบั

นกัศึกษาชัน้ปีท่ี 4 (ร ุ่น 64) (จ านวน 1 โครงการ 1 กิจกรรม)

3. โครงการสมัมนาชี้แจงงานฝึกปฏิบตักิารสอนในสถานศึกษา 2 เพ่ือเสริมสรา้งคณุลกัษณะความเป็นคร ูส าหรบั

นกัศึกษาชัน้ปีท่ี 2 (ร ุ่น 66) (จ านวน 1 โครงการ 1 กิจกรรม)

4. โครงการพฒันาสมรรถนะภาษาองักฤษและเทคโนโลยีสารสนเทศ ในศตวรรษท่ี 21 ส าหรบันกัศึกษา(ครศุาสตร)์ 

5. โครงการสนบัสนนุทนุการศึกษาทนุเอราวณัเพ่ือผลิครสูงักดักรงุเทพมหานครปีการศึกษา 2567 (จ านวน 1

โครงการ 1 กิจกรรม)



งบประมาณแผน่ดิน 

โครงการจ านวน 1 โครงการ 8 กิจกรรม

ยทุธศาสตรท่ี์ 3 ยกระดบัคณุภาพการศึกษา

ไดแ้ก ่

1. โครงการยกระดบันวตักรรมชมุชน ดว้ยกระบวนการวิศวกรสงัคม

(จ านวน 1 โครงการ 8 กิจกรรม)

1. โครงการอบรมเชงิปฏิบตักิารเสริมสรา้งทกัษะอาจารยท์ี่ปรึกษา

2. โครงการอบรมทกัษะ Soft Skills ดว้ยกระบวนการวิศวกรสงัคม

3. โครงการกิจกรรมอบรมเชงิปฏิบตักิารทกัษะอาจารยท์ี่ปรึกษา Upskills/Reskills

4. โครงการพฒันาทกัษะ Soft Skill ผูน้ านกัศึกษา ดว้ยกระบวนการวิศวกรสงัคม

5. โครงการ SOCIAL ENGINEER CONCEPT รอบแรก

6. โครงการพฒันาทกัษะนกัศึกษาวิศวกรสงัคม Upskills/Reskills

7. โครงการ SOCIAL ENGINEER CONCEPT รอบสดุทา้ย

8. โครงการ VRU SHOWCASE x VRU SUSTAINABILITY 2024



งบประมาณแผน่ดิน 

โครงการจ านวน 2 โครงการ 15 กิจกรรม

ยทุธศาสตรท่ี์ 3 ยกระดบัคณุภาพการศึกษา

ไดแ้ก ่

2. โครงการพฒันาสมรรถนะภาษาองักฤษและเทคโนโลยีสารสนเทศในศตวรรษที่ 21 ส าหรบันกัศึกษา

(จ านวน 1 โครงการ 7 กจิกรรม)

1. โครงการเตรียมความพรอ้มสูท่กัษะ Soft Skill ดา้นดจิิทลั และสารสนเทศในสงัคมออนไลนเ์พื่อการทอ่งเที่ยว

2. โครงการพฒันาทกัษะภาษาองักฤษเพื่อการทอ่งเที่ยวอย่างมอือาชพี

3. โครงการวิทยาการคอมพิวเตอร์

4. โครงการประเมนิสมทิธิภาพทางภาษาองักฤษของนกัศึกษาตามกรอบมาตรฐาน CEFR

5. โครงการอบรมเตรียมความพรอ้มภาษาองักฤษส าหรบันกัศึกษาชัน้ปีที่ 3 รหสั 65

6. โครงการสรา้งเครือขา่ยความร่วมมอืกบัมหาวิทยาลยัตา่งประเทศหรือหนว่ยงานอื่น เพื่อร่วมจดัการศึกษาและยกระดบัคณุภาพ

การจดัการศึกษาสูม่าตรฐานระดบัสากล

7. โครงการพฒันาสมรรถนะภาษาองักฤษและเทคโนโลยีสารสนเทศในศตวรรษที่ 21 ส าหรบันกัศึกษา 7 คณะ 1 วิทยาลยั



งบประมาณแผน่ดิน 

โครงการจ านวน 3 โครงการ 24 กิจกรรม

ยทุธศาสตรท่ี์ 4 การพฒันาระบบบรหิารจดัการ

ไดแ้ก ่

1. โครงการพฒันาคณุภาพการศึกษาตามเกณฑค์ณุภาพการศึกษาเพ่ือการด าเนนิการท่ีเป็นเลิศ 

(EdPEx) (จ านวน 1 โครงการ 1 กิจกรรม)

2. โครงการพฒันาสมรรถนะอาจารยแ์ละบคุลากร เพ่ือการพฒันาสงัคมอย่างยัง่ยืน

(จ านวน 2 โครงการ 23 กิจกรรม)

2.1 โครงการพฒันาสมรรถนะอาจารยแ์ละบคุลากร เพ่ือการพฒันาสงัคมอยา่งยัง่ยืน

(จ านวน 7 กิจกรรม)

2.2 โครงการ VRU มหาวิทยาลยัแห่งความยัง่ยืน SDG (จ านวน 16 กิจกรรม)



ผลการด าเนนิงาน

ของโครงการ

“มหาวิทยาลยัราชภฎั 

เพื่อการพฒันาทอ้งถ่ิน”



โครงการพฒันาคณุภาพชีวิตและยกระดบัเศรษฐกิจฐานราก

ภาคีเครอืขา่ย 

177 เครอืขา่ย

ผลิตภณัฑท่ี์เกิดรว่มกบัชมุชน

155 ผลงาน

ลงพ้ืนท่ี 3 จงัหวดั

73 ต าบล 412 หม ูบ่า้น

ผลลพัธ ์

1. จงัหวดัปทมุธานี 

- จ านวน 25 ต าบล ครวัเรือนที่เขา้ร่วมโครงการมีรายไดเ้พิ่มขึน้คิดเป็นรอ้ยละ 46.46

- จ านวนผูป้ระเมิน 624 คน จาก 131 หมูบ่า้น รอ้ยละความสขุมวลรวม (GVH) ของครวัเรือนที่เขา้ร่วมโครงการ คิดเป็นรอ้ยละ 84.50

- ผลกระทบทางสงัคมจากการลงทนุ (SROI) มีค่าเฉลี่ยเทา่กบั 2.51

2. จงัหวดัพระนครศรอียธุยา 

- จ านวน 16 ต าบล  ครวัเรือนที่เขา้ร่วมโครงการมีรายไดเ้พิ่มขึน้คิดเป็นรอ้ยละ 25.79

- จ านวนผูป้ระเมิน 420 คน จาก 69 หมูบ่า้น รอ้ยละความสขุมวลรวม (GVH) ของครวัเรือนที่เขา้ร่วมโครงการ คิดเป็นรอ้ยละ 86.64

- ผลกระทบทางสงัคมจากการลงทนุ (SROI) มีค่าเฉลี่ยเทา่กบั 2.43

3. จงัหวดัสระแกว้ 

- จ านวน 32 ต าบล ครวัเรือนที่เขา้ร่วมโครงการมีรายไดเ้พิ่มขึน้คิดเป็นรอ้ยละ 39.16

- จ านวนผูป้ระเมิน 712 คน จาก 212 หมูบ่า้น รอ้ยละความสขุมวลรวม (GVH) ของครวัเรือนที่เขา้ร่วมโครงการ คิดเป็นรอ้ยละ 87.74

- ผลกระทบทางสงัคมจากการลงทนุ (SROI) มีค่าเฉลี่ยเทา่กบั 2.24



โครงการพฒันาคณุภาพชีวิตและยกระดบัเศรษฐกิจฐานราก

ผลผลิต

1. จงัหวดัปทมุธานี

อาทิเชน่ 

1. ตะกรา้สานลายดอกบัว  2. รองเทา้ผกัตบชวา 3.แชมพสูระผมกลิ่นดอกบัวและกลิ่นมะกรดู และท าผลิตภณัฑจ์ลุินทรียช์วีภาพ (อีเอ็มบอล)

4. กระเป๋าผา้ส าหรบัใสส่ไบมอญ 5. ผลิตภณัฑก์าละแมมอญไดร้บัการรบัรองมาตรฐาน อย. 6. น า้พริกเห็ดสามเกลอ 7. พวงมาลยัลายผา้มดัยอ้ม 

8. น า้พริกไขเ่ค็ม  9. เครื่องจกัรสานจากเสน้ใยพลาสติก  10. เสื้อยืดลายผา้มดัยอ้ม เป็นตน้

1.จงัหวดัพระนครศรอียธุยา 

อาทิเชน่ 

1. น า้พริกกากหมสูมนุไพร  น า้พริกเห็ด น า้พริกปลาชอ่นทอดกรอบ 2. ไสม้ะพรา้วกวน เครกเกอร ์ธญัพืชไสม้ะพรา้วกวน 3. ยาหมอ่งบา้นบางไทร

4. น า้มนัหอมระเหยกลิ่นมะลิ   5. ที่คาดผมจากเศษผา้ ยางมดัผมจากเศษผา้ กิ๊ฟติดผมจากเศษผา้  6. พฒันาสตูรกระยาสารท เป็น Snack Bar

7. เรือพื้นบา้นไทยแมเ่หล็ก  8. วสัดบุ ารงุดินอดัเม็ด  9. กา้นไมห้อมอโรมา่ปรบัอากาศสีทอง 10 ดอกไมป้ระดิษฐจ์ากโสน เป็นตน้

1. จงัหวดั สระแกว้

อาทิเชน่ 

1. ขา้วเกรียบผกัเคล  2. วสัดปุลกูจากมลูไสเ้ดือน  3. บะหมี่ฟักทอง 4. กบแดดเดียวสมนุไพร 5. ขนมกะหร่ีปับ๊มนัมว่ง

6. น า้สม้ควนัไมผ้สมสมนุไพรส าหรบัสตัวเ์ลี้ยง 7. น า้สม้ควนัไมก้ลัน่บริสทุธ์ิ  8. ผา้ทอลายคา้งคาว 9. ลกูอมสมนุไพรน า้ผึง้มะนาว / มะขามน า้ผึง้

10. สบู่กอ้น สบู่เหลว แชมพขูา้วหอม บรรจภุณัฑใ์สส่บู่จากเศษผา้ เป็นตน้



ผลผลิต จ านวนผลิตภณัฑท์ัง้สิ้น 33 ผลิตภณัฑ์

ผลิตภณัฑจ์งัหวดัปทมุธาน ีจ านวน 15 ผลิตภณัฑ ์

1. สมนุไพรชมุชนไวทเ์ฮา้ส์

2. ผลิตภณัฑน์ า้พริกปลาดกุ 

3. กาละแม by ชลูี่

4. ผา้มดัยอ้ม Baitong shop

5. ผา้ทอมณีเจา้พระยา

6. ขนมป้ันขลิบ 

7. ผา้แบรนด ์AZ Alizz

8. ผา้มดัคราม

ผลิตภณัฑจ์งัหวดัสระแกว้ 18 ผลิตภณัฑ ์

16. ถ่านอดัแท่ง                                       18. โกโก ้

17. เมลอ่นและเห็ดนางฟ้าภฐูาน                   19. ไขเ่ค็มผูพ้นั

โครงการยกระดบั

มาตรฐานผลิตภณัฑช์มุชนส ู ่

University as Marketplace

9. ผา้ทอเสน้ใยบวัหลวง

10. ร ุ่งทิวาผา้มดัยอ้ม

11. วาฟเฟิลเห็ดกรอบ

12. รองเทา้จากกางเกงยีนส์

13. เคร่ืองป้ันเบญจรงค์

14. ผา้เขยีนลาย

15. กลว้ยหอมปทมุรตัน์



ผลผลิต

ผลิตภณัฑจ์งัหวดัสระแกว้(ตอ่)

20. กลว้ยเกลียวทอง

21. เคร่ืองหนงับญุเพ็ง

22. หมีก่รอบพนัถงุ 

23. จิเบอรร่ี์หมอ่นเพื่อสขุภาพ 

24. ผา้ไหมมดัหมี่

25. กระเป๋าผา้ปางสีดา

26. ผา้ทอมอืบา้นวงัยาว

ผลลพัธ์

ผลิตภณัฑท์ัง้ 33 ผลิตภณัฑ ์มรีายไดท้ัง้ปีงบประมาณ 2566 จ านวน 658,450 บาท

ปีบประมาณ 2567 จ านวน 892,000 บาท เพิ่มขึน้ 233,550 บาท คิดเป็นรอ้ยละ 35.47

โครงการยกระดบั

มาตรฐานผลิตภณัฑช์มุชนส ู ่

University as Marketplace

27. ผา้ขาวมา้หนองโกวิทย์

28. กระเป๋าสานพลาสตกิ เยาวลกัษณ ์

29. จานกาบมาก 

30. ผา้ฝ้าทอมอื

31. วิสาหกิจชมุชนแปรรปูพืชเศรษฐกิจไร่ดจุตะวัน

32. จงัหวดัสระแกว้ผา้ทอสตรีบา้นพรสวรรค์

33. วิสาหกิจชมุชนแปรรปูสมนุไพรทบัทิมสยาม 05



ผลผลิต

ด าเนนิการจดักิจกรรมเสริมพฒันาสมรรถนะบคุลากรทางการศึกษาโดยม ี

1. โรงเรียนขนาดเล็ก สงักดั สพฐ. โรงเรียน ตชด. โรงเรียนกองทนุการศึกษา จ านวน 20 โรงเรียน

2. ครปูระจ าการทัว่ไป จ านวน 50 คน

3. ศิษยเ์กา่ จ านวน 30 คน

4. อาจารยม์หาวิทยาลยัราชภฏัวไลยอลงกรณฯ์ และบคุลากรคณะครศุาสตร ์จ านวน 98 คน

1. บคุลากรทางการศึกษาที่เกี่ยวขอ้งโรงเรียนขนาดเล็ก สงักดั สพฐ. โรงเรียน ตชด. โรงเรียนกองทนุการศึกษา จ านวน 40 คน

ผลลพัธ์

ครโูรงเรียนเครือขา่ย 20 โรงเรียน ไดน้ านวตักรรมไปใชใ้นการเรียนการสอน และอยู่ระหว่างการด าเนนิการตดิตาม

วดัผลสมัฤทธ์ิของนกัเรียนในโรงเรียนเครือขา่ย

โรงเรยีนเครอืขา่ย

20

โรงเรยีน

โครงการยกระดบัคณุภาพการศึกษา

โรงเรยีนขนาดเล็กสงักดั สพฐ. 

โรงเรยีน ตชด. และโรงเรยีนกองทนุการศึกษา 

นวตักรรม

42

ผลงาน



ผลผลิต

1. ผูบ้ริหารสถานศึกษา ผูบ้ริหารการศึกษา ในเขตพื้นที่บริการของมหาวิทยาลยั จ านวน 60 คน ร่วมสมัมนาเชงิปฏิบตักิารเพื่อ

วางแผนในการพฒันาการเป็นนวัตกรทางการศึกษาตามรปูแบบฐานสมรรถนะ PTRU Modle เมือ่วนัที่ 23-24 เมษายน 2567 จ านวน 

59 คน  คิดเป็นรอ้ยละ 98.33

2. โรงเรียนเครือขา่ยฝึกประสบการณวิ์ชาชพี จ านวน 60 โรงเรียน เขา้ร่วมพฒันาการเป็นนวตักรทางการศึกษาตามรปูแบบฐาน

สมรรถนะ PTRU Model

3. ผูบ้ริหาร ครปูระจ าการ ครพูี่เลี้ยงและศิษยเ์กา่ที่อยูใ่นโรงเรียนเครือขา่ยฝึกประสบการณวิ์ชาชพีคร ูจ านวน 60 คน เขา้ร่วมโครงการ 

จ านวน 61 คน  ไดร้บัการ re-skill up-skill and new skill ใหเ้ป็นนวัตกรทางการศึกษา ตามสมรรถนะ PTRU Model เมือ่วนัที่ 4

กรกฎาคม 2567 คิดเป็นรอ้ยละ 101

4. ครปูระจ าการ ครพูี่เลี้ยงและนกัศึกษาฝึกประสบการณวิ์ชาชพีคร ูจ านวน 426 คน มลีกัษณะของ STRONG & SMART teacher 

จ านวน 410 คน เมือ่วนัที่ 5 กนัยายน  2567 คิดเป็นรอ้ยละ 96.24

ผลลพัธ์

การพฒันานวตักรทางการศึกษาตามรปูแบบ PTRU Model จ านวน 5 โมดลูที่อาศัยความร่วมมอืจากโรงเรียนเครือขา่ย

ฝึกประสบการณวิ์ชาชพีคร ูเมือ่วนัที่ 1,4-5 เมษายน 2567

โรงเรยีนเครอืข่าย

60

โรงเรยีน

โครงการพฒันานวตักรทางการศึกษา

เพ่ือพฒันาทอ้งถ่ินโดยใชส้มรรถนะเป็นฐาน 



โครงการพฒันา Soft Skill

ดว้ยกระบวนการวิศวกรสงัคม
วิศวกรสงัคม

1,206 คน

แผนธรุกิจ

10 ผลิตภณัฑ์

ผลผลิต

1. นกัศึกษาไดเ้รียนรูก้ระบวนการท างานผา่นกิจกรรมกระบวนการวิศวกรสงัคมจ านวน 1,206 คน

2. นกัศึกษาสามารถออกแบบและสรา้งนวตักรรมเพื่อแกไ้ขปัญหาชมุชน จ านวน 28 โครงการ ลงพ้ืนที่ 28 ชมุชน 

3. นกัศึกษาเขา้ร่วมโครงการทกัษะความเป็นผูป้ระกอบการ 10 ทีม 10 ผลติภณัฑ ์อยูร่ะหวา่งการสง่เสริมตอ่ยอดการด าเนนิธรุกิจ

ผลลพัธ ์

ด าเนนิการแกไ้ขปัญหาใหช้มุชน จ านวน 28 โครงการ ใน 6 พื้นที่จงัหวดั ไดแ้ก ่ปทมุธาน ีสระแกว้ พระนครศรีอยธุยา

อ่างทอง สพุรรณบรีุ นครปฐม  โดยสามารถถอดบทเรียนองคค์วามรูไ้ด ้3 กลุม่ (รายละเอียดตามเอกสารแนบตารางที่ 9) 

กลุม่ที่ 1 Bioeconomy เศรษฐกิจชวีภาพ จ านวน 9 ทีม

กลุม่ที่ 2 Green economy ระบบเศรษฐกิจสีเขยีว จ านวน 9 ทีม

กลุม่ที่ 3 Circular economy เศรษฐกิจหมนุเวียน จ านวน 10 ทีม

นวตักรรมแกไ้ขปัญหา

28 ผลงาน



 

รายงานผลการดำเนินงานตามแผนยุทธศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น 

ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๗ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ์ 

เสนอคณะกรรมการสภามหาวิทยาลัยราชภฏัวไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ์ 

ครั้งที่ ๒/๒๕๖๘ 

ในวันที่ ๖ กุมภาพันธ์ พ.ศ. ๒๕๖๘ 
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บทสรุปผู้บรหิาร 
ในปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖7 มหาวิทยาลัยราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ์ ได้มีการขับเคลื่อนโครงการภายใต้ยทุธศาสตร์มหาวิทยาลยัราชภัฏ   เพื่อการพัฒนาท้องถิ่นกบั

ชุมชนพืน้ที่รับผิดชอบ โดยมสีำนกัส่งเสริมการเรียนรู้และบริการวิชาการ สถาบนัวิจยัและพัฒนา คณะ/วทิยาลัยและหน่วยงานตา่ง  ๆ ดำเนนิการจำนวน 177 โครงการ จำแนกออกตาม
ยุทธศาสตร์แตล่ะมิต ิได้แก่ ยุทธศาสตร์ที่ 1 การพัฒนาท้องถิ่น 132 โครงการ แบ่งออกเปน็ มิติเศรษฐกิจ 115 โครงการ มติิด้านสงัคม 1 โครงการ มิติดา้นสิ่งแวดล้อม 13 โครงการ และมติิ
การศึกษา 3 โครงการ ยุทธศาสตร์ที่ 2 การผลิตและพัฒนาครู 6 โครงการ แบง่ออกเป็นการผลิตคร ู 2 โครงการ และการพฒันาครู (บัณฑิต มรภ.) 4 โครงการ ยุทธศาสตร์ที่ 3 การยกระดบั
คุณภาพการศึกษา 15 โครงการและยุทธศาสตรท์ี่ 4 การพัฒนาระบบบริหารจดัการ 24 โครงการ มกีารยกระดบัรายได้ชุมชน 3 จงัหวดั คือ  1. จังหวดัปทุมธานี  จำนวน 25 ตำบล ครัวเรือน
ที่เข้าร่วมโครงการมีรายได้เพิ่มขึ้นคิดเป็นร้อยละ 46.46 จำนวนผูป้ระเมิน 624 คน จาก 131 หมูบ่า้น ร้อยละความสุขมวลรวม (GVH) ของครัวเรือนที่เข้าร่วมโครงการ คิดเป็นร้อยละ 84.50 
ผลกระทบทางสงัคมจากการลงทุน (SROI) มีค่าเฉลีย่เท่ากบั 2.51 2. จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จำนวน 16 ตำบล  ครัวเรือนที่เข้าร่วมโครงการมีรายได้เพิ่มขึ้นคิดเปน็ร้อยละ 25.79 จำนวนผู้
ประเมนิ 420 คน จาก 69 หมู่บา้น ร้อยละความสุขมวลรวม (GVH) ของครัวเรือนที่เข้าร่วมโครงการ คิดเป็นร้อยละ 86.64 ผลกระทบทางสังคมจากการลงทนุ (SROI) มคี่าเฉลี่ยเทา่กับ 2.43 
และ 3. จงัหวัดสระแก้ว จำนวน 32 ตำบล ครัวเรือนที่เข้าร่วมโครงการมีรายได้เพิ่มขึน้คิดเปน็ร้อยละ 39.16 จำนวนผูป้ระเมนิ 712 คน จาก 212 หมู่บา้น ร้อยละความสุขมวลรวม (GVH) ของ
ครัวเรือนที่เข้าร่วมโครงการ คิดเปน็ร้อยละ 87.74 ผลกระทบทางสงัคมจากการลงทนุ (SROI) มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 2.24 โดยมีผูป้ระกอบการที่ได้รับการส่งเสริมผลติภัณฑจ์ำนวน 33 ผลติภัณฑ ์
มีรายได้ทั้งปี 2566 จำนวน 658,450 บาท และรายได้ทั้งป ี2567 จำนวน 892,000บาท รายได้เพิ่มขึ้น 233,550 บาท คดิเปน็ร้อยละ 35.47  มีครโูรงเรียนเครือข่าย จำนวน 20 โรงเรียน 
มีจำนวนอาจารย์ทีผ่่านการอบรมกระบวนการวิศวกรสงัคม 100 คน นักศึกษาวิศวกรสังคม 1,206 คน สามารถออกแบบและสร้างนวัตกรรมเพื่อแก้ไขปัญหาชุมชน จำนวน 28 โครงการ 28 
พื้นที่ และมีนักศึกษาเข้าร่วมโครงการทักษะความเปน็ผูป้ระกอบการ 10 ทีม 10 ผลติภัณฑ ์อยู่ระหว่างการส่งเสริมต่อยอดการดำเนินธุรกิจ  โดยโครงการพัฒนาท้องถิ่น เสริมพลงัปญัญาของ
แผ่นดนินี้ สอดคล้องกับแผนยุทธศาสตร์เพื่อยกคุณภาพมาตรฐานมหาวิทยาลยัราชภัฏสู่คุณภาพเปน็เลิศ โดยมุง่เน้นการพฒันาคุณภาพบณัฑิตสู่นักปฏิบัติอยา่งมืออาชีพ การยกคุณภาพ
มาตรฐานชีวติของชุมชน ท้องถิน่ และพืน้ที่ให้มีความเข้มแข็งและยั่งยืน ทั้งนี้มหาวิทยาลยัราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ์ เป็นอีกหนึ่งหน่วยงานภาครัฐที่มบีทบาทในการขบัเคลื่อน
การพัฒนาชุมชนในมิติตา่งๆ ที่สอดคล้องกับแนวทางของรัฐบาลทีก่ำหนดยทุธศาสตร์ชาติและมีกระทรวง การอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (อว.) เป็นหนว่ยงานหลักในการ
ขับเคลื่อนยทุธศาสตร์ BCG Economy เศรษฐกิจชีวภาพ (Bio Economy) เศรษฐกิจหมนุเวียน (Circular Economy) และ เศรษฐกิจสเีขียว (Green Economy) โดยเนน้การพฒันาในมิติดา้น
สังคม เศรษฐกิจ สิง่แวดล้อม และการศึกษา ของพื้นที่นัน้ๆ อยา่งบูรณาการ เพื่อให้เกิดโครงการในพื้นที่เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพและเป็นไปตามความต้องการของพื้นทีอ่ย่างแทจ้ริง 

ทั้งนี้ มหาวิทยาลัยราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชปูถัมภ์ มีการบริหารจดัการเพื่อดำเนนิงานยทุธศาสตร์การพัฒนาท้องถิ่นสู่ความสำเร็จ โดยท่านอธิการบดีถ่ายทอดและมอบ
นโยบาย ตัวชี้วัด และให้รองอธิการบดีดา้นบริการวิชาการ รองอธิการบดดี้านการวจิัย และรองอธิการบดดี้านบริหารจัดการร่วมกับผู้อำนวยการสำนักสง่เสริมการเรยีนรู้และบริการวิชาการ 
ผู้อำนวยการสถาบนัวิจัยและพัฒนาเป็นผู้กำกับติดตามร่วมกันกับคณบดีคณะ/วทิยาลัยต่างๆคณะทำงานโครงการพันธกิจสัมพันธ์มบีทบาทหน้าที่ตามยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพื่อให้
เป็นไปตามเปา้หมายของการพฒันาท้องถิน่ ประจำปงีบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖8 
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รายงานผลการดำเนินงานภายใต้ยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพ่ือการพัฒนาท้องถ่ิน ประจำปี ๒๕๖๗ 

ตารางท่ี ๑ : สรุปจำนวนโครงการภายใต้ยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยเพ่ือการพัฒนาท้องถ่ิน ประจำปี ๒๕๖๗ (จำแนกตามแหล่งงบประมาณ) 

ประเด็นยุทธศาสตร์ 
จำนวนโครงการภายใต้ยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น 

รวม 
งบประมาณแผ่นดิน งบประมาณรายได้ งบประมาณจากแหล่งทุนอ่ืน 

๑. การพัฒนาท้องถิ่น      
    -ด้านเศรษฐกิจ 115   115 
    -ด้านสังคม 1   1 
    -ด้านสิ่งแวดล้อม 13   13 
    -ด้านการศึกษา  3   3 
๒. การผลิตและพัฒนาครู      
    -การผลิตครู 2   2 
    -การพัฒนาครู (บัณฑิต มรภ.)  3 1 4 
๓. การยกระดับคุณภาพการศึกษา  8 7  15 
๔. การพัฒนาระบบบริหารจัดการ  24   24 

รวม 166 10 1 177 
*การยกระดบัคุณภาพการศึกษา เป็นการพัฒนาคณุภาพการศึกษาภายในมหาวิทยาลัยราชภัฏ ได้แก ่สมรรถนะวิชาชีพและทักษะบณัฑิต หลักสูตร ศักยภาพผู้สอน ห้องปฏิบัติการ/อุปกรณ์  
การเรยีนรู้ กระบวนการจดัการเรยีนรู้ ฯลฯ 
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ตารางท่ี ๒ : รายช่ือโครงการตามประเด็นยุทธศาสตร์ 
ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการที่ใช้งบประมาณแผ่นดิน โครงการที่ใช้งบประมาณรายได้ โครงการที่ใช้งบสนับสนุนอ่ืนๆ (ระบุ) 

๑. การพัฒนาท้องถิ่น ด้านเศรษฐกิจ  
1. โครงการพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับเศรฐกิจฐานราก  
(จำนวน 5 โครงการ 77 กิจกรรม) 
1.1 โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิต
และยกระดับรายได้ให้กับคนในชมุชนฐาน
ราก (จำนวน 73 กิจกรรม) 
พ้ืนที่จังหวัดปทุมธานี (จำนวน 25 
กิจกรรม) 
1. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
จังหวัดปทุมธาน ี
2. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลบางเตย อำเภอสามโคก จังหวัด
ปทุมธาน ี
3. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลสามโคก อำเภอสามโคก จังหวัด
ปทุมธาน ี
4. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลบ้านง้ิว อำเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี 
5. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลคลองห้า อำเภอคลองหลวง จังหวัด
ปทุมธาน ี
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ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการที่ใช้งบประมาณแผ่นดิน โครงการที่ใช้งบประมาณรายได้ โครงการที่ใช้งบสนับสนุนอ่ืนๆ (ระบุ) 
6. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลคูบางหลวง อำเภอลาดหลุมแก้ว จังหวัด
ปทุมธาน ี
7. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลหน้าไม้ อำเภอลาดหลมุแก้ว จังหวัด
ปทุมธาน ี
8. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลสวนพริกไทย อำเภอเมืองปทุมธานี 
จังหวัดปทุมธาน ี
9. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลบ่อเงิน อำเภอลาดหลมุแก้ว จังหวัด
ปทุมธาน ี
10. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลบ้านใหม่ อำเภอเมือง จังหวัดปทุมธานี 
11. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลระแหง อำเภอลาดหลุมแก้ว จังหวัด
ปทุมธาน ี
12. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลบึงกาสาม อำเภอหนองเสือ จังหวัด
ปทุมธาน ี
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ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการที่ใช้งบประมาณแผ่นดิน โครงการที่ใช้งบประมาณรายได้ โครงการที่ใช้งบสนับสนุนอ่ืนๆ (ระบุ) 
13. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลศาลาครุ อำเภอหนองเสือ จังหวัด
ปทุมธาน ี
14. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก
ตำบลกระแชง อำเภอสามโคก จังหวัด
ปทุมธาน ี
15. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลคลองควาย อำเภอสามโคก จังหวัด
ปทุมธาน ี
16. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลเชียงรากน้อย อำเภอสามโคก จังหวัด
ปทุมธาน ี
17. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลท้ายเกาะ อำเภอสามโคก จงัหวัด
ปทุมธาน ี
18. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลคลองเจ็ด อำเภอคลองหลวง จังหวัด
ปทุมธาน ี
19. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลบึงชำอ้อ อำเภอหนองเสือ จงัหวัด
ปทุมธาน ี
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ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการที่ใช้งบประมาณแผ่นดิน โครงการที่ใช้งบประมาณรายได้ โครงการที่ใช้งบสนับสนุนอ่ืนๆ (ระบุ) 
20. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลบางขะแยง อำเภอเมือง จังหวัด
ปทุมธาน ี
21. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลบางเดื่อ อำเภอเมือง จังหวัดปทุมธานี 
22. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลคลองพระอุดม อำเภอลาดหลุมแก้ว 
จังหวัดปทุมธาน ี
23. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลคูขวาง อำเภอลาดหลุมแก้ว จังหวัด
ปทุมธาน ี
24. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลลาดหลุมแก้ว อำเภอลาดหลมุแก้ว 
จังหวัดปทุมธาน ี
(พื้นที่ใหม่) 
25. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลบึงทองหลาง อำเภอลำลูกกา จังหวัด
ปทุมธานี (พ้ืนท่ีใหม่) 
พ้ืนที่จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
(จำนวน 16 กิจกรรม) 
1. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
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ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการที่ใช้งบประมาณแผ่นดิน โครงการที่ใช้งบประมาณรายได้ โครงการที่ใช้งบสนับสนุนอ่ืนๆ (ระบุ) 
ตำบลกกแก้วบูรพา อำเภอบางไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
2. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลกระแชง อำเภอบางไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
3. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลช้างใหญ่ อำเภอบางไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
4. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลบางพลี อำเภอบางไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
5. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลบางไทรอำเภอบางไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
6. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลบ้านกลึง อำเภอบางไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
7. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลบ้านแป้งอำเภอบางไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา  
8. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
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ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการที่ใช้งบประมาณแผ่นดิน โครงการที่ใช้งบประมาณรายได้ โครงการที่ใช้งบสนับสนุนอ่ืนๆ (ระบุ) 
ตำบลเชียงรากน้อย อำเภอบางไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
9. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลบ้านม้า อำเภอบางไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
10. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลไผ่พระ อำเภอบางไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
11. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลบางยีโ่ท อำเภอบางไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
12. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลโคกช้าง อำเภอบางไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
13. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลแคตก อำเภอบางไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
14. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลแคออก อำเภอบางไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
15. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
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ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการที่ใช้งบประมาณแผ่นดิน โครงการที่ใช้งบประมาณรายได้ โครงการที่ใช้งบสนับสนุนอ่ืนๆ (ระบุ) 
ตำบลช้างน้อย อำเภอบางไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
16. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลบ้านเกาะ อำเภอบาง ไทร จงัหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
พ้ืนที่จังหวัดสระแก้ว  
(จำนวน 32 กิจกรรม) 
1. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลโคคลาน อำเภอตาพระยา จงัหวัด
สระแก้ว 
2. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลทัพราช อำเภอตาพระยา จังหวัด
สระแก้ว 
3. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลทัพไทย อำเภอตาพระยา จงัหวัด
สระแก้ว 
4. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลซับมะกรดูอำเภอคลองหาด จังหวัด
สระแก้ว 
5. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลเบญจขร อำเภอคลองหาด จังหวัด
สระแก้ว 



 

 

~ 9 ~ 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการที่ใช้งบประมาณแผ่นดิน โครงการที่ใช้งบประมาณรายได้ โครงการที่ใช้งบสนับสนุนอ่ืนๆ (ระบุ) 
6. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลบ้านแก้ง อำเภอเมือง จังหวัดสระแก้ว 
7. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลท่าข้าม อำเภออรญัประเทศ จังหวัด
สระแก้ว 
8. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลบ้านใหม่หนองไทร อำเภออรัญประเทศ 
จังหวัดสระแก้ว 
9. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลเขาฉกรรจ์ อำเภอเขาฉกรรจ์ จังหวัด
สระแก้ว 
10. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลวังใหม่ อำเภอวังสมบูรณ์ จังหวัด
สระแก้ว 
11. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลสระแก้ว อำเภอเมืองสระแกว้ 
12. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลท่าเกษม อำเภอเมืองสระแกว้ จังหวัด
สระแก้ว 
13. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
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ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการที่ใช้งบประมาณแผ่นดิน โครงการที่ใช้งบประมาณรายได้ โครงการที่ใช้งบสนับสนุนอ่ืนๆ (ระบุ) 
ตำบลหันทราย อำเภออรัญประเทศ จังหวัด
สระแก้ว 
14. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลตาหลังใน อำเภอวังน้ำเย็น จังหวัด
สระแก้ว 
15. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลตาพระยา อำเภอตาพระยา จังหวัด
สระแก้ว 
16. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลหนองแวง อำเภอโคกสูง จังหวัดสระแก้ว 
17. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลบ้านด่าน อำเภออรญัประเทศ จังหวัด
สระแก้ว 
18. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลทัพเสด็จ อำเภอตาพระยา จังหวัด
สระแก้ว 
19. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลโนนหมากมุ่น อำเภอโคกสูง จังหวัด
สระแก้ว 
20. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
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ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการที่ใช้งบประมาณแผ่นดิน โครงการที่ใช้งบประมาณรายได้ โครงการที่ใช้งบสนับสนุนอ่ืนๆ (ระบุ) 
ตำบลพระเพลิง อำเภอเขาฉกรรจ ์จังหวัด
สระแกว้ 
21. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลหนองม่วง อำเภอโคกสูง จังหวัด
สระแก้ว 
22. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลโคกสูง อำเภอโคกสูง จังหวดัสระแก้ว 
23. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวติและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลหนองตะเคียนบอน อำเภอวัฒนานคร 
จังหวัดสระแก้ว 
24. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลคลองไก่เถื่อน อำเภอคลองหาด จังหวัด
สระแก้ว 
25. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลอรญัประเทศ อำเภออรัญประเทศ 
จังหวัดสระแก้ว 
26. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลคลองน้ำใส อำเภออรญัประเทศ จังหวัด
สระแก้ว 
27. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
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ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการที่ใช้งบประมาณแผ่นดิน โครงการที่ใช้งบประมาณรายได้ โครงการที่ใช้งบสนับสนุนอ่ืนๆ (ระบุ) 
ตำบลทุ่งมหาเจรญิ อำเภอวังน้ำเยน็ จังหวัด
สระแก้ว 
28. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลเมืองไผ่ อำเภออรัญประเทศ จังหวัด
สระแก้ว 
29. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลป่าไร่ อำเภออรัญประเทศ จังหวัด
สระแก้ว 
30. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลวัฒนานคร อำเภอวัฒนานคร จังหวัด
สระแก้ว (พื้นที่ใหม่) 
31. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลท่าเกวียน อำเภอวัฒนานคร จังหวัด
สระแก้ว (พื้นที่ใหม่) 
32. โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
ตำบลคลองทับจันทร์ อำเภออรญัประเทศ 
จังหวัดสระแก้ว (พ้ืนท่ีใหม่) 
1.2 โครงการการพัฒนาศักยภาพนักพันธกจิ
สัมพันธ์ (Upskill-AM) (จำนวน 1 
กิจกรรม) 
1. โครงการพัฒนาศักยภาพนักพนัธกิจ
สัมพันธ์ (Upskill-AM) 
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ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการที่ใช้งบประมาณแผ่นดิน โครงการที่ใช้งบประมาณรายได้ โครงการที่ใช้งบสนับสนุนอ่ืนๆ (ระบุ) 
1.3 โครงการการบริหารจัดการ VRU 
Marketplace เพ่ือยกระดับรายได้ชุมชน 
(จำนวน 1 กิจกรรม) 
1. โครงการบริหารจัดการ VRU 
Marketplace เพื่อยกระดับรายได้ชุมชน 
1.4 โครงการรวบรวม ประมวลผล จัดทำ
รายงานโครงการ คู่มือความรู้ สื่อเรียนรู้ 
(จำนวน 1 กิจกรรม) 
1. โครงการรวบรวม ประมวลผล จัดทำ
รายงานโครงการ คู่มือความรู้ สื่อเรียนรู ้
1.5 โครงการจัดเวทีนำเสนอบทเรียนและ
ข้อเสนอเชิงนโยบาย (จำนวน 1 กิจกรรม) 
1. จัดเวทีนำเสนอบทเรียนและข้อเสนอเชิง
นโยบาย 
2. โครงการยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชนยั่งยืนสู่แพลตฟอร์มออนไลน ์
(จำนวน 4 โครงการ 38 กิจกรรม) 
2.1 โครงการสำรวจพ้ืนที่ เก็บข้อมูล เพ่ือ
คัดเลือกผู้ประกอบการและติดตามผลการ
ดำเนินโครงการ รวมถึงการบริหารจัดการ
โครงการ (จำนวน 1 กิจกรรม) 
1. โครงการการสำรวจพ้ืนท่ี เก็บข้อมูล เพื่อ
คัดเลือกผู้ประกอบการและตดิตามผลการ
ดำเนินโครงการ รวมถึงการบริหารจัดการ
โครงการ   
2.2 โครงการพัฒนามาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชน (จำนวน 33 กิจกรรม) 
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ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการที่ใช้งบประมาณแผ่นดิน โครงการที่ใช้งบประมาณรายได้ โครงการที่ใช้งบสนับสนุนอ่ืนๆ (ระบุ) 
1. โครงการพัฒนามาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชน (จำนวน 33 กิจกรรม)  
จังหวัดปทุมธานีจำนวน 15 ผลิตภัณฑ ์
1. สมุนไพรชุมชนไวท์เฮ้าส ์
2. ผลิตภณัฑ์น้ำพริกปลาดุก  
3. กาละแม by ชูลี ่
4. ผ้ามัดย้อม Baitong shop 
5. ผ้าทอมณีเจ้าพระยา 
6. ขนมปั้นขลิบ  
7. ผ้าแบรนด์ AZ Alizz 
8. ผ้ามัดคราม 
9. ผ้าทอเส้นใยบัวหลวง 
10. รุ่งทิวาผ้ามดัย้อม 
11. วาฟเฟลิเหด็กรอบ 
12. รองเท้าจากกางเกงยีนส ์
13. เครื่องป้ันเบญจรงค ์
14. ผ้าเขียนลาย 
15. กล้วยหอมปทุมรัตน ์
จังหวัดสระแก้วจำนวน 18 ผลิตภัณฑ ์
16. ถ่านอัดแท่ง 
17. เมล่อนและเห็ดนางฟ้าภูฐาน  
18. วิสาหกิจชุมชนแปรรูปสมุนไพรทับทิม
สยาม 05 
19. ไข่เค็มผู้พัน 
20. กล้วยเกลียวทอง 
21. เครื่องหนังบุญเพ็ง 
22. หมี่กรอบพันถุง  
23. จเิบอร์รีห่ม่อนเพื่อสุขภาพ  
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ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการที่ใช้งบประมาณแผ่นดิน โครงการที่ใช้งบประมาณรายได้ โครงการที่ใช้งบสนับสนุนอ่ืนๆ (ระบุ) 
24. ผ้าไหมมดัหมี ่
25. กระเป๋าผ้าปางสีดา 
26. วิสาหกิจชุมชนแปรรูปพืชเศรษฐกิจไร่ดจุ
ตะวัน 
27. โกโก้  
28. กระเป๋าสานพลาสติก เยาวลกัษณ์  
29. จานกาบมาก  
30. ผ้าฝ้าทอมือ 
31. ผ้าทอมือบ้านวังยาว 
32. จังหวัดสระแก้วผ้าทอสตรีบา้นพรสวรรค์ 
33. ผ้าขาวม้าหนองโกวิทย ์
2.3 โครงการพัฒนาแพลตฟอร์มออนไลน ์
(จำนวน 2 กิจกรรม) 
1. โครงการพัฒนาแพลตฟอรม์ออนไลน ์
2. โครงการยกระดับมาตรฐานผลติภัณฑ์
ชุมชนยั่งยืนสู่แพลตฟอรม์ออนไลน์ 
ปีงบประมาณ 2567 
2.4 โครงการจัดแสดงผลงาน และการจัดทำ
สื่อวิดีทัศน์เพ่ือการประชาสัมพันธ์และสร้าง
การรับรู้ (จำนวน 1 กิจกรรม) 
1. โครงการจัดแสดงผลงาน และการจัดทำสื่อ
วิดีทัศน์เพื่อการประชาสัมพันธ์และสร้างการ
รับรู ้  
2.5 โครงการฝึกอบรมปฏิบัติการพัฒนา
ทักษะ Re-skill / Up Skill ผู้ประกอบการ 
และอาจารย์พัฒนาผลิตภัณฑ์การฝึกอบรม
ปฏิบัติการ เเละพัฒนาพ้ืนที่การเรียนรู้
ผลิตภัณฑ์ชมุชน (จำนวน 1 กิจกรรม) 
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ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการที่ใช้งบประมาณแผ่นดิน โครงการที่ใช้งบประมาณรายได้ โครงการที่ใช้งบสนับสนุนอ่ืนๆ (ระบุ) 
1.  โครงการฝึกอบรมปฏิบตัิการพฒันาทักษะ 
Re-skill / Up Skill ผู้ประกอบการ และ
อาจารย์พัฒนาผลิตภัณฑ์การฝึกอบรม
ปฏิบัติการ เเละพัฒนาพื้นที่การเรยีนรู้
ผลิตภณัฑ์ชุมชน 
ด้านสังคม 
3. โครงการชุมชนดิจิทลั (Digital 
Community) เพ่ือรองรับสังคมศตวรรษที่ 
21 (จำนวน 1 โครงการ 1 กิจกรรม) 
3.1 โครงการชุมชนดิจิทลั (Digital 
Community) เพ่ือรองรับสังคมศตวรรษที่ 
21 (จำนวน 1 กิจกรรม) 
1. โครงการชุมชนดิจิทัล (Digital 
Community) เพื่อรองรับสังคมศตวรรษที่ 
21 
ด้านสิ่งแวดล้อม 
4. โครงการศูนย์การเรียนรู้เพื่อการ
พัฒนาการบริหารจัดการทรัพยากรชุมชน
อย่างย่ังย่ืน (จำนวน 1 โครงการ 11 
กิจกรรม) 
4.1 โครงการศูนย์การเรียนรู้เพ่ือการ
พัฒนาการบริหารจัดการทรัพยากรชุมชน
อย่างย่ังย่ืน (จำนวน 11 กิจกรรม) 
1. การขับเคลื่อนศูนย์การเรียนรูต้ามหลัก
ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงและส่งเสริมการ
เรียนรูต้ามแนวพระราชดำริและหลักปรัชญา
ของเศรษฐกิจพอเพียง 
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ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการที่ใช้งบประมาณแผ่นดิน โครงการที่ใช้งบประมาณรายได้ โครงการที่ใช้งบสนับสนุนอ่ืนๆ (ระบุ) 
2. สำรวจทรัพยากรพืชและสิ่งมีชีวิตและเก็บ
รวบรวมตัวอยา่งแห้งและดองเพื่อเป็นสื่อการ
เรียนรู ้
3. การปลูกรักษาต้นไม้ในโครงการ
พระราชดำริ (สักมเหสักข์/สักสยามินทร์/แฝก) 
4. สรา้งจิตสำนึกสวนพฤกษศาสตร์โรงเรียน
และงานฐานทรัพยากรท้องถิ่น 
5. จัดทำฐานข้อมลูความหลากหลายทาง
ชีวภาพ (9 ใบงาน) 
6. บริหารจัดการศูนยส์ัมมนาโครงการอนุรักษ์
พันธุกรรมพืช 
7. ประชุมวิชาการ/นิทรรศการนำเสนอผลงาน
ของโครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืช 
8. พัฒนาแหล่งเรียนแปลงอนุรักษ์พันธุ์ไม้
พื้นเมืองและบ้านชีววิถีพอเพียง (กล้วย/บัว) 
9. โครงการศูนย์การเรยีนรู้ศาสตรพ์ระราชา-
สระแก้ว 
10. ศูนย์การเรียนรู้และพัฒนาข้าวครบวงจร 
เพื่อการพัฒนาการบรหิารจดัการทรัพยากร
ชุมชนอย่างยั่งยนื 
11. ศูนย์รับรองคณุวุฒิวิชาชีพด้าน
เกษตรกรรมและการผลิตอาหาร  
5. โครงการการเพ่ิมศักยภาพชุมชน Soft 
Power บนฐานอัตลกัษณ์ศิลปวฒันธรรม
ท้องถิ่น(จำนวน 2 โครงการ 2 กิจกรรม) 
5.1 โครงการเพ่ิมศักยภาพชุมชน Soft 
Power บนฐานอัตลกัษณ์ศิลปวฒันธรรม
ท้องถิ่น (จำนวน 1 กิจกรรม) 
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ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการที่ใช้งบประมาณแผ่นดิน โครงการที่ใช้งบประมาณรายได้ โครงการที่ใช้งบสนับสนุนอ่ืนๆ (ระบุ) 
1. โครงการเพิ่มศักยภาพชุมชน Soft Power 
บนฐานอัตลักษณศ์ิลปวัฒนธรรมทอ้งถิ่น 
5.2 โครงการมหกรรม Soft Power 
สระแก้ว ชายแดนเบื้องบูรพาสู่เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ (จำนวน 1 กิจกรรม) 
1. โครงการมหกรรม Soft Power สระแก้ว 
ชายแดนเบื้องบูรพาสูเ่ศรษฐกิจสรา้งสรรค ์
ด้านการศึกษา 
6. โครงการพัฒนาสมรรถนะภาษาอังกฤษ
เพ่ือการยกระดับชุมชนสู่สากล 
(จำนวน 1 โครงการ 1 กิจกรรม) 
6.1 โครงการพัฒนาสมรรถนะภาษา อังกฤษ
เพ่ือการยกระดับชุมชนสู่สากล 
(จำนวน 1 กิจกรรม) 
1. โครงการพัฒนาสมรรถนะภาษา อังกฤษ
เพื่อการยกระดับชุมชนสูส่ากล 
7. โครงการยกระดับคุณภาพการศึกษา
โรงเรียนขนาดเล็ก  
(จำนวน 1 โครงการ 2 กิจกรรม) 
7.1 โครงการยกระดับคุณภาพการศึกษา
โรงเรียนขนาดเล็ก (จำนวน 2 กจิกรรม) 
1. โครงการกิจกรรมยกระดับคุณภาพ
การศึกษาโรงเรียนขนาดเล็ก 
2. โครงการเสริมพัฒนาสมรรถนะบุคลากร
ทางการศึกษา 

๒. การผลิตและพัฒนาครู การผลิตครู พัฒนาครู 
1. โครงการสัมมนาชี้แจงงานฝึกปฏิบัติการ
สอนในสถานศกึษา 4 เพ่ือเสริมสร้าง

พัฒนาครู 
1. โครงการสนับสนนุทุนการศึกษาทุน
เอราวัณเพ่ือผลิครูสังกัดกรุงเทพมหานครปี
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ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการที่ใช้งบประมาณแผ่นดิน โครงการที่ใช้งบประมาณรายได้ โครงการที่ใช้งบสนับสนุนอ่ืนๆ (ระบุ) 
1. โครงการพัฒนานวัตกรทางการศึกษาเพ่ือ
พัฒนาท้องถิ่นโดยใช้สมรรถนะเป็นฐาน 
(จำนวน 1 โครงการ 2 กิจกรรม) 
1.1 โครงการพัฒนานวัตกรทางการศึกษา
เพ่ือพัฒนาท้องถิ่นโดยใช้สมรรถนะเป็นฐาน 
(จำนวน 1 โครงการ 2 กิจกรรม) 
1. โครงการพัฒนานวัตกรทางการศึกษาเพื่อ
พัฒนาท้องถิ่นโดยใช้สมรรถนะเปน็ฐาน 
2. โครงการพัฒนานวัตกรทางการศึกษาเพื่อ
พัฒนาท้องถิ่นโดยใช้สมรรถนะ PTRU Model 
เป็นฐานการพัฒนาครู (บัณฑิต มรภ.) 

คุณลักษณะความเป็นครู สำหรับนักศึกษา
ชั้นปีที่ 4 (รุ่น 64)  
(จำนวน 1 โครงการ 1 กิจกรรม) 
1. โครงการสมัมนาช้ีแจงงานฝึกปฏิบัติการ
สอนในสถานศึกษา 4 เพื่อเสรมิสร้าง
คุณลักษณะความเป็นครู สำหรับนกัศึกษาช้ัน
ปีท่ี 4 (รุ่น 64)  
2. โครงการสัมมนาชี้แจงงานฝึกปฏิบัติการ
สอนในสถานศกึษา 2 เพ่ือเสริมสร้าง
คุณลักษณะความเป็นครู สำหรับนักศึกษา
ชั้นปีที่ 2 (รุ่น 66)  
(จำนวน 1 โครงการ 1 กิจกรรม) 
1. โครงการสมัมนาช้ีแจงงานฝึกปฏิบัติการ
สอนในสถานศึกษา 2 เพื่อเสรมิสร้าง
คุณลักษณะความเป็นครู สำหรับนกัศึกษาช้ัน
ปีที่ 2 (รุ่น 66) 
3. โครงการพัฒนาสมรรถนะภาษาอังกฤษ
และเทคโนโลยีสารสนเทศ ในศตวรรษที่ 21 
สำหรับนักศึกษา(ครุศาสตร์)  
(จำนวน 1 โครงการ 1 กิจกรรม) 
1. โครงการพัฒนาสมรรถนะภาษาอังกฤษและ
เทคโนโลยีสารสนเทศ ในศตวรรษที่ 21 
สำหรับนักศึกษา(ครุศาสตร์) 

การศึกษา 2567 (จำนวน 1 โครงการ 1 
กิจกรรม) 
1. โครงการสนับสนุนทุนการศึกษาทุนเอราวัณ
เพื่อผลิครูสังกัดกรุงเทพมหานครปกีารศึกษา 
2567 

๓. การยกระดับคุณภาพการศึกษา 1. โครงการยกระดับนวัตกรรมชุมชน ด้วย
กระบวนการวิศวกรสังคม  
(จำนวน 1 โครงการ 8 กิจกรรม) 
1.1 โครงการยกระดับนวัตกรรมชุมชน ด้วย
กระบวนการวิศวกรสังคม 

1. โครงการพัฒนาสมรรถนะภาษาอังกฤษ
และเทคโนโลยีสารสนเทศ ในศตวรรษที่ 21 
สำหรับนักศึกษา  
(จำนวน 1 โครงการ 7 กิจกรรม) 
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ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการที่ใช้งบประมาณแผ่นดิน โครงการที่ใช้งบประมาณรายได้ โครงการที่ใช้งบสนับสนุนอ่ืนๆ (ระบุ) 
(จำนวน 8 กิจกรรม) 
๑. โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการเสริมสร้าง
ทักษะอาจารย์ที่ปรึกษา 
2. โครงการอบรมทักษะ Soft Skills ด้วย
กระบวนการวิศวกรสังคม 
3. โครงการกิจกรรมอบรมเชิงปฏบิัติการ
ทักษะอาจารย์ที่ปรึกษา Upskills/Reskills 
4. โครงการพัฒนาทักษะ Soft Skill ผู้นำ
นักศึกษา ด้วยกระบวนการวิศวกรสังคม 
5. โครงการ SOCIAL ENGINEER CONCEPT
รอบแรก 
6. โครงการพัฒนาทักษะนักศึกษาวิศวกร
สังคม Upskills/Reskills 
7. โครงการ SOCIAL ENGINEER CONCEPT
รอบสุดท้าย 
8. โครงการ VRU SHOWCASE x VRU
SUSTAINABILITY 2024 

1. โครงการเตรียมความพร้อมสู่ทกัษะ Soft
Skill ด้านดิจิทัล และสารสนเทศในสังคม
ออนไลน์เพื่อการท่องเที่ยว 
2.

โครงการพัฒนาสมรรถนะภาษาอังกฤษ
และเทคโนโลยีสารสนเทศในศตวรรษที่ 
สําหรับนักศึกษา    คณะ   วิทยาลัย

3.

โครงการพัฒนาทักษะภาษาอังกฤษเพื่อการ
ท่องเที่ยวอย่างมืออาชีพ 

4.
โครงการวิทยาการคอมพิวเตอร์

5.

โครงการประเมินสมิทธิภาพทาง
ภาษาอังกฤษของนักศึกษาตามกรอบ
มาตรฐาน CEFR 

6.

โครงการอบรมเตรยีมความพรอ้ม
ภาษาอังกฤษสำหรับนักศึกษาช้ันปีท่ี 3 รหัส 
65 

7.

โครงการสร้างเครือข่ายความรว่มมือกับ
มหาวิทยาลยัต่างประเทศหรือหนว่ยงานอ่ืน 
เพื่อร่วมจัดการศึกษาและยกระดบัคุณภาพ  
การจัดการศึกษาสูม่าตรฐานระดับสากล 

๔. พัฒนาระบบบริหารจัดการ 1. โครงการพัฒนาคุณภาพการศึกษาตาม
เกณฑ์คุณภาพการศึกษาเพ่ือการดำเนินการ
ที่เป็นเลิศ (EdPEx)  
(จำนวน 1 โครงการ 1 กิจกรรม) 
1.1 โครงการพัฒนาระบบบริหารจัดการสู่
ความเป็นเลิศ (EdPEx)(จำนวน 1 กิจกรรม) 
1. โครงการพัฒนาระบบบริหารจดัการสูค่วาม
เป็นเลิศ (EdPEx) 

7 1
21
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ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการที่ใช้งบประมาณแผ่นดิน โครงการที่ใช้งบประมาณรายได้ โครงการที่ใช้งบสนับสนุนอ่ืนๆ (ระบุ) 
2. โครงการพัฒนาสมรรถนะอาจารย์และ
บุคลากร เพ่ือการพัฒนาสังคมอย่างย่ังยืน 
(จำนวน 2 โครงการ 23 กิจกรรม) 
2.1 โครงการพัฒนาสมรรถนะอาจารย์และ
บุคลากร เพ่ือการพัฒนาสังคมอย่างย่ังยืน 
(จำนวน 7 กิจกรรม) 
1. โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ “การพัฒนา
ทักษะภาษาอังกฤษเพื่อการพัฒนางาน” 
2. โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ “การพัฒนา
เทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อการพัฒนางาน” 
3. โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ “พัฒนา
ศักยภาพอาจารย์ด้านภาษาอังกฤษ” 
4. โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ “valaya
professional trainer” 
5. โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ “การทำ
ผลงานเชิงวิเคราะห์ เพื่อการบริหารผลการ
ดำเนินงานท่ีเป็นเลิศ” 
6. โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ “การเตรยีม
ความพร้อมหัวหน้างานมือใหม่ สูก่ารเป็น
หัวหน้างานมืออาชีพ” 
7. โครงการแลกเปลี่ยนเรียนรู้แนวปฏิบัติที่ดี
(VRU KM Day 2024) 
2.2 โครงการ VRU มหาวิทยาลัยแห่งความ
ยั่งยืน SDG (จำนวน 16 กิจกรรม) 
1. โครงการพัฒนาบุคลากรเพื่อเปา้หมายการ
พัฒนาการบริหารจัดการทรัพยากรชุมชนอย่าง
ยั่งยืน 
2. โครงการประกวดนวัตกรรมการจัดการขยะ
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ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการที่ใช้งบประมาณแผ่นดิน โครงการที่ใช้งบประมาณรายได้ โครงการที่ใช้งบสนับสนุนอ่ืนๆ (ระบุ) 
3. โครงการDIY ไอเดยีเปลี่ยนขยะให้มี
ประโยชน ์
4. โครงการสร้างพื้นที่การเรยีนรู้ สู่การ
อนุรักษ์ทรัพยากรน้ำ 
5. โครงการมุม Green Digital by VRU
6. โครงการปรับปรุงภูมิทัศน์เพื่อเพิ่มพ้ืนท่ีสี
เขียว (ศูนย์สระแก้ว) 
7. โครงการปรับปรุงภูมิทัศน์คณะเทคโนโลยี
การเกษตร 
8. โครงการปรับปรุงภูมิทัศน์อาคารเรยีน 6
และอาคารเรยีน 7 คณะครุศาสตร์ 
9. โครงการเปลี่ยนหลอดไฟ LED
10. โครงการการปรับปรุงภูมิทัศน์บริเวณจุด
รอรถประจำทาง (Streetscape) 
11. โครงการบำรุงรักษาเครื่องปรบัอากาศ
ภายในมหาวิทยาลัย 
12. โครงการรณรงค์ป้องกันโรคพษิสุนัขบ้า
และแก้ไขปญัหาสุนัขและแมวจรจดัเชิงรุกสู่
ชุมชน 
13. โครงการส่งเสริมยกระดับทักษะและองค์
ความรู้พลังงานแสงอาทิตย์เพื่อการประยุกต์ใช้
ในชีวิตประจำวัน 
14. โครงการสื่อประชาสัมพันธ์และของที่
ระลึกสร้างภาพลักษณ์เพื่อการพัฒนาท่ียั่งยืน 
15. โครงการขับเคลื่อนมหาวิทยาลัยเพื่อ
บรรลเุป้าหมายการพัฒนาอยา่งยั่งยืน 
16. โครงการงานบำรุงรักษา อนุรกัษ์น้ำไฟ
สร้างมหาวิทยาลัยแห่งความยั่งยืน 
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ตารางท่ี ๓ : รายละเอียดโครงการตามยุทธศาสตร์การพัฒนาท้องถ่ินท่ีใช้งบประมาณแผ่นดิน ประจำปี ๒๕๖๗ 

ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

โครงการพัฒนาท้องถิ่นด้านเศรษฐกิจ  
1. โครงการพัฒนาคุณภาพชีวิตและยกระดับเศรฐกจิฐานราก 
1.1 โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและยกระดับรายได้ให้กับคนในชมุชนฐานราก  
พ้ืนที่จังหวัดปทุมธานี (25 โครงการ) 
1. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก จังหวัด
ปทุมธานี 

1.ตำบลบางกระบือ อำเภอ
สามโคก จังหวัดปทุมธานี/ 
จำนวน 3 หมู่บ้าน 

-ชุมชนขาดองค์ความรู้เรื่อง
การแปรรปู/การพัฒนา
ผลิตภณัฑ์ บรรจุภณัฑ์และตรา
สินค้า  

-จัดอบรมการพัฒนาผลิตภณัฑต์ะกร้าสาน
ลายดอกบัว และให้ความรู้เกี่ยวกับ
ออกแบบบรรจุภณัฑ์และตราสินคา้ 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ตะกร้าสานลายดอกบัว 
2. รายได้ที่เพิม่ขึ้น ร้อยละ 
33.33 
- รายไดเ้ดิม 600 บาท 
- รายได้ใหม่ 800 บาท 
- รายได้ที่เพิม่ขึ้น 200 บาท  
3 . GVH = 92.87 
4. SROI = 1.47 

โครงการพัฒนา 
 

2. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
บางเตย อำเภอสามโคก 
จังหวัดปทุมธาน ี

2.ตำบลบางเตย อำเภอสาม
โคก จังหวัดปทุมธานี/ จำนวน 
8 หมู่บ้าน 

จากการศึกษาสภาพปัญหา
ชุมชนตำบลบางเตย พบว่า คน
ในชุมชนขาดองค์ความรู้ด้าน
การใช้เทคโนโลยี เช่น การใช้
สื่อ Social Media เพื่อทำ
การตลาดให้เกดิการเพิม่
รายได้   

การเพิ่มมลูค่าผลติภณัฑ์จากชุมชน จาก
มูลไส้เดือน  
- พัฒนาผลิตภณัฑ์ ตราสินค้า และ
ช่องทางการจัดจำหน่าย     
  และ การตลาดเพื่อเสริมสร้างรายได้
ให้แก่ชุมชน  
-อบรมเชิงปฏิบัติการเสริมทักษะดา้น
การตลาดออนไลน ์
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. กระเป๋าผักตบชวาตกแต่งผ้า
มัดย้อม 
2. น้ำหมักมลูไส้เดือน 
3. รายได้ที่เพิม่ขึ้น ร้อยละ 10 
- รายไดเ้ดิม 12,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 13,200 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 1,200 บาท  
4. GVH = 96.85 
5. SROI = 1.71 

โครงการพัฒนา 
 

3. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน

ตำบลสามโคก อำเภอสามโคก 
จังหวัดปทุมธานี/4 หมู่บ้าน 

จากการสำรวจสภาพชุมชน 
พบว่า ประชาชนในพ้ืนท่ีตำบล
สามโคก อำเภอสามโคก 

-การรวมกลุ่มเพื่อนำสมุนไพรที่มีอยู่ใน
ท้องถิ่นมาพัฒนาเป็นผลิตภณัฑ์แชมพูสระ

1. แชมพูสระผมกลิ่นดอกบัว 
และกลิ่นมะกรดู  

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ในชุมชนฐานราก ตำบล
สามโคก อำเภอสามโคก 
จังหวัดปทุมธาน ี

จังหวัดปทุมธานี มีความเป็น
สังคมเมืองและมีกลุ่มผู้สูงอายุ
จำนวนมากที่ไมม่ีอาชีพและ
ต้องการมีรายได้เพิ่มขึ้น และ
ในชุมชนยังไม่มีการรวมกลุม่
กันเพ่ือจัดตั้งเป็นกลุ่มอาชีพ
และยังขาดองค์ความรู้ด้าน
การตลาด 

ผมกลิ่นดอกบัว และกลิ่นมะกรูด และทำ
ผลิตภณัฑ์จุลินทรีย์ชีวภาพ (อีเอ็มบอล) 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567)   

2.ผลิตภัณฑจ์ุลินทรยี์ชีวภาพ 
(อีเอ็มบอล) 
3. รายได้ที่เพิม่ขึ้น ร้อยละ 
28.57 
- รายไดเ้ดิม 7,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 9,000 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 2,000 บาท  
4. รายจ่ายลดลง ร้อยละ 10 
- รายจ่ายเดิม 5,000 บาท 
- รายจ่ายใหม่ 4,500 บาท 
- รายจ่ายลดลง 500 บาท  
5. GVH = 72.63 
6. SROI = 1.44 

4. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
บ้านง้ิว อำเภอสามโคก 
จังหวัดปทุมธาน ี

ตำบลบ้านง้ิว อำเภอสามโคก 
จังหวัดปทุมธาน ี
/5 หมู่บา้น 

-ประชาชนในชุมชนขาดความรู้
ในด้านการตลาด และการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ได้รับการ
รับรองมาตรฐาน  
-ประชาชนส่วนใหญ่เป็น
ผู้สูงอายุท่ีไม่มีรายได ้
- ขาดการประชาสัมพันธ์ 
 

- การวมกลุ่มผู้สูงอายเุพื่อทำกิจกรรม
ต่างๆเพื่อสร้างรายได้ ประกอบด้วยการ
สร้างสรรคผ์ลงานศลิปะการแสดงร่วมสมัย 
ชุด “การแสดงมอญของผูห้ญิง” เพื่อ
ประชาสมัพันธ์ชุมชน และการท่องเที่ยว
ชุมชน  
-กระเป๋าผ้าสำหรับใสส่ไบมอญ 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. สไบมอญพร้อมกระเป๋าผ้า 
2. ชุดการแสดงมอญหญิง 
3. สื่อประชาสัมพันธ์ท่องเที่ยว
ชุมชน 
4. ผลงานศิลปะการแสดงประจำ
ชุมชน 
5. ทำนองเพลงประกอบการ
แสดง 
6. รายได้ที่เพิม่ขึ้น ร้อยละ 10 
- รายไดเ้ดิม 5,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 6,000 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 1,000 บาท 
7. GVH = 96.84 
8. SROI = 1.56 

โครงการพัฒนา 
 



~ 25 ~ 

ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

5. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
คลองห้า อำเภอคลอง
หลวง จังหวัดปทุมธานี 

ตำบลคลองห้า อำเภอคลอง
หลวง จังหวัดปทุมธานี/ 16 
หมู่บ้าน 

- ขาดการพัฒนาสินค้าชุมชน
ให้มีรูปแบบท่ีเหมาะสมเพื่อ
การจำหน่ายเชิงพาณิชย์  
-ประชาชนขาดการส่งเสริม
การทำเกษตรแบบคนเมือง
และการปลูกพืชตามมาตรฐาน
เกษตรปลอดภัย 

การรวมกลุ่มเพื่อพัฒนาศักยภาพดา้นองค์
ความรู้เพื่อสร้างรายไดเ้กี่ยวกับ 
-การอบรมเทคนิคการปลูกผักไฮโดร เพื่อ  
-การอบรมพัฒนาผลิตภัณฑ์พริกแกง 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ผักไฮโดร
2. พริกแกง
3. รายได้ที่เพิม่ขึ้น ร้อยละ
33.33 
- รายไดเ้ดิม 10,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 15,000 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 5,000 บาท 
4. GVH = 92.06
5. SROI = 1.97

โครงการพัฒนา 

6. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบลคู
บางหลวง อำเภอลาดหลมุ
แก้ว จังหวัดปทุมธานี 

ตำบลคูบางหลวง อำเภอลาด
หลุมแก้ว จังหวัดปทุมธาน/ี 
12 หมู่บ้าน 

กลุ่มอาชีพกาละแมมอญ
โบราณยังไมม่ีความรู้ในด้าน
การพัฒนาผลิตภณัฑ์ บรรจุ
ภัณฑ์ใหม้ีความหลากหลายอีก
ทั้งยังขาดองค์ความรู้ด้าน
การตลาด รวมถึงการพัฒนาให้
ผลิตภณัฑ์ได้รับการรับรอง
มาตราฐาน อย. 

- การอบรมเตรียมความพร้อมเพื่อยื่นขอ
จดแจ้งเป็นสถานทีผ่ลติกาละแมมอญ
โบราณ  
- อบรมมาตรฐานความรู้สำหรับผูข้อขึ้นจด
ทะเบียน อย. (กาละแมมอญโบราณ)  
- การพัฒนาผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ 
การทำการตลาดออนไลน ์
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ผลิตภณัฑ์กาละแมมอญ
โบราณรสดั้งเดมิผสมมะพร้าว 
2 . รายได้ที่เพิ่มขึ้น ร้อยละ 
46.07 
- รายไดเ้ดิม  44,500 บาท 
- รายได้ใหม่ 65,000 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 13,500 บาท 
3. GVH = 77.51
4. SROI = 1.46

โครงการพัฒนา 

7. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
หน้าไม้ อำเภอลาดหลมุ
แก้ว จังหวัดปทุมธานี 

ตำบลหน้าไม้ อำเภอลาดหลมุ
แก้ว จังหวัดปทุมธานี/ 
จำนวน 11 หมู่บ้าน 

-ชุมชนขาดองค์ความรู้ด้าน 
การแปรรปูและเพิ่มมลูค่า
สินค้า ด้านการตลาดและ
ช่องทางการจำหน่ายสินค้า 

- การจัดอบรมเพื่อเพ่ิมองค์ความรูเ้กี่ยวกับ
แปรรูปเห็ดนางฟ้าเป็น น้ำพริกเหด็สาม
เกลอ 
- การทำยาดมสมุนไพร 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. น้ำพริกเหด็สามเกลอ
2. ยาดมสมุนไพร
3. รายได้ที่เพิม่ขึ้น ร้อยละ 10
- รายไดเ้ดิม 5,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 5,500 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 500 บาท 
4. GVH = 93.28
5. SROI = 3.27

โครงการพัฒนา 



 

 

~ 26 ~ 

ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

8. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
สวนพริกไทย อำเภอเมือง
ปทุมธานี จังหวัดปทุมธาน ี

ตำบลสวนพริกไทย อำเภอ
เมืองปทุมธานี จังหวัด
ปทุมธานี / จำนวน 8 
หมู่บ้าน  

ผลิตภณัฑ์ชุมชนยังมีสตูรที่ไม่
คงที่และยังมีระยะเวลาในการ
การเก็บรักษาไดส้ั้น 

การพัฒนาบรรจุภณัฑ์ช่วยยืดอายกุารเก็บ
อาหาร / ใช้เทคนิคการกำจดักลิ่นหืนของ
อาหารโดยใช้ความร้อน 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ข้าวตังข้าวหอมสวนพริกไทย 
2. พวงมโหตรสมุนไพรหอม 
3. รายได้ที่เพิม่ขึ้น ร้อยละ 
17.22 
- รายไดเ้ดิม = 9,000 บาท 
- รายได้ใหม่ = 10,550 บาท 
- รายได้ที่เพิม่ขึ้น =  1,500 
บาท 
4. GVH = 94.84 
5. SROI =1.29 

โครงการพัฒนา 
 

9. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
บ่อเงิน อำเภอลาดหลุม
แก้ว จังหวัดปทุมธานี 

ตำบลบ่อเงิน อำเภอลาดหลมุ
แก้ว จังหวัดปทุมธานี/จำนวน 
7 หมู่บ้าน 

ผลิตภณัฑ์ชุมชนยังมีคุณภาพที่
ไม่คงท่ีและบรรจุภณัฑ์ไม่ดึงดดู
ความสนใจของผู้บรโิภค 

การพัฒนาบรรจุภณัฑ์เพื่อสร้างมลูค่าเพิ่ม
และสะดวกต่อการใช้งาน (ดำเนินการ
ตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือนมิถุนายน 
2567) 

1. ลูกประคบ 
2. น้ำมันนวดสมุนไพร 
3. เครื่องประดับต้นแบบ 
4. รายได้ที่เพิม่ขึ้น ร้อยละ 11 
- รายไดเ้ดิม 9,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 10,550 บาท 
-รายได้ที่เพิ่มขึ้น 1,550 บาท  
5.  GVH = 66.26 
6. SROI = 1.15 

โครงการพัฒนา 
 

10. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
บ้านใหม่ อำเภอเมือง 
จังหวัดปทุมธาน ี

ตำบลบ้านใหม่ อำเภอเมือง 
จังหวัดปทุมธานี / 
จำนวน 6 หมู่บ้าน 

- คนในชุมชนส่วนใหญ่เป็น
ผู้สูงอายุหรือผู้ป่วยท่ีไม่
สามารถช่วยเหลือตัวเองไดม้ัก
มีปัญหาในเรื่องของการ
เคลื่อนไหว ในการนั่งทรง
ตัวเองไมไ่ด้หรือขยับร่างกาย
ลำบาก หรือการนอนอยู่กับท่ี

- ออกแบบนวัตกรรมช่วยเหลือกลุม่ผู้ป่วย
ติดเตยีงหรือผูสู้งอายุในการบรรเทาสาเหตุ
ของการเกิดแผลกดทับโดยออกแบบ
หมอนให้ช่วยรองรับอวัยวะของผูป้่วยท่ีมี
ความเสีย่งในการเกิดแผลกดทับ  
-ผลิตภัณฑ์ชุดหมอนรองคอ/หมอนนวดมือ
มีทั้งแบบทำสำเรจ็และแบบ DIY 

1.ผลิตภัณฑ์ชุดหมอนรองคอ 
2. หมอนนวดมือมีทั้งแบบทำ
สำเรจ็และแบบ DIY 
3. รายได้ที่เพิม่ขึ้น ร้อยละ 400  
- รายไดเ้ดิม 2,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 10,000 บาท 
-รายได้เพิ่มขึ้น 8,000 บาท 
4. GVH = 83.82 

โครงการพัฒนา 
 



 

 

~ 27 ~ 

ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

เป็นเวลานาน ส่งผลให้มีอาการ
ปวดหลังหรือเกิดแผลกดทับ 
 

(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

5. SROI = 4.47 
 

11. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
ระแหง อำเภอลาดหลุม
แก้ว จังหวัดปทุมธานี 

ตำบลระแหง อำเภอลาดหลุม
แก้ว จังหวัดปทุมธานี/จำนวน 
12 หมู่บ้าน 

- ชุมชนมีการรวมกลุม่กันผลิต
สบู่ก้อนแต่ยังขาดการพัฒนา
บรรจภุัณฑ์ และการส่งเสริม
การตลาด 
 

- การพัฒนาบรรจภุัณฑ์ของสบู่ก้อนให้
ทันสมัย สะดวกต่อการใช้ และสามารถ
ดึงดูดลูกคา้ทั้งในตลาดออนไลน์และ
ออฟไลน์ รวมถึงพัฒนาให้เป็นชุดของที่
ระลึก 
 (ดำเนินการตั้งแตเ่ดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 
 

1.สบูส่ครบัจากข้าวแบบก้อน 
2.แชมพูบารส์ูตรสกัดจากมะกรูด 
3. รายได้ที่เพิม่ขึ้น ร้อยละ 21 
-รายได้เดมิ 10,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 12,100 บาท 
-รายได้เพิ่มขึ้น 2,100 บาท 
4. GVH = 83.80 
5. SROI =  1.14 

โครงการพัฒนา 
 

12. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบลบึง
กาสาม อำเภอหนองเสือ 
จังหวัดปทุมธาน ี

ตำบลบึงกาสาม อำเภอหนอง
เสือ จังหวัดปทุมธาน/ี จำนวน 
9 หมู่บ้าน 
 

-ชุมชนขาดองค์ความรู้ด้านการ
พัฒนาบรรจุภณัฑ์ ตราสินค้า
และส่งเสรมิการตลาด 

- พัฒนาบรรจุภณัฑ์และตราสินคา้พริก
แกงต่างๆให้ลูกค้าทั่วไปรู้จัก รวมถงึ
ส่งเสริมทักษะด้านการตลาดเพื่อเพิ่ม
ยอดขาย  
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ผลิตภณัฑ์พริกแกง 
2. รายได้ที่เพิม่ขึ้นร้อยละ 12  
- รายไดเ้ดิม 6,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 6,720 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 720 บาท 
- GVH = 92.66 
- SROI = 4.41   

โครงการพัฒนา 
 

13. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
ศาลาครุ อำเภอหนองเสือ 
จังหวัดปทุมธาน ี

ตำบลศาลาครุ อำเภอหนอง
เสือ จังหวัดปทุมธาน/ี จำนวน 
10 หมู่บ้าน 

พัฒนาต่อยอดและแปรรปู
ผลิตภณัฑ์จากเห็ดให้มีความ
หลากหลายยิ่งขึ้น 

การแปรรปูและพัฒนาผลติภณัฑ์จากเห็ด 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. คุกกี้เห็ดธญัพืช  
2. น้ำพริกจิ้มข้าวเกรียบเห็ด 
3. รายได้ที่เพิม่ขึ้น ร้อยละ 10 
 รายได้เดมิ 5,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 5,500 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 500 บาท  
4. GVH = 79.025 
5. SROI = 1..3 

โครงการพัฒนา 
 



 

 

~ 28 ~ 

ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

14. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานรากตำบล
กระแชง อำเภอสามโคก 
จังหวัดปทุมธาน ี

ตำบลกระแชง อำเภอสามโคก 
จังหวัดปทุมธานี/ จำนวน 3
หมู่บ้าน 

ชุมชนส่วนใหญ่เป็นผูสู้งอายุท่ี
ไม่มรีายได ้

การเพิ่มองค์ความรู้ในด้านการเพิม่มูลค่า
จากการทำผ้ามัดย้อมเพื่อสร้างรายได ้
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. พวงมาลัยลายผ้ามดัย้อม 
2. เสื้อยดืลายผ้ามัดย้อม 
3. รายได้ที่เพิม่ขึ้น ร้อยละ 10 
- รายไดเ้ดิม 10,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 11,000 บาท  
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 1,000 บาท  
4. GVH = 84.93 
5. SROI = 2.01 

โครงการพัฒนา 
 

15. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
คลองควาย อำเภอสาม
โคก จังหวัดปทุมธานี 

ตำบลคลองควาย อำเภอสาม
โคก จังหวัดปทุมธานี/ จำนวน 
8 หมู่บ้าน 

ชุมชนขาดความรู้ทางด้านการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ปลาแดดเดียว
และการนำวัตถุดิบที่เหลือจาก
การทำปลาแดดเดียวมาสร้าง
มูลค่าให้เกดิรายได ้

การให้ความรูด้้านการพัฒนาผลติภัณฑ์
ปลาแดดเดียวใหม้ีคุณภาพ และการนำ
วัตถุดิบเหลือมาทำน้ำหมักชีวภาพจากเศษ
ปลา 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ปลาแดดเดียว 
2. น้ำหมักชีวภาพจากเศษปลา 
3. รายได้ที่เพิม่ขึ้น ร้อยละ
26.48  
- รายไดเ้ดิม 10,500 บาท  
- รายได้ใหม่ 13,280 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 2,780 บาท  
4. GVH = 77.3 
5.  SROI = 2.00 

โครงการพัฒนา 
 

16. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
เชียงรากน้อย อำเภอสาม
โคก จังหวัดปทุมธานี 

ตำบลเชียงรากน้อย อำเภอ
สามโคก จังหวัดปทุมธานี/ 
จำนวน 5 หมู่บ้าน 

คนในชุมชนส่วนใหญ่เป็น
ผู้สูงอายุ ไม่มีรายได้ และมี
ปัญหาด้านสุขภาพ 

การจัดกิจกรรมเตรียมความพร้อมในการ
ดูแลผูสู้งอายุ โดยการให้ความรู้การดูแล
ผู้สูงอายุให้แก่เยาวชน ลูกหลานในชุมชน
เพื่อสามารถดูแลผูสู้งอายุเบื้องต้นได้ และ
ส่งเสริมอาชีพการทำชุดดอกบัวประดิษฐ์ 
และของที่ระลึกให้แก่ผู้สูงอายมุีรายได ้
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ชุดดอกบัวประดิษฐ์ 
2. ของที่ระลึกคือ พวงกุญแจ 
3. รายได้ที่เพิม่ขึ้น ร้อยละ 
43.5  
- รายไดเ้ดิม 800 บาท 
- รายได้ใหม่ 1,150 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 350 บาท  
4. GVH = 90.04 
5. SROI = 1.08 

โครงการพัฒนา 
 



 

 

~ 29 ~ 

ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

17. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
ท้ายเกาะ อำเภอสามโคก 
จังหวัดปทุมธาน ี

ตำบลท้ายเกาะ อำเภอสาม
โคก จังหวัดปทุมธานี/จำนวน 
4 หมู่บ้าน 

ชุมชนขาดองค์ความรู้ด้านการ
พัฒนารูปแบบผลิตภณัฑ์และ
บรรจภุัณฑ์ทีม่ีอยู่เดมิ คือ วุ้น
กะทิ และเทียนลอยน้ำรักษ์
โลก ให้มีความเป็นอัตลักษณ์
ของชุมชนท้ายเกาะ สามารถ
ทำให้ชุมชนอื่นๆ หรือ
นักท่องเที่ยวรู้จักมากขึ้น 

การเพิ่มศักยภาพให้กับชุมชนในดา้นองค์
ความรู้เกี่ยวกับการบรหิารจดัการ
สิ่งแวดล้อม การพัฒนารูปแบบผลติภัณฑ์
และบรรจุภณัฑ์ เพื่อส่งเสริมการทอ่งเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. วุ้นมะพรา้วกะทิสด 
2.  เทียนลอยน้ำ 
3. รายได้ที่เพิม่ขึ้น ร้อยละ 
29.21 
- รายไดเ้ดิม 12,750 บาท 
- รายได้ใหม่ 16,475 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 3,725 บาท  
4. รายจ่ายที่ลดลง ร้อยละ 11 
- รายจ่ายเดิม 10,000 บาท 
- รายจ่ายใหม่ 8,900 บาท 
- รายจ่ายลดลง  1,100 บาท  
5. GVH = 89.76 
6. SROI = 1.34 

โครงการพัฒนา 
 

18. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
คลองเจ็ด อำเภอคลอง
หลวง จังหวัดปทุมธาน ี

ตำบลคลองเจ็ด อำเภอคลอง
หลวง จังหวัดปทุมธานี /
จำนวน 9 หมู่บ้าน 

ในพ้ืนท่ีชุมชนมีการปลูกพืช
สมุนไพรและผักสวนครัว
ปลอดภัยเพื่อลดรายจา่ย และ
ต้องการนำสมุนไพรที่มีการ
ปลูกในชุมชนมาแปรรูปเพื่อ
สร้างมลูค่าเพิ่ม ซึ่งชุมชนขาด
องค์ความรู้ในการแปรรูป
สมุนไพร 

การจดักิจกรรมอบรมใหค้วามรู้ในการแปรรูป
เป็นชาสมุนไพรโดยใช้ส่วนผสมจากดอกไม้
และกลิ่นจากสมุนไพรต่างๆ เช่น อัญชัน 
ตะไคร้ ใบมะกรูด ขิงกระเจี๊ยบ กหุลาบ  
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ชาสมุนไพร 
2. รายได้ที่เพิม่ขึ้น ร้อยละ 33 
- รายไดเ้ดิม 2,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 2,500 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 500 บาท  
3.  GVH =  97.18 
4. SROI = 2.06 

โครงการพัฒนา 
 

19. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบลบึง
ชำอ้อ อำเภอหนองเสือ 
จังหวัดปทุมธาน ี

ตำบลบึงชำอ้อ อำเภอหนอง
เสือ จังหวัดปทุมธานี /จำนวน 
12 หมู่บ้าน 

การพัฒนาต่อยอดและแปรรูป
ผลิตภณัฑ์จากปลาแดดเดียว
สามรสเป็นผลติภณัฑ์อื่นๆ ให้มี
ความหลากหลายมากขึ้น 

การให้ความรูเ้รื่องพัฒนาผลิตภัณฑ์แหนม
ปลาและการยดือายผุลติภณัฑ ์
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. แหนมปลา 
2. รายได้ที่เพิม่ขึ้น ร้อยละ 30 
- รายไดเ้ดิม 3,326 บาท 
- รายได้ใหม่ 4,800 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 1,474 บาท  
3.  GVH = 96.61 

โครงการพัฒนา 
 



 

 

~ 30 ~ 

ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

4. SROI =4.79 
20. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
บางขะแยง อำเภอเมือง 
จังหวัดปทุมธาน ี

ตำบลบางขะแยง อำเภอเมือง 
จังหวัดปทุมธาน ี 
/ จำนวน 4 หมู่บ้าน 

การพัฒนาต่อยอดผลติภณัฑ์
ผ้ามัดย้อมให้มีความ
หลากหลาย มีรปูแบบท่ี
ทันสมัย มีความเป็นเอกลักษณ์
และน่าสนใจ 

การให้ความรู้เรื่องการย้อมผ้าด้วยเทคนิค 
Eco-print 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ผ้าคลุมไหล่ Eco-Print 
2. กระเป๋า Eco-Print 
3. หมวก Eco-Print 
4. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ  100 
- รายไดเ้ดิม 33,136 บาท 
- รายได้ใหม่ 131,725 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 98,589  
5.  GVH = 90.37 
6. SROI =1.33 

โครงการพัฒนา 
 

21. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
บางเดื่อ อำเภอเมือง 
จังหวัดปทุมธาน ี

ตำบลบางเดื่อ อำเภอเมือง 
จังหวัดปทุมธาน/ีจำนวน 7
หมู่บ้าน 

การพัฒนาและต่อยอด
ผลิตภณัฑ์ในชุมชนและ
ประชาชนในชุมชนต้องการ
สร้างรายได ้

การให้ความรู้ในการทำคุกกี้เพ่ือสขุภาพ
และสร้างรายได้  
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. คุกกี้สิงคโปร์ไร้แป้ง 
2. คุกกี้ธัญพืชไร้แป้ง 
3. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ42.86 
- รายไดเ้ดิม 4,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 7,000 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 3,000 บาท  
4. GVH = 96.62 
5. SROI = 1.36 

โครงการพัฒนา 
 

22. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
คลองพระอุดม อำเภอลาด
หลุมแก้ว จังหวัดปทุมธาน ี

ตำบลคลองพระอุดม อำเภอ
ลาดหลุมแก้ว จังหวัด
ปทุมธานี/ จำนวน 7หมู่บ้าน 
 

การพัฒนาผลิตภณัฑต์ะกร้า
สานในชุมชนให้มีความทันสมัย
และแข็งแรงเพื่อสร้างรายได ้

การเพิ่มศักยภาพองค์ความรู้ในการพัฒนา
ผลิตภณัฑ์ตระกร้าสานเพื่อสร้างรายได ้
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. กระเป๋าแบบมฝีาปิด 
2.  ตะกรา้หวาย 
3. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 
42.86  
- รายไดเ้ดิม 4,000 บาท/เดือน 
- รายได้ใหม่ 7,000 บาท/เดือน 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 3,000 บาท  
4. GVH = 100 
5. SROI = 1.36 

โครงการพัฒนา 
 



 

 

~ 31 ~ 

ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

23. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบลคู
ขวาง อำเภอลาดหลุมแก้ว 
จังหวัดปทุมธาน ี

ตำบลคูขวาง อำเภอลาดหลุม
แก้ว จังหวัดปทุมธานี 
/ จำนวน 5 หมู่บ้าน 

การพัฒนาและต่อยอด
ผลิตภณัฑ์เดมิ คือ กระเปา๋สาน
จากซองกาแฟให้มีรูปแบบท่ี
ทันสมัย และการพัฒนาบรรจุ
ภัณฑ์และตราสินค้าปลาร้า
มอญ 

การให้ความรูด้้านการออกแบบรูปทรง
ผลิตภณัฑ์กระเป๋าสานจากวัสดุเหลือท้ิง 
และการพัฒนาผลติภณัฑ์ปลาร้ามอญ 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. กระเป๋าสานจากวัสดุเหลือท้ิง 
2. น้ำปลาร้ามอญ 
3. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 45 
- รายไดเ้ดิม 6,500 บาท 
- รายได้ใหม่ 9,600 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 3,100 บาท   
4.  GVH = 85.60 
5.  SROI =1.47 

โครงการพัฒนา 
 

24. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
ลาดหลุมแก้ว อำเภอลาด
หลุมแก้ว จังหวัดปทุมธาน ี
(พื้นที่ใหม่) 

ตำบลลาดหลุมแก้ว อำเภอ
ลาดหลุมแก้ว จังหวัด
ปทุมธาน/ี จำนวน  7 หมู่บา้น 

จากการวิเคราะห์ศักยภาพ
ตำบลและความต้องการของ
ชุมชนซึ่งมีทักษะในการสาน
กระเป๋า ตะกร้า แต่รูปแบบ
ผลิตภณัฑ์ยังไม่มีความทันสมัย 
และมีกลุ่มอาชีพทำไข่เคม็ ท่ีมี
ความต้องการในการสร้าง
มูลค่าเพิม่ 

การให้ความรู้การทำน้ำพริกไข่เคม็ การ
พัฒนาเครื่องจักสานจากใยพลาสติกและ
การพัฒนาตราสินค้า  
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1.น้ำพริกไข่เค็ม 
2. เครื่องจักรสานจากเส้นใย
พลาสติก 
3. รายจ่ายลดลง ร้อยละ 
42.22 
- รายจ่ายเดิม 9,000 บาท 
- รายจ่ายใหม่ 5,200 บาท 
- รายจ่ายลดลง 3,800 บาท  
4.  GVH = 92.29 
5 . SROI = 4.90 

โครงการพัฒนา 
 

25. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบลบึง
ทองหลาง อำเภอลำลูกกา 
จังหวัดปทุมธานี (พ้ืนท่ี
ใหม่) 

ตำบลบึงทองหลาง อำเภอลำลูก
กา จังหวัดปทุมธาน ี
/ จำนวน 22 หมู่บ้าน 

จากการวิเคราะห์ศักยภาพ
ตำบลและความต้องการของ
ชุมชนให้มีการพัฒนาและเสริม
ทักษะด้านอาชีพ การทำสปันจ์
เค้ก และคุกกี้ ให้กับประชาชน 
ครู และนักเรียน ในพ้ืนท่ีบึง
ทองหลาง เพื่อสร้างรายได้และ
การมีกิจกรรมกลุ่มของเด็ก

การเพิ่มศักยภาพความรู้ในการทำปันจ์เค้ก 
และคุกกี ้ให้กับประชาชน ครู และ
นักเรียน โรงเรียนวดัทศทิศ 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. สปันจเ์ค้ก 
2. คุกกี ้
3. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 
25.89 
- รายไดเ้ดิม 8,300 บาท 
- รายได้ใหม่ 11,200 บาท
เดือน 
- รายได้ที่เพิม่ขึ้น 2,900 บาท  
4. GVH = 84.48 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

นักเรียน ครู และผู้ปกครอง 
โรงเรียนวดัทศทิศร่วมกัน 

5. SROI = 6.32 

พ้ืนที่จังหวัดพระนครศรีอยุธยา (16 โครงการ) 
1. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
กกแก้วบูรพา อำเภอบาง
ไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

ตำบลกกแก้วบูรพา อำเภอ
บางไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา/จำนวน 6 
หมู่บ้าน 

การพัฒนาสมุนไพรในท้องถิ่น
เป็นผลติภณัฑ์ทีส่ร้างรายได้ 
และการลดขยะอินทรียต์้นทาง 

การให้ความรูเ้รื่องพัฒนาผลิตภัณฑ์น้ำมัน
สมุนไพรเมล็ดกันชงเพื่อสร้างรายได้ และ
การอบรมการทำน้ำหมักชีวภาพ 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. น้ำหมักชีวภาพ  
2. น้ำมันสมุนไพรเมล็ดกันชง 
3. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ22.22 
- รายไดเ้ดิม 9,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 11,000 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 2,000 บาท  
4. GVH = 87.50 
5. SROI = 1.39 

โครงการพัฒนา/ 
 

2. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
กระแชง อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

ตำบลกระแชง อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา/
จำนวน 5 หมูบ่้าน 

การพัฒนาและต่อยอด
ผลิตภณัฑ์ในชุมชนและ
ประชาชนในชุมชนต้องการ
สร้างรายได ้

การอบรมให้ความรู้การผลิตน้ำพรกิกาก
หมูสมุนไพร น้ำพริกหนังไก่กรอบสมุนไพร 
และเทคนิคการยดือายุผลิตภัณฑอ์าหาร 
รวมถึงการออกแบบบรรจุภณัฑ์และตรา
สินค้า 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1.น้ำพริกกากหมูสมุนไพร 
2. น้ำพริกหนังไก่กรอบสมุนไพร 
3. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 
35.20 
- รายไดเ้ดิม 2,500 บาท 
- รายได้ใหม่ 3,380 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 880 บาท 
4. GVH = 84.01 
5. SROI = 4.23 

โครงการพัฒนา/ 
 

3. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
ช้างใหญ่ อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

ตำบลช้างใหญ่ อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา/ 
จำนวน 4 หมูบ่้าน 

พัฒนาต่อยอดจากผลิตภัณฑ์
เดิมของชุมชนให้มีความ
หลากหลายและการปรับปรุง
เครื่องบด เครื่องกวน และเตา
ให้ความร้อน เพื่อให้การทำ
น้ำพริกมีคุณภาพมากขึ้น 

การพัฒนาสูตรปลาช่อนทอดกรอบ
สมุนไพร ตราบา้นช้าง และการพฒันาบรรุ
ภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และการ
ปรับปรุงเครื่องบด เครือ่งกวน และเตาให้
ความร้อน 

1.น้ำพริกเห็ด 
2. น้ำพริกปลาช่อนทอดกรอบ 
3. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 
33.33 
- รายไดเ้ดิม 12,000 บาท 
- รายได้ใหม่  16,000 บาท 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

- รายได้ที่เพิม่ขึ้น 4,000 บาท 
4.  GVH = 91.75 
5. SROI = 3.39 

4. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
บางพลี อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

ตำบลบางพลี อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา/
จำนวน  

การพัฒนาและต่อยอด
ผลิตภณัฑ์ในชุมชนและ
ประชาชนในชุมชนต้องการ
สร้างรายได ้

การอบรมให้ความรู้การผลิตแครกเกอร ์
ธัญพืชและแครกเกอร์ไส้มะพร้าวกวน 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ไส้มะพร้าวกวน 
2. แครกเกอร์ธัญพืช 
3. แครกเกอร ์
4. ธัญพืชไสม้ะพรา้วกวน 
5. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 
13.22 
- รายไดเ้ดิม 9,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 10,190 บาท 
- รายได้ที่เพิม่ขึ้น 1,190 บาท  
6. GVH = 85.32  
7. SROI = 2.89 

โครงการพัฒนา 
 

5. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
บางไทรอำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

ตำบลบางไทร อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
/ จำนวน 10 หมู่บ้าน 

การพัฒนาและต่อยอด
ผลิตภณัฑ์เดมิให้มีรปูแบบท่ี
ทันสมัยและสร้างรายได ้

การอบรมพัฒนาผลติภณัฑ์ยาหม่องกลิ่น
ลาเวนเดอร์และกลิ่นมะล ิ
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ยาหม่องบ้านบางไทร 
2. น้ำมันหอมระเหยกลิ่นมะล ิ
3. น้ำยาซักผ้า 
4. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 
0.047 
- รายไดเ้ดิม 45,000 บาท/
เดือน 
- รายได้ใหม่ 45,021 บาท/
เดือน 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 21 บาท  
- GVH = 88.61 
- SROI = 1 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

6. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
บ้านกลึง อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

ตำบลบ้านกลึง อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
/ จำนวน 9หมูบ่้าน 

 ชุมชนมีวัสดุจากเศษผ้าที่เหลือ
ทิ้งจำนวนมาก ต้องการนำมา
เพิ่มมูลค่าและสร้างรายได้  

การให้ความรู้การพัฒนาผลิตภัณฑ์จาก
วัสดุเศษผ้าเหลือท้ิงเพื่อสร้างมลูคา่เพิ่ม 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ที่คาดผมจากเศษผ้า 
2. ยางมัดผมจากเศษผ้า 
3.  กิ๊ฟติดผมจากเศษผ้า 
4. รายได้ที่เพิม่ขึ้น ร้อยละ
33.33 
- รายไดเ้ดิม 12,000 บาท/
เดือน 
- รายได้ใหม่ 16,000 บาท/
เดือน 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 4,000 บาท  
5. GVH =  85.37 
6. SROI = 1.31 

โครงการพัฒนา 
 

7. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
บ้านแป้งอำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  

ตำบลบ้านแป้ง อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
/ จำนวน 3 หมู่บ้าน 

พัฒนาต่อยอดผลิตภณัฑเ์ดิม 
ให้มีความเป็นเอกลักษณ์ของ
ชุมชนและสรา้งรายได ้

การอบรมให้ความรู้ดา้นการออกแบบการ
ตกแต่งผลิตภณัฑ์พวงกุญแจนักษัตรเรือ
พื้นบ้านไทยและเรือพ้ืนบ้านไทยมแีม่เหล็ก
สำหรับติดตูเ้ย็น 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. พวงกุญแจนักษัตรเรือพ้ืนบ้าน
ไทย 
2. เรือพ้ืนบ้านไทยมีแมเ่หล็ก
สำหรับติดตูเ้ย็น 
3. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 10 
- รายไดเ้ดิม 1,500 บาท/เดือน 
- รายได้ใหม่ 1,750 บาท/เดือน 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 250 บาท  
4. GVH = 80.19 
5. SROI = 1.148 

โครงการพัฒนา 
 

8. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
เชียงรากน้อย อำเภอบาง

ตำบลเชียงรากน้อย อำเภอ
บางไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา / จำนวน 
4 หมู่บ้าน 

การพัฒนาทักษะและขยายผล
การทำวัสดุบำรุงดินอัดเม็ด
และขาดองค์ความรู้ในการยืด
อายุอาหาร 

การอบรมเพิ่มทักษะและขยายผลการทำ
วัสดุบำรุงดินอัดเมด็ และการพัฒนาสูตร
และกรรมวิธีการผลิตขนมไทย “เม็ดขนุน” 
รวมถึงวิธีการยืดอาย ุ

1. วัสดุบำรุงดินอัดเม็ด 
2. ขนมไทย “เม็ดขนุน” 
3. รายได้ที่เพิม่ขึ้น ร้อยละ 40 
- รายไดเ้ดิม 8,000 บาท/เดือน 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

- รายได้ใหม่ 19,200 บาท/
เดือน 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 11,200 บาท  
4.  GVH = 85.37 
5. SROI = 3.71 

9. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
บ้านม้า อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

ตำบลบ้านม้า อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา/
จำนวน  8 หมู่บ้าน 

พัฒนาต่อยอดผลิตภณัฑ์ใหม้ี
ความหลากหลายและสามารถ
สร้างรายได ้

การพัฒนาผลิตภณัฑ์ในการนำสมนุไพรที่มี
ในชุมชนมาพัฒนาเป็นผลติภณัฑ์สเปรยไ์ล่
ยุงและถุงหอมดับกลิ่น 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. สเปรยไ์ล่ยุงกลิ่นตะไคร้ 
2. ถุงหอมดับกลิ่น 
3. รายจ่ายลดลง ร้อยละ 50 
- รายจ่ายเดิม 100 บาท 
- รายจ่ายใหม่ 50 บาท 
- รายจ่ายลดลง 50 บาท  
- GVH = 81.16 
- SROI = 0.18 

โครงการพัฒนา 
 

10. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบลไผ่
พระ อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

ตำบลไผ่พระ อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา /
จำนวน 7 หมู่บ้าน 

การพัฒนาผลิตภณัฑ์จากต้นไผ่
ที่มีจำนวนมากในชุมชนนำมา
ถนอมอาหารเป็นหน่อไม้ดอง 
และนำเปลือกหน่อไม้ที่เหลือ
ทิ้งไปทำน้ำหมักและนำวัสดุที่
เหลือจากการทำพริกแกงเกิด
เป็นผลติภณัฑ์อื่นๆทีส่ร้าง
รายด ้

การอบรมให้ความรู้การทำหน่อไมด้องและ
ก้านไม้หอมอโรม่าปรับอากาศ 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. หน่อไมด้องสีทอง 
2. ก้านไมห้อมอโรม่าปรับอากาศ
สีทอง 
3. รายได้ที่เพิม่ขึ้น ร้อยละ35 
- รายไดเ้ดิม 20,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 27,000 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 7,000 บาท  
4. GVH = 77.09 
5. SROI = 4.47 

โครงการพัฒนา 
 

11. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล

ตำบลบางยีโ่ท อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
/ จำนวน 8 หมู่บ้าน 

การพัฒนาและต่อยอด
ผลิตภณัฑ์เดมิให้มีรปูแบบท่ี
ทันสมัยและสร้างรายได ้

การพัฒนาผลิตภณัฑ์กระยาสารทเป็น 
Snack Bar และ การอบรมให้ความรู้ใน
การทำดอกไม้ประดิษฐ์จากดอกโสน 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1.  ดอกไม้ประดิษฐ์จากโสน 
2. สูตรกระยาสารท เป็น Snack 
Bar 
3. รายได้ที่เพิม่ขึ้น ร้อยละ 10 
- รายไดเ้ดิม 1,650 บาท 

โครงการพัฒนา 
 



 

 

~ 36 ~ 

ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

บางยี่โท อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

- รายได้ใหม่ 1,850 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 150 บาท  
4. GVH = 84.74 
5. SROI = 1.0198 

12. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
โคกช้าง อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

ตำบลโคกช้าง อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 / จำนวน 7หมู่บา้น 

การพัฒนาและต่อยอด
ผลิตภณัฑ์เดมิให้มีรปูแบบท่ี
ทันสมัยและสร้างรายได ้

การอบรมให้ความรู้ในการพัฒนา
ผลิตภณัฑ์พิมเสนน้ำและยาดมสมนุไพร
เพื่อรายได ้
 (ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. พิมเสนน้ำ 
2. ยาดมสมุนไพร 
3. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 30 
- รายไดเ้ดิม 2,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 2,600 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 600 บาท  
4. GVH = 92.42 
5. SROI = 1.54 

โครงการพัฒนา 
 

13. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
แคตก อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

ตำบลแคตก อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
/ จำนวน 5หมูบ่้าน 

การพัฒนาและแปรรปูผลิตภณัฑ์
จากเนื้อสัตวเ์พื่อสร้างอาชีพ
และรายได ้

การแปรรปูผลิตภณัฑ์จากเนื้อสตัวเ์ป็นนำ
พริกอกไก่คีโตและนำพริกกากหมคูีโตเพื่อ
สุขภาพ 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. น้ำพริกอกไก่คโีต 
2.  น้ำพริกกากหมูคโีต 
3. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 
76.92 
- รายไดเ้ดิม 3,900 บาท 
- รายได้ใหม่ 6,900 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 3,000 บาท  
4. GVH = 93.16 
5. SROI = 1.61 

โครงการพัฒนา 
 

14. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
แคออก อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

ตำบลแคออก อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
/ จำนวน 4 หมู่บ้าน 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อสร้าง
อาชีพและรายได ้
 

การอบรมให้ความรู้การทำถั่วทอด
สมุนไพรสร้างอาชีพ และวัสดุปลูก 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ถั่วทอดสมุนไพร 
2. วัสดุปลูก 
3. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 10 
4. GVH = 80 
5. SROI = 1 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

15. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
ช้างน้อย อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 

ตำบลช้างน้อย อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
/ จำนวน 7 หมู่บ้าน 

การพัฒนาและต่อยอดจาก
กิจกรรมทำสวนบำบัดให้แก่
เด็กพิเศษให้มีการใช้พื้นที่ใน
การเลีย้งไก่ไข่แบบครบวงจร
เพื่อสร้างรายได ้

การอบรมการทำกสิกรรมธรรมชาติวิถีการ
เลี้ยงไกไ่ข่แบบครบวงจรและการอบรม
การสานชะลอมและออกแบบตราสินค้า 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ไข่ช้างน้อยในชะลอม 2 
รูปแบบ 
2. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 91 
- รายไดเ้ดิม 720 บาท 
- รายได้ใหม่ 8,000 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 7,280 บาท  
3. GVH = 85.40 
4. SROI = 1.34 

โครงการพัฒนา 
 

16. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
บ้านเกาะ อำเภอบาง ไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

ตำบลบ้านเกาะ อำเภอบาง 
ไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา/ จำนวน 
6 หมู่บ้าน 
 

การพัฒนาและแปรูปสมุนไพร
พื้นบ้านในชุมชนเป็นผลิตภัณฑ์
เพื่อสร้างรายได ้

การอบรมการทำสบู่และแชมพูสมนุไพร
เพื่อสร้างรายได ้
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. สบูส่มุนไพร 
2. แชมพูสมุนไพร 
3. รายจ่ายลดลง ร้อยละ 4 
- รายจ่ายเดิม 2,500 บาท 
- รายจ่ายใหม ่2,400 บาท 
- รายจ่ายลดลง 100 บาท  
4. GVH = 89.50 
5. SROI = 1.87 

โครงการพัฒนา 
 

พ้ืนที่จังหวัดสระแก้ว (32 โครงการ) 
1. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
โคคลาน อำเภอตาพระยา 
จังหวัดสระแก้ว 

ตำบลโคคลาน อำเภอตาพระ
ยา จังหวัดสระแก้ว /จำนวน 
6 หมู่บ้าน 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์และต่อ
ยอดเพื่อสรา้งอาชีพและรายได ้
 

การอบรมเพิ่มทักษะการทำข้าวเกรียบจาก
ผักปลอดสารและอบรมให้ความรูก้ารเลีย้ง
ไส้เดือน  
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ข้าวเกรียบผักเคล 
2. ข้าวเกรียบผักรวม 
3. วัสดุปลูกจากมูลไส้เดือน 
4. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 300 
- รายไดเ้ดิม 300 บาท 
- รายได้ใหม่ 400 บาท 
- รายได้ที่เพิม่ขึ้น 100 บาท 
5. GVH = 81.16 
6. SROI =2.74 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

2. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
ทัพราช อำเภอตาพระยา 
จังหวัดสระแก้ว 

ตำบลทัพราช อำเภอตาพระ
ยา จังหวัดสระแก้ว 
/ จำนวน 17 หมู่บ้าน  

การพัฒนาผลิตภัณฑ์และต่อ
ยอดเพื่อสรา้งอาชีพและรายได ้
 

การพัฒนาสูตรเครื่องปรุงบะหมี่และแปร
รูปเส้นบะหมี่จากผักสลดัและฟักทอง และ
อบรมการออกแบบบรรจภุัณฑ ์
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. บะหมีผ่ักสลัด  
2. บะหมี่ฟักทอง 
(รสตม้โคล้งและรสหมูสับ) 
3. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 20 
- รายไดเ้ดิม 20,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 24,000 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 4,000 บาท  
4. GVH = 93.79 
5. SROI = 1.10 

โครงการพัฒนา 
 

3. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
ทัพไทย อำเภอตาพระยา 
จังหวัดสระแก้ว 

ตำบลทัพไทย อำเภอตาพระ
ยา จังหวัดสระแก้ว 
/จำนวน 12 หมู่บ้าน 

การพัฒนาและต่อยอด
ผลิตภณัฑ์เดมิเพื่อสร้างรายได้ 

การอบรมเพื่อพัฒนาผลติภณัฑ์น้ำมันไพล
และลูกประคบสมุนไพรกระดูกไกด่ำ 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. น้ำมันไพล 
2. ลูกประคบสมุนไพรกระ
ดูกไก่ดำ 
3. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 10 
- รายไดเ้ดิม 10,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 11,000 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 1,000 บาท 
4. GVH = 85.57 
5. SROI = 3.09 

โครงการพัฒนา 
 

4. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
ซับมะกรดูอำเภอคลอง
หาด จังหวัดสระแก้ว 

ตำบลซับมะกรดูอำเภอคลอง
หาด จังหวัดสระแก้ว 
/ จำนวน 11หมู่บ้าน 

ชุมชนมีการเลีย้งกบ และ
ต้องการพัฒนาแปรรูป
ผลิตภณัฑ์จากกบเพื่อสร้าง
รายได ้

อบรมเพื่อเพ่ิมทักษะการเลี้ยงกบให้ได้
มาตรฐาน และการแปรรูปเป็นกบแดด
เดียวสมุนไพรและนำ้พริกกบสมุนไพร 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. กบแดดเดียวสมุนไพร 
2. น้ำพริกกบสมุนไพร 
3. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 260 
- รายไดเ้ดิม 2,496 บาท 
- รายได้ใหม่ 9,000 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 6,504 บาท  
4. GVH = 93.07 
5. SROI = 1.68 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

5. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
เบญจขร อำเภอคลองหาด 
จังหวัดสระแก้ว 

ตำบลเบญจขร อำเภอคลอง
หาด จังหวัดสระแก้ว 
/ จำนวน 10หมู่บ้าน 

พัฒนาผลิตภัณฑ์และต่อยอด
ผลิตภณัฑ์มันม่วงให้มคีวาม
หลากหลายเพื่อสร้างรายได ้

อบรมการแปรรูปขนมมันหนึบและ
กะหรี่ปั๊ปมันม่วง 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ขนมมันหนึบ 
2. ขนมกะหรี่ปั๊บมันม่วง 
3. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 25 
- รายไดเ้ดิม 8,000 บาท/เดือน 
- รายได้ใหม่ 10,000 บาท/
เดือน 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 2,000 บาท  
4. GVH = 97.78 
5. SROI = 1.40 

โครงการพัฒนา 
 

6. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
บ้านแก้ง อำเภอเมือง 
จังหวัดสระแก้ว 

ตำบลบ้านแก้ง อำเภอเมือง 
จังหวัดสระแก้ว 
/ จำนวน 16 หมู่บ้าน 

พัฒนาผลิตภัณฑ์และขยายผล
เตาเผาถ่านประสิทธิภาพสูง
และยกระดับน้ำส้มควันไม้
บริสุทธ์ิด้วยพลังงานความร้อน
จากเตาประสิทธิภาพสูง 

อบรมเชิงปฏิบัติการส่งเสรมิทักษะ
ผลิตภณัฑ์ถานดดูซับกลิ่นคณุภาพสูงและ
ยกระดับนำ้ส้มควันไม้บริสุทธ์ิด้วยพลังงาน
ความร้อนจากเตาประสิทธิภาพสูง 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ถ่านดูดซบักลิ่น 
2. น้ำสม้ควันไม ้
3. หมวกไม้ไผ ่
4. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 
24.28 
- รายไดเ้ดิม 7,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 8,700 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 1,700 บาท  
5. GVH = 92.0 
6. SROI = 4.23 

โครงการพัฒนา 

7. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบลท่า
ข้าม อำเภออรัญประเทศ 
จังหวัดสระแก้ว 

ตำบลท่าข้าม อำเภออรญั
ประเทศ จังหวัดสระแก้ว 
/ จำนวน 11 หมู่บ้าน 

การพัฒนาและต่อยอดการ
เลี้ยงไส้เดือนเพื่อสรา้งรายได ้

อบรมแนวทางการแก้ปัญหาการเลี้ยง
ไส้เดือนและต่อยอดผลติภณัฑ์มลูไส้เดือน
อัดเม็ด และอบรมการผลติสารชีวภาพ 
(น้ำหมักบำรุงพืชและหมักสมุนไพรไล่
แมลง) รวมถึงให้ความรูเ้กี่ยวกับ
กระบวนการผลติผักปลอดภยั 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. มูลไสเ้ดือนอัดเม็ด 
2.  น้ำหมักบำรุงพืช 
3.  น้ำหมักสมุนไพรไล่แมลง 
4.  ผักปลอดภัย 5 ชนิด 
5. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 
21.42 
- รายไดเ้ดิม 2,800 บาท 
- รายได้ใหม่ 3,400 บาท 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

 - รายไดเ้พิ่มขึ้น 600 บาท  
6. GVH = 77.05 
7. SROI = 3.41 

8. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
บ้านใหม่หนองไทร อำเภอ
อรัญประเทศ จังหวัด
สระแก้ว 

ตำบลบ้านใหม่หนองไทร 
อำเภออรัญประเทศ จังหวดั
สระแก้ว  
/ จำนวน 8 หมู่บ้าน 

การพัฒนาผลิตภณัฑ์เพื่อเพิ่ม
มูลค่าให้กับน้ำส้มควันไม ้

อบรมเทคนิคการกลั่นน้ำส้มควันไม้กลั่น
บริสุทธ์ิ และการผลิตนำ้สม้ควันไมผ้สม
สมุนไพรสำหรับสัตว์เลี้ยง 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. น้ำสม้ควันไมผ้สมสมุนไพร
สำหรับสัตวเ์ลี้ยง 
2. น้ำสม้ควันไม้กลั่นบรสิุทธ์ิ 
3. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 50 
- รายไดเ้ดิม 5,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 7,500 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 2,500 บาท  
4. GVH = 80.41 
5. SROI = 2.71 

โครงการพัฒนา 

9. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
เขาฉกรรจ์ อำเภอเขา
ฉกรรจ์ จังหวัดสระแก้ว 

ตำบลเขาฉกรรจ์ อำเภอเขา
ฉกรรจ์ จังหวัดสระแก้ว / 
จำนวน 11 หมู่บ้าน 

การพัฒนาคุณภาพลายผ้าใหม้ี
เอกลักษณ์ และพัฒนา
ผลิตภณัฑ์โกโก้แมส 

อบรมเชิงปฏิบัติการเพื่อพัฒนาคณุภาพ
ลายผา้ให้มีเอกลักษณ์เขาฉกรรจ์ (ลาย
ค้างคาว) และพัฒนาผลิตภัณฑโ์กโก้แมสสู่
การบริโภคเพื่อสุขภาพ 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ผ้าทอลายค้างคาว 
2. โกโก้แมส  
3. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 
40.23 
- รายไดเ้ดิม 169,000 บาท/
เดือน 
- รายได้ใหม่ 237,000 บาท/
เดือน 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 68,000 บาท  
4.  GVH = 96.11 
5. SROI = 2.20 

โครงการพัฒนา 

10. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบลวัง

ตำบลวังใหม่ อำเภอวัง
สมบูรณ์ จังหวัดสระแก้ว 
/ จำนวน 14 หมู่บ้าน 

การพัฒนาและแปรรปูสมุนไพร
เพื่อเพิ่มมูลคา่และสรา้งรายได้
แปรรูปสมุนไพรเพื่อเพิ่มมูลค่า
และสร้างรายได ้

การส่งเสริมการแปรรูปสมุนไพรเปน็ลูกอม
สมุนไพรขิงน้ำผึ้งมะนาว ลูกอมสมนุไพร
มะขามน้ำผึ้ง และอบรมการทำถ่ัวทอด
สมุนไพรเพื่อสร้างรายได้ 

1. ลูกอมสมุนไพรของน้ำผึ้ง
มะนาว 
2.  ลูกอมสมุนไพรมะขามน้ำผึ้ง 
3. ถั่วทอดสมุนไพร 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ใหม่ อำเภอวังสมบรูณ์ 
จังหวัดสระแก้ว 

 (ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

4. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 10 
- รายไดเ้ดิม 200 บาท 
- รายได้ใหม่ 220 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 20 บาท  
5. GVH = 88.33 
6. SROI = 1.1 

11. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
สระแก้ว อำเภอเมือง
สระแก้ว 

ตำบลสระแก้ว อำเภอเมือง
สระแก้ว/จำนวน 12 หมู่บ้าน 

การพัฒนาสูตรและต่อยอด
ผลิตภณัฑ์เดมิเป็นของชำร่วย
เพื่อสร้างรายได ้

การอบรมพัฒนาผลติภณัฑ์ยาหม่อง 
พิมเสนน้ำ (สตูรใหม่) และจดัทำสือ่
ประชาสมัพันธ์ออนไลน ์
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ยาหม่อง 
2. พิมเสนน้ำ 
3. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 100 
- รายไดเ้ดิม 93,600 บาท 
- รายได้ใหม่ 96,000 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 2,400 บาท  
4. GVH = 87.56 
5. SROI = 0.47 

โครงการพัฒนา 

12. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบลท่า
เกษม อำเภอเมืองสระแก้ว 
จังหวัดสระแก้ว 

ตำบลท่าเกษม อำเภอเมือง
สระแก้ว จังหวัดสระแก้ว / 
จำนวน 13 หมู่บ้าน 

การพัฒนาและต่อยอด
กิจกรรม “เกษตรกรนักธุรกิจ” 
ให้แก่นักเรียนโรงเรียนบา้นทุ่ง
พระ  

การอบรมสร้างองค์ความรู้การปลกูผัก
อินทรีย์ (โรวเรือนต้นแบบ การปรงุดิน 
การคัดเลือกเมล็ดพันธ์ การคิดต้นทุน)และ
การพัฒนารูปแบบการจัดจำหน่าย 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ผักสลัด 
2. ชุดอาหาร 
3. ชุดผักแหนมเนืองสุขภาพ 
4. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ16.67 
- รายไดเ้ดิม 3,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 3,500 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 500 บาท  
5. GVH = 89.13 
6. SROI = 1.05 

โครงการพัฒนา 

13. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล

ตำบลหันทราย อำเภออรัญ
ประเทศ จังหวัดสระแก้ว / 
จำนวน 7 หมู่บ้าน 

การพัฒนาและแปรรูป
ผลิตภณัฑ์ข้าวหอมมะลิที่ปลูก
ในชุมชนเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ 
และนำเศษผ้าฝ้ายทอมือท่ี

การแปรรปูผลิตภณัฑ์ข้าวหอมมะลิเป็น 
สบู่ก้อน ครีมอาบน้ำ และแชมพู รวมทั้ง
การนำเศษผ้าฝ้ายทอมือท่ีเหลือท้ิงมา
ออกแบบเป็นกระเป๋าสำหรับใสผ่ลติภัณฑ์

1. สบู่ก้อนข้าวหอม 
2.  สบู่เหลวข้าวหอม 
3. แชมพูข้าวหอม 
4.  บรรจภุัณฑ์ใสส่บู่จากเศษผ้า 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

หันทราย อำเภออรญั
ประเทศ จังหวัดสระแก้ว 

เหลือท้ิงมาเยบ็เป็นกระเป๋า
เพื่อเพ่ิมมูลค่า 

สบู่ก้อน ครีมอาบน้ำ และแชมพูเพื่อ
จำหน่ายเป็นชุดผลติภณัฑ์จากข้าวหอม
มะล ิ
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

5. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 66 
- รายไดเ้ดิม 8,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 12,000 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 4,000 บาท  
5. GVH = 87.02 
6. SROI = 4.40 

14. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบลตา
หลังใน อำเภอวังน้ำเย็น 
จังหวัดสระแก้ว 

ตำบลตาหลังใน อำเภอวังน้ำ
เย็น จังหวัดสระแก้ว 
/ จำนวน 10 หมู่บ้าน  

การพัฒนาผลิตภณัฑ์และต่อ
ยอดสมุนไพรในชุมชนและแปร
รูปผักเป็นขนมผักม้วนกรอบ 

อบรมเชิงปฏิบัติการทำยาดมสมุนไพรและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ขนมผักม้วนกรอบ(รส
ฟักทอง มันเทศ และผักชี) 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ยาดมสมุนไพร 
2. ขนมผักม้วนกรอบ 
(รสฟักทอง มันเทศ และผักชี) 
3. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 40 
- รายไดเ้ดิม 3,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 4,200 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 1,200 บาท  
4. GVH = 86.23 
5. SROI = 1.39 

โครงการพัฒนา 

15. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบลตา
พระยา อำเภอตาพระยา 
จังหวัดสระแก้ว 

ตำบลตาพระยา อำเภอตา
พระยา จังหวัดสระแก้ว 
/ จำนวน 17 หมู่บ้าน 

พัฒนาและแปรรูปกล้วยสู่
ผลิตภณัฑ์สเีขียวและมาตรฐาน
ชุมชน 

การพัฒนาผลิตภณัฑ์กล้วยฉาบ กล้วย
หนึบสู่ผลิตภัณฑ์สีเขยีวด้วยการประเมิน
คาร์บอนฟุตพริ้นท์ และมาตรฐานชุมชน 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. กล้วยฉาบ 
2. กล้วยหนึบ 
3. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ44.59 
- รายไดเ้ดิม 2,868 บาท 
- รายได้ใหม่ 4,147 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 1,279 บาท  
4. GVH = 69.38 
5. SROI = 1.09 

โครงการพัฒนา 

16. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล

ตำบลหนองแวง อำเภอโคกสูง 
จังหวัดสระแก้ว 
/ จำนวน 6 หมู่บ้าน 

ชุมชนส่วนใหญ่มีอาชีพเลี้ยงวัว
ทำให้มีมูลวัวในปรมิาณที่มาก 
หากนำมาเพิ่มมูลคา่และ

การสร้างมูลค่าเพิ่มจากทรัพยากรใน
ท้องถิ่นโดยการอบรม การทำมลูสตัว์เพื่อ
การเลีย้งไสเ้ดือน 

1.มลูสตัว์เพื่อการเลี้ยงไส้เดือน 
2.รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ12.50 
- รายไดเ้ดิม 2,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 2,250 บาทเ 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

หนองแวง อำเภอโคกสูง 
จังหวัดสระแก้ว 

นำมาใช้ให้เกิดประโยชน์จะ
ช่วยลดรายจ่ายในครัวเรือนได ้

(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

- รายไดเ้พิ่มขึ้น 250 บาท  
3.  GVH = 86.11 
4. SROI = 1.36 

17. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
บ้านด่าน อำเภออรญั
ประเทศ จังหวัดสระแก้ว 

ตำบลบ้านด่าน อำเภออรญั
ประเทศ จังหวัดสระแก้ว / 
จำนวน 4 หมู่บ้าน 

ชุมชนมีอาชีพทำการเกษตร
เป็นหลักและต้องการมีรายได้
เพิ่มจากการพัฒนาผลติภณัฑ์
ทางเกษตรให้ได้มาตรฐาน 

การส่งเสริมการปลูกพริกและเตรยีมความ
พร้อมเพื่อขอรับรองแปลงเกษตรมุง่สู่
มาตรฐานเกษตรปลอดภัย (GAP) และ
อบรมการผลติน้ำจลุินทรียส์ังเคราะห์แสง 
การผลิตสารชีวภาพจากพริกตกเกรด และ
ผลิตอาหารเสรมิอัดเม็ดบำรุงดิน 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. จุลินทรยี์สังเคราะห์แสง 
2. น้ำสกดัชีวภาพจากพริกตก
เกรด 
3. อาหารเสริมอัดเม็ดบำรุงดิน 
4. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ83.33 
- รายไดเ้ดิม 3,000 บาท/เดือน 
- รายได้ใหม่ 5,500 บาท/เดือน 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 2,500 บาท  
5. GVH = 83.21 
6. SROI = 1.14 

โครงการพัฒนา 

18. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
ทัพเสด็จ อำเภอตาพระยา 
จังหวัดสระแก้ว 

ตำบลทัพเสด็จ อำเภอตาพระ
ยา จังหวัดสระแก้ว 
/ จำนวน 12 หมู่บ้าน 

การพัฒนาและต่อยอดการ
เลี้ยงไหมอีรีรู่ปแบบใหม่และ
ส่งเสริมให้เกษตรกรปลูกเหด็
เยื่อไผเ่พื่อสรา้งรายได้ 

การอบรมการเลี้ยงไหมอีรี่รูปแบบใหม่และ
ส่งเสริมให้เกษตรกรปลูกเหด็เยื่อไผ่เพื่อ
สร้างรายได ้
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. วัสดุปลูกจากมูลไหมอีรี ่
2. เห็ดเยื่อไผ ่
3. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 55 
- รายไดเ้ดิม 2,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 3,100 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 1,100 บาท  
4. GVH = 95.02  
5.  SROI = 4.65 

โครงการพัฒนา 

19. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
โนนหมากมุ่น อำเภอโคก
สูง จังหวัดสระแก้ว 

ตำบลโนนหมากมุ่น อำเภอ
โคกสูง จังหวัดสระแก้ว / 
จำนวน 6 หมู่บ้าน 

การพัฒนาและต่อยอด
ผลิตภณัฑ์จากเห็ดนางฟ้าเป็น
ข้าวเกรียบและเพาะเห็ดหอม
โดยใช้วัสดุจากฟางข้าว 

การแปรรปูเห็ดนางฟ้าเป็นข้าวเกรยีบเห็ด
และน้ำพริกจิม้ข้าวเกรยีบ รวมทั้งส่งเสริม
ให้มีการนำวัสดุจากฟางข้าวมาเพาะ
เห็ดหอมเพื่อสร้างรายได ้
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ข้าวเกรียบเห็ดนางฟ้า 
2. ข้าวเกรียบเห็ดหอม 
3. น้ำพริกจิ้มข้าวเกรียบ 
4. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 
23.07 
- รายไดเ้ดิม 1,300 บาท 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

- รายได้ใหม่ 1,600 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 300 บาท  
5. GVH = 85.57 
6. SROI = 1.01 

20. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
พระเพลิง อำเภอเขา
ฉกรรจ์ จังหวัดสระแก้ว 

ตำบลพระเพลิง อำเภอเขา
ฉกรรจ์ จังหวัดสระแก้ว / 
จำนวน 19 หมู่บ้าน 

การพัฒนาผลิตภณัฑ์และต่อ
ยอดเสื่อกกท่ีทอโดยชุมชนเป็น
ปลอกหมอนลายเสื่อและนำ
สมุนไพรพื้นบ้านมาพัฒนาเป็น
แผ่นสมุนไพรประคบเย็น 

อบรมการทำปลอกหมอนลายเสื่อและการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ทำแผ่นสมุนไพรประคบ
เย็น (แผ่นเย็นประคบตา) 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ปลอกหมอนลายเสื่อ 
2. แผ่นสมุนไพรประคบเย็น 
3. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 46 
- รายไดเ้ดิม 2,400 บาท 
- รายได้ใหม่ 7,000 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 4,600 บาท  
4. GVH = 88.87 
5. SROI = 1.01 

โครงการพัฒนา 

21. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
หนองม่วง อำเภอโคกสูง 
จังหวัดสระแก้ว 

ตำบลหนองม่วง อำเภอโคกสูง 
จังหวัดสระแก้ว 
/ จำนวน 14 หมู่บ้าน 

การพัฒนาผลิตภณัฑส์มุนไพร
ในท้องถิ่นมาสกัดเป็นน้ำมัน
หอมระเหยและและต่อยอด
เป็นผลติภณัฑต์่างๆเพื่อสร้าง
รายได ้

อบรมการสกัดน้ำมันหอมระเหยสมุนไพร
และการทำสเปรยส์มุนไพรไล่ยุง การทำ
สมุนไพรเทียนหอมด้วยวิธีธรรมชาติแบบ
ปลอดสารพิษ และแผ่นแปะกันยุง 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. น้ำมันหอมระเหยสมุนไพร 
2.  เทียนหอมสมุนไพร 
3.  แผ่นแปะกันยุง 
4.  สเปรย์ไล่ยุง 
5. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ40.65 
- รายไดเ้ดิม 24,884 บาท 
- รายได้ใหม่ 35,000 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 10,116 บาท 
6. GVH = 75.14 
7. SROI = 1.05 

โครงการพัฒนา 

22. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล

ตำบลโคกสูง อำเภอโคกสูง 
จังหวัดสระแก้ว  
/จำนวน 11 หมู่บ้าน 

ชุมชนส่วนใหญ่มีอาชีพเลี้ยงวัว
ทำให้มีมูลวัวในปรมิาณที่มาก 
หากนำมาเพิ่มมูลคา่และ
นำมาใช้ให้เกิดประโยชน์จะ
ช่วยลดรายจ่ายในครัวเรือนได ้

การสร้างมูลค่าเพิ่มจากทรัพยากรใน
ท้องถิ่นโดยการอบรม การทำวัสดปุลูก
ต้นไม้ใหไ้ด้คณุภาพมาตรฐานมลูสตัว์เพื่อ
การเลีย้งไสเ้ดือน 

1. วัสดุปลูกต้นไม ้
2. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ12.50 
- รายไดเ้ดิม 2,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 2,250 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 250 บาท  

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

โคกสูง อำเภอโคกสูง 
จังหวัดสระแก้ว 

(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

3. GVH = 86.48 
4. SROI = 1.39 

23. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
หนองตะเคียนบอน 
อำเภอวัฒนานคร จังหวัด
สระแก้ว 

ตำบลหนองตะเคียนบอน 
อำเภอวัฒนานคร จังหวัด
สระแก้ว /จำนวน 11  
หมู่บ้าน 

การพัฒนาและต่อยอดเพื่อ
สร้างมลูค่าเพิ่มจากกระท้อน
อ่อนและรากเห็ดหลินจือแดง
เป็นผลติภณัฑต์่างๆ 

การอบรมการแปรรูปกระท้อนอ่อนเป็น
โลช่ันทาผิวผสมสารสกัดจากกระท้อนอ่อน 
การแปรรปูสบู่เหลวเนื้อมุกผสมสารสกัด
จากกระท้อนอ่อน และสบู่เหลวเนือ้มุก
ผสมสารสกัดจากรากเห็ดหลินจือแดง 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. สบู่เหลวเนื้อมุกผสมสารสกัด
จากกระท้อน 
2. โลช่ันทาผิวผสมสารสกัดจาก
กระท้อนอ่อน 
3. สบู่เหลวเนื้อมุกผสมสารสกัด
จากรากเหด็ผลินจือแดง 
4. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 54 
- รายไดเ้ดิม 25,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 38,500 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 13,500 บาท  
5. GVH = 86.22 
6. SROI = 1.69 

โครงการพัฒนา 

24. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
คลองไก่เถื่อน อำเภอ
คลองหาด จังหวัดสระแก้ว 

ตำบลคลองไก่เถื่อน อำเภอ
คลองหาด จังหวัดสระแก้ว / 
จำนวน 11หมู่บ้าน 

ชุมชนต้องการต่อยอด
ผลิตภณัฑ์เดมิ คือ การผลิตน้ำ
ดื่ม 

การปรับปรุงและพัฒนาระบบน้ำดืม่ชุมชน 
และจัดทำสื่อประชาสัมพันธ์น้ำดื่มชุมชน 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1.โมเดลต้นแบบระบบน้ำดื่ม 
2. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 100 
- รายไดเ้ดิม 27,3785 บาท 
- รายได้ใหม่ 36,500 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 9,125 บาท  
3. GVH = 99.4 
4. SROI = 4.26 

โครงการพัฒนา 

25. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
อรัญประเทศ อำเภออรญั
ประเทศ จังหวัดสระแก้ว 

ตำบลอรญัประเทศ อำเภอ
อรัญประเทศ จังหวัด
สระแก้ว/ จำนวน 18 
หมู่บ้าน 

ชุมชนต้องการต่อยอดจากของ
ที่ระลึกเป็นของใช้ที่จำเป็นใน
ชีวิตประจำวัน 

การอบรมการทำก้านไม้หอมและเทียน
หอมไร้ควันกลิ่นดอกแก้วเพื่อสร้างรายได้ 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ก้านไมห้อมกลิ่นดอกแก้ว 
2. เทียนหอมไร้ควันกลิ่นดอก
แก้ว 
3. รายไดเ้พิ่มขึ้นร้อยละ 14.44 
- รายไดเ้ดิม 30,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 34,333 บาท 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

- รายไดเ้พิ่มขึ้น 4,333 บาท  
4. GVH = 96.65 
5.  SROI = 1.31 

26. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
คลองน้ำใส อำเภออรญั
ประเทศ จังหวัดสระแก้ว 

ตำบลคลองน้ำใส อำเภออรญั
ประเทศ จังหวัดสระแก้ว / 
จำนวน 12 หมู่บ้าน 

การเพิ่มมลูค่าผลติภณัฑ์จากผ้า
โดยเน้นการแสดงอัตลักษณ์
ของชุมชนสะท้อนบน
ผลิตภณัฑ ์

การอบรมการสร้างอัตลักษณ์ชุมชนบนผืน
ผ้าและการจดัทำแบบพิมพ์  
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. หมวก 
2. กระเป๋าคลัทซ ์
3. พวงกุญแจ 
4. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 10 
- รายไดเ้ดิม 15,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 16,500 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 1,500 บาท  
5. GVH = 84.08 
6. SROI = 5.54 

โครงการพัฒนา 

27. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบลทุ่ง
มหาเจริญ อำเภอวังน้ำ
เย็น จังหวัดสระแก้ว 

ตำบลทุ่งมหาเจรญิ อำเภอวัง
น้ำเย็น จังหวัดสระแก้ว 
/ จำนวน 28 หมู่บ้าน 

การพัฒนาผลิตภณัฑ์จากวสัดุ
ธรรมาติและสร้างมูลค่าเพิ่ม
จากวัสดุเหลือใช้ 

การอบรมการผลิตไม้กวาดจากวัสดุ
ธรรมชาติและการพัฒนาผลิตภัณฑ์จาก
วัสดุเหลือใช้เป็นเปลสนามเพื่อสรา้งรายได้ 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ไม้กวาดดอกหญ้า 
2. ไม้กวาดทางมะพรา้ว 
3. เปลสนามจากวัสดุเหลือใช้ 
4. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 40 
- รายไดเ้ดิม 1,500 บาท 
- รายได้ใหม่ 2,500 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 1,000 บาท  
5.  GVH = 86.76 
6.  SROI = 1.87 

โครงการพัฒนา 

28. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
เมืองไผ่ อำเภออรัญ
ประเทศ จังหวัดสระแก้ว 

ตำบลเมืองไผ่ อำเภออรัญ
ประเทศ จังหวัดสระแก้ว 
/ จำนวน 10 หมู่บ้าน 

ชุมชนมีการปลูกส้มโอซึ่งเป็น
พืชเศรษฐกิจและมีการปอก
เปลือกสม้โอเหลือท้ิงใน
ปริมาณที่มากเพื่อเพิ่มมูลคา่
และนำไปแปรรูปเป็น
ผลิตภณัฑ์ที่สร้างรายได ้

การแปรรปูจากเปลือกส้มโอเป็นผลิตภณัฑ์
ยาหม่องน้ำและสเปรยไ์ล่ยุง และสร้าง
มูลค่าเพิม่โดยสามารถนำมาทำเปน็ส้มโอ
เชื่อมเพื่อสร้างรายได ้
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ยาหม่องน้ำ 
2. สเปรยไ์ล่ยุง 
3. เปลือกส้มโอเชื่อม 
4. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 20 
- รายไดเ้ดิม 15,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 18,000 บาท 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

- รายไดเ้พิ่มขึ้น 3,000 บาท  
5.  GVH = 95.61 
6.  SROI = 1.05 

29. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบลป่า
ไร่ อำเภออรัญประเทศ 
จังหวัดสระแก้ว 

ตำบลป่าไร่ อำเภออรัญ
ประเทศ จังหวัดสระแก้ว 
/  จำนวน 8 หมู่บ้าน 
 

ชุมชนมีความต้องการให้
ส่งเสริมอาชีพการเลี้ยงตั๊กแตน
ปาทังก้า เนื่องจากถ้าเลี้ยงครบ 
45 วันแล้วสามารถจับขายได้
ทุกวัน 

อบรมการสร้างอุปกรณ์เลี้ยงตั๊กแตนปา
ทังก้าและการผลติตั๊กแตนปรุงรสอบแห้ง  
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ตั๊กแตนปรุงรสอบแห้ง 
2. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ33.33 
- รายไดเ้ดิม 300 บาท 
- รายได้ใหม่ 400 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 100 บาท  
3.  GVH = 72.05 
4. SROI = 2.63 

โครงการพัฒนา 

30. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
วัฒนานคร อำเภอวัฒนา
นคร จังหวัดสระแก้ว 
(พ้ืนท่ีใหม่) 
 

ตำบลวัฒนานคร อำเภอ
วัฒนานคร จังหวัดสระแก้ว/ 
จำนวน 7หมู่บ้าน 

จากการลงพื้นที่เพ่ือประชุม
วางแผนและวิเคราะห์
ศักยภาพตำบล พบว่า ชุมชนมี
อาชีพเลี้ยงไก่พื้นเมืองแตม่ี
ค่าใช้จ่ายในการซื้ออาหารไก่
ค่อนข้างสูงเพื่อลดรายจ่ายจึงมี
ความสนใจที่จะเพาะแหนแดง
เพื่อใช้ในการเลี้ยงไก่พื้นเมือง
และแปรรูปไก่พ้ืนเมืองเพื่อเพ่ิม
รายได ้

อบรมการเพาะแหนแดงเพื่อใช้เปน็วัตถุดิบ
อาหารเลี้ยงไก่พื้นเมือง การทำอาหารเลี้ยง
ไก่พ้ืนเมืองจากแหนแดงเพื่อลดต้นทุน 
และการแปรรูปไก่พ้ืนเมืองนึ่งสมุนไพรแช่
แข็งเพื่อเพ่ิมรายได ้
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ไก่พ้ืนเมืองนึ่งสมุนไพรแช่แข็ง 
2. อาหารเลี้ยงไก่พ้ืนเมือง 
3. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 140 
- รายไดเ้ดิม 500 บาท 
- รายได้ใหม่ 1,200 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 700 บาท  
4. GVH = 86.79 
5. SROI = 4.19 

โครงการพัฒนา 

31. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
ท่าเกวียน อำเภอวัฒนา
นคร จังหวัดสระแก้ว 
(พ้ืนท่ีใหม่) 

ตำบลท่าเกวียน อำเภอวัฒนา
นคร จังหวัดสระแก้ว/ จำนวน 
14หมู่บ้าน 

จากการลงพื้นที่เพ่ือเก็บข้อมลู
พื้นฐานและวิเคราะห์ศักยภาพ
ตำบลและประชุมกลุม่ร่วมกับ
ผู้นำและกลุ่มสตรีมีความ
ต้องการให้ส่งเสริมและพัฒนา
ผลิตภัรฑ์สมุนไพรเพื่อสร้าง
รายได ้

อบรมการทำพิมเสนน้ำสมุนไพรดอกไม้
แห้ง น้ำมันเขียว น้ำมันเหลือง และการทำ
สบู่สมุนไพรใยบวบ (สูตรมะขามและสตูร
สมุนไพรรวม) 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. พิมเสนน้ำสมุนไพรดอกไม้
แห้ง 
2. น้ำมันเขียว 
3.  น้ำมันเหลือง 
4.  สมุนไพรใยบวบ  
5. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 20 
- รายไดเ้ดิม 2,500 บาท 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

- รายได้ใหม่ 3,000 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 500 บาท  
6. GVH = 91.12 
7. SROI = 1.73 

32. โครงการยกระดับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและ
ยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ตำบล
คลองทับจันทร์ อำเภอ
อรัญประเทศ จังหวัด
สระแก้ว (พื้นที่ใหม่)  

ตำบลคลองทับจันทร์ อำเภอ
อรัญประเทศ จังหวัด
สระแก้ว/ จำนวน 10 
หมู่บ้าน 

จากการลงพื้นที่สำรวจความ
ต้องการของชุมชน และได้
พูดคุยกับผู้นำและกลุ่ม
วิสาหกิจผูเ้ลีย้งปลาแปลงใหญ่
มีความต้องการผลติอุปกรณ์
ขอดเกล็ดปลาเพื่อผลติปลาร้า
และปลาสม้เพื่อสร้างรายได้ 

อบรมการผลติอุปกรณ์ขอดเกล็ดปลาเพื่อ
ผลิตปลาร้าและปลาส้ม พร้อมวิธีการดูแล
รักษาอุปกรณ์ขอดเกลด็ปลา และอบรม
การทำอาหารปลาเพื่อลดต้นทุน 
(ดำเนินการตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือน
มิถุนายน 2567) 

1. ปลาส้ม 
2. ปลาร้า 
3. รายไดเ้พิ่มขึ้น ร้อยละ 225 
- รายไดเ้ดิม 2,000 บาท 
- รายได้ใหม่ 4,500 บาท 
- รายไดเ้พิ่มขึ้น 2,500 บาท  
4. GVH = 86.80 
5. SROI = 3.66  

โครงการพัฒนา 

1.2 โครงการการพัฒนาศักยภาพนักพันธกจิสมัพันธ์ (Upskill-AM) 
1. โครงการพัฒนา
ศักยภาพนักพันธกิจ
สัมพันธ์ (Upskill-AM) 

1) ผู้บริหารมหาวิทยาลยั 
คณะกรรมการดำเนินงาน 
2) ผู้จัดการพื้นท่ี กรรมการ 
อาจารย์นักพัฒนา 

1) นักพันธกิจสัมพันธ์ขาด
ทักษะความรู้ในการดำเนินงาน
พันธกิจสัมพันธ์ 
 
 

จัดการอบรมเชิงปฏิบัติการพัฒนา
ศักยภาพนักพันธกิจสัมพันธ์ (Upskill-
AM) หัวข้อดังต่อไปนี ้
1) “การวัดความสุขมวลรวมของชุมชน 
(Gross Village Happiness : GVH)”  
ครั้งท่ี 1 เมื่อวันท่ี 26 มกราคม 2567 
และครั้งท่ี 2 เมื่อวันท่ี 2 กุมภาพันธ์ 
2567 ณ ห้องประชุมราชนครินทร์   
 2) “การวัดและประเมินผลตอบแทนทาง
สังคมจากการลงทุน ในโครงการพฒันา
คุณภาพชีวิตและยกระดับเศรษฐกจิฐาน
ราก (Social Return On Investment: 
SROI)” ครั้งท่ี 1 เมื่อวันท่ี 20 -21
กุมภาพันธ์ 2567 ณ ห้องประชุมราช

เชิงปริมาณ  
1) ผู้เข้าร่วมอบรมหัวข้อ “การ
วัดความสุขมวลรวมของชุมชน 
(Gross Village Happiness : 
GVH)”  
2) ผู้เข้าร่วมอบรมหัวข้อ “การ
วัดและประเมินผลตอบแทนทาง
สังคมจากการลงทุน ในโครงการ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและยกระดับ
เศรษฐกิจฐานราก (Social 
Return On Investment: 
SROI)”  จำนวน 172 คน  
คิดเป็นร้อยละ 100 ของค่า
เป้าหมาย  

โครงการอบรม/
บริการวิชาการ 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

นครินทร์  และครั้งท่ี 2 เมื่อวันท่ี 5 – 6 
มีนาคม 2567 ณ ห้องประชุมราช
นครินทร์   
ระยะเวลาดำเนินงาน  
วันท่ี 28-29 มีนาคม 2567 

เชิงคุณภาพ 
1) ผู้รับผิดชอบงานพันธกิจ
สัมพันธ์ของมหาวิทยาลยัเกิดองค์
ความรู้ในด้านการวัดความสุข
มวลรวมของชุมชน (Gross 
Village Happiness : GVH) 
และการวดัและประเมิน
ผลตอบแทนทางสังคมจากการ
ลงทุน ในโครงการพัฒนา
คุณภาพชีวิตและยกระดับ
เศรษฐกิจฐานราก (Social 
Return On Investment: 
SROI)”   

1.3 โครงการการบริหารจัดการ VRU Marketplace เพ่ือยกระดับรายได้ชุมชน 
1. โครงการบริหารจัดการ 
VRU Marketplace เพื่อ
ยกระดับรายได้ชุมชน 

นักศึกษา บุคลากร
มหาวิทยาลยั และประชาชน
ทั่วไป 

เพื่อปรับภูมิทัศนภ์ายนอกร้าน 
VRU Marketplace ให้มี
สภาพแวดล้อมท่ีเอื้อต่อการ
ให้บริการลูกค้าและพร้อม
จำหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน 

ปรับปรุงภูมิทัศน์ภายนอกและภายในร้าน
ให้มีระเบยีบ ดึงดูดลูกค้าให้เข้ามาใช้
บริการ 
ระยะเวลาดำเนินงาน  
ธันวาคม 2566 – มกราคม 2566 

ดำเนินการจัดกิจกรรมบริหาร
จัดการ VRU Marketplace เพื่อ
ยกระดับรายได้ชุมชน โดยมี
จำนวนสินค้าชุมชนที่นำผลผลิต
มาวางจำหน่าย จำนวน 73 
ชุมชน  จำนวน 77 ผลงาน 
รายได้จากการจำหน่าย
ผลิตภณัฑ์ชุมชนรวมมลูค่า 
180,038 บาท (เป้าหมาย
100,000บาท)  
คิดเป็นร้อยละ 180 
 
 

กิจกรรมสัมพันธ์ 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

1.4 โครงการรวบรวม ประมวลผล จัดทำรายงานโครงการ คู่มือความรู้ สื่อเรียนรู้ 
1. โครงการรวบรวม 
ประมวลผล จัดทำรายงาน
โครงการ คู่มือความรู้ สื่อ
เรียนรู ้

นักศึกษา อาจารย์ บุคลากรใน
มหาวิทยาลยั และประชาชน
ทั่วไป 

1. เพื่อจัดทำรายงานผลการ
ดำเนินโครงการพัฒนาคณุภาพ
ชีวิตและยกระดับรายได้ให้กับ
คนในชุมชนฐานรากและ
เผยแพร่ทั้งในรูปแบบของ
สิ่งพิมพ์และสื่ออิเล็กทรอนิกส ์
2. เพื่อเผยแพร่องค์ความรู้ ผล
ความสำเร็จของโครงการ
ยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิต
และยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก สร้างการ
รับรู้ให้กับประชาชนท้ังใน
ระดับชาต ิ

1. รวบรวมข้อมูล นำเสนอและเผยแพร่
ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับโครงการพัฒนา
คุณภาพชีวิตและยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ในรูปแบบหนังสอื 
Success Story 2024 รวบรวมกิจกรรม
และความสำเร็จของพื้นที่ท่ีได้รับการ
พัฒนาเชิงพื้นที่จงัหวัดปทุมธานี จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา จังหวัดสระแกว้ 
จำนวน 73 ตำบล ให้บุคลากร และ
ประชาชนไดร้ับรู ้
2. ผลิตสื่อและประชาสมัพันธ์งาน
ยุทธศาสตร์ราชภฏัเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น 
1 ชุด 
ระยะเวลาดำเนินงาน 
เดือน กรกฎาคม - กันยายน 2567 

ดำเนินโครงการรวบรวม 
ประมวลผล จัดทำรายงาน คู่มือ
ความรู้ และสื่อเรียนรู้  โดยจดัทำ
รายงานผลการดำเนินโครงการ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและยกระดับ
รายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก 
2567 ในรปูแบบหนังสือ 
Success Story 2024 
รวบรวมกิจกรรมและ
ความสำเร็จของพื้นที่ท่ีได้รับการ
พัฒนาเชิงพื้นที่จังหวัดปทุมธานี 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
จังหวัดสระแก้ว จำนวน 73 
ตำบล และแผ่นพับสรุปโครงการ
ในภาพรวม ในรูปแบบ
อิเล็กทรอนิกส์และรูปเล่ม
สิ่งพิมพ์ต้นฉบับ เพื่อเผยแพรสู่่
สาธารณะ พร้อมท้ังเกิดผลลัพธ์
ตอบสนองต่อเป้าหมายการ
พัฒนาอย่างยั่งยืนเป้าหมายที่ 1 
และเป้าหมายที่ 2 

กิจกรรมสัมพันธ์ 

1.5 โครงการจัดเวทีนำเสนอบทเรียนและข้อเสนอเชิงนโยบาย 
1. โครงการจัดเวที
นำเสนอบทเรยีนและ
ข้อเสนอเชิงนโยบาย 

หน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน 
สื่อมวลชน และประชาชน
ทั่วไปท่ีสนใจ จำนวน 200 
คน 

การพัฒนาส่งเสริมความเข้าใจ 
ที่ถูกต้องร่วมกัน เพื่อให้เกิด
ทัศนคติที่ดี การถ่ายทอด
ประสบการณ์ ปัจจัย แห่ง

ดำเนินการโครงการสรปุและจัดเวที
นำเสนอบทเรยีนโครงการยุทธศาสตรร์าช
ภัฏเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น จังหวัด
ปทุมธานี และจังหวัดสระแก้ว 

เชิงปริมาณ 
1. สื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ 
โครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพ
ชีวิตฯ 

กิจกรรมสัมพันธ์ 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ความสำเร็จของการพัฒนา
ชุมชน โดยการนำเสนอผลงาน
ประชาสมัพันธ์ ผ่านสื่อมวลชน 
เป็นกระบวนการ ที่ทำให้
ประชาชนเข้าใจยอมรบัและ 
สนับสนุน ช่วยสร้าง
ภาพลักษณ์ทีด่ีของหน่วยงาน 
และช่วยให้การดำเนินงาน 
ตามภารกิจของหน่วยงาน 
ประสบผลสำเร็จยิ่งข้ึน ในการ
พัฒนาท้องถิ่นสู่ ความยั่งยืน
ต่อไป 

ระยะเวลาดำเนินงาน 
วันท่ี 9-10 กรกฎาคม 2567 ณ ลาน
กิจกรรมหนา้หอประชุมวไลยอลงกรณ ์

- คลิปวิดีโอถอดบทเรียน
โครงการยุทธศาสตร์ราชภฏัเพื่อ
การพัฒนาท้องถิ่น จังหวัด
ปทุมธานี และจังหวัดสระแก้ว 
จำนวน 1 คลิป 
  - เวทีนำเสนอผลการ
ดำเนินงานยุทธศาสตรร์าชภัฏ
เพื่อการพัฒนาท้องถิ่น 
2) ผู้เข้าร่วมงานไม่น้อยกว่า 
200 คน 
3) ผู้เข้าร่วมงานได้เกิดการ
แลกเปลีย่นเรยีนรูร้่วมกัน ไม่
น้อยกว่า ร้อยละ 80 
เชิงคุณภาพ 
1) ผลงานของมหาวิทยาลัยราช
ภัฏวไลยอลงกรณ์  ในพระบรม
ราชูปถัมภ์ ตามยุทธศาสตรร์าช
ภัฏเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น ของ
จังหวัดปทุมธานี และจังหวัด
สระแก้ว เป็นท่ีประจักษ์ต่อส่วน
ราชการ ประชาชน และ
บุคคลภายนอก 

2. โครงการยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑช์ุมชนยั่งยืนสู่แพลตฟอร์มออนไลน ์
2.1 โครงการสำรวจพ้ืนที่ เก็บข้อมูล เพ่ือคัดเลือกผู้ประกอบการและติดตามผลการดำเนินโครงการ รวมถึงการบริหารจัดการโครงการ 
1. โครงการการสำรวจ
พื้นที่ เก็บข้อมูล เพื่อ
คัดเลือกผู้ประกอบการ

จังหวัดปทุมธานี และจังหวัด
สระแก้ว 15 ผลติภณัฑ์  

1. ปัญหาองค์ความรู้ข้อมลู
พื้นฐานของกลุ่ม ผลติภณัฑ์
ชุมชน  

1. ลงสำรวจในพ้ืนท่ีการพัฒนาของ
มหาวิทยาลยัราชภฏัวไลยองกรณ์  

ผู้ประกอบการ 33 ราย  
จังหวัดปทุมธานี 15 ราย   
จังหวัดสระแก้ว 18 ราย  

กิจกรรมสัมพันธ์ 
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พื้นที่ดำเนินโครงการ / 
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ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

และตดิตามผลการดำเนิน
โครงการ รวมถึงการ
บริหารจดัการโครงการ 

(จังหวัดละ 5 ผลติภณัฑ์ ต่อ
ปี)  
 

2. ปัญหารของการสร้าง
เครือข่ายความร่วมมือในการ
พัฒนาและยกระดับผลติภณัฑ์
ชุมชน  
3. ปัญหาการยกระดับ
ศักยภาพและทุนทางสังคมที่
นำ มาใช้ประโยชน์ในการสร้าง
มูลค่าเพิม่ และต่อยอดภมูิ
ปัญญาท้องถิ่น เพื่อศักยภาพ
กลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 

ได้แก่ จังหวัดปทุมธานี และจังหวดั
สระแก้ว เพื่อเป็นฐานข้อมูลผลติภณัฑ์ 
สำหรับการคัดเลือกผู้ประกอบการเข้าร่วม
โครงการพัฒนาผู้ประกอบการ 33 
ผลิตภณัฑ์/จังหวัด (ผลติภณัฑ์เดิม 25 
ผลิตภณัฑ์ และผลิตภณัฑ์ใหม่ 5 
ผลิตภณัฑ์)  
2. วิเคราะห์ปัญหาของผลติภณัฑ์ ความ
ต้องการและความคาดหวังของผู้ประกอบ 
ที่สอดคล้องกับด้านความพร้อมและความ
เป็นไปได้ในการพัฒนาผลติภณัฑ์ 

 

2.2 โครงการพัฒนามาตรฐานผลิตภัณฑช์ุมชน 
1. โครงการพัฒนา
มาตรฐานผลติภณัฑ์ชุมชน  

1. ผู้ประกอบการ 30 
ผลิตภณัฑ์/จังหวัด (ผลติภณัฑ์
เดิม 25 ผลิตภัณฑ์ และ
ผลิตภณัฑ์ใหม่ 5 ผลติภณัฑ์)  
2.สดัส่วนท่ี GPPเพิ่มขึ้น  
3. ร้อยละรายได้ของ
ผู้ประกอบการที่เพิ่มขึ้นร้อย
ละ 10 

1. ปัญหาองค์ความรู้ข้อมลู
พื้นฐานของกลุ่ม ผลติภณัฑ์
ชุมชน  
2. ปัญหารของการสร้าง
เครือข่ายความร่วมมือในการ
พัฒนาและยกระดับผลติภณัฑ์
ชุมชน  
3. ปัญหาการยกระดับ
ศักยภาพและทุนทางสังคมที่
นำ มาใช้ประโยชน์ในการสร้าง
มูลค่าเพิม่ และต่อยอดภมูิ
ปัญญาท้องถิ่น เพื่อศักยภาพ
กลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 

1. ลงสำรวจในพ้ืนท่ีการพัฒนาของ
มหาวิทยาลยัราชภฏัวไลยองกรณ์  
ได้แก่ จังหวัดปทุมธานี และจังหวดั
สระแก้ว เพื่อเป็นฐานข้อมูลผลติภณัฑ์ 
สำหรับการคัดเลือกผู้ประกอบการเข้าร่วม
โครงการพัฒนาผู้ประกอบการ 33 
ผลิตภณัฑ์/จังหวัด (ผลติภณัฑ์เดิม 25 
ผลิตภณัฑ์ และผลิตภณัฑ์ใหม่ 5 
ผลิตภณัฑ์)  
2. วิเคราะห์ปัญหาของผลติภณัฑ์ ความ
ต้องการและความคาดหวังของผู้ประกอบ 
ที่สอดคล้องกับด้านความพร้อมและความ
เป็นไปได้ในการพัฒนาผลติภณัฑ์ 
3. การอบรมเชิงปฏิบัติการ แนวทางใน
การพัฒนาผู้ประกอบการและผลติภัณฑ์ 

ร้อยละรายได้ของผู้ประกอบการ
ที่เพ่ิมขึ้น 
จังหวัดปทุมธานี  
เฉลี่ย ร้อยละ 45 
จังหวัดสระแก้ว  
เฉลี่ย ร้อยละ 32 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

พัฒนาความพร้อมการนำเสนอแผนธุรกิจ
แบบมืออาชีพและเทคนิคการปิดการขาย
ขั้นสูง พัฒนาทักษะผู้ประกอบการด้าน
แผนธุรกิจการตลาด 
ออนไลน์ และมาตรฐานผลิตภัณฑ ์ 
4. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของ
ผู้ประกอบการ โดยนำองค์ความรู้ในการ
สร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ หรือองค์ความรู้ในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์เดมิผ่าน การพัฒนาด้าน
คุณภาพ บรรจภุัณฑ์ การตลาด และเรื่อง
เล่าผลิตภณัฑ์โดยบูรณาการรายวชิา และ
การมีส่วนร่วมของนักศึกษาเพื่อยกระดับ
รายได้ของผู้ประกอบการ 
5. การเชื่อมโยงองค์ความรู้ที่เป็น
ประโยชน์จากมหาวิทยาลัยสู่ชุมชนท่ี
สามารถนำไปผสมผสานกับความรูข้อง
ชุมชนที่มีอยู่เดิมจนก่อให้เกดิองค์ความรู้
ใหม่และถ่ายทอดหมุนเวยีนกันต่อไปอย่าง
เป็นระบบ                                                      
นำไปสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน 
6. การดำเนินกำกับตดิตามระหว่าง และ
หลังเสร็จสิ้นโครงการ เพื่อประเมนิผลการ
ยกระดับคุณภาพของผู้ประกอบการ และ
สะท้อนผลการดำเนินงานของ
มหาวิทยาลยั 
7. เพิ่มรายได้ของผู้ประกอบการทีไ่ด้รับ
การพัฒนา ผ่านกระบวนการถ่ายทอดองค์
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ความรู้และวิจัย เช่น การพัฒนาฯ
ผลิตภณัฑ์ การพัฒนาฯบรรจภุณัฑ์ และ
การพัฒนาเพื่อส่งเสริมตลาดออนไลน์และ
ออฟไลน์ เพิ่มขึ้นไม่น้อยกว่าร้อยละ 10 

 1. สมุนไพรชุมชนไวท์เฮ้าส ์
จังหวัดปทุมธาน ี

ปัญหาของผลติภณัฑส์มุนไพร
ชุมชนไวท์เฮ้าส์ จังหวัด
ปทุมธานี สามารถแบ่ง
ออกเป็นหลายด้าน ดังน้ี:  
1. ปัญหาด้านคณุภาพของ
ผลิตภณัฑ์ ความสม่ำเสมอใน
คุณภาพของสมุนไพร: 
เนื่องจากผลติภณัฑ์สมุนไพร
ต้องใช้วัตถุดิบจากธรรมชาติ 
ความแตกต่างในฤดูกาลหรือ
สภาพอากาศอาจส่งผลต่อ
คุณภาพและปริมาณของ
สมุนไพรที่ใช้ผลิต ทำให้
คุณภาพของสินค้าบางครั้งอาจ
ไม่สม่ำเสมอ มาตรฐานการ
ผลิต: หากกระบวนการผลิต
สมุนไพรไม่ไดม้าตรฐานหรือมี
การใช้เทคโนโลยีไม่เพียงพอ 
อาจทำให้ผลติภณัฑ์ไม่มีความ
คงทนหรือลดคณุค่าทาง
สมุนไพรไปในระหว่างการเก็บ
รักษาหรือการขนส่ง 2. ปัญหา
ด้านบรรจุภณัฑ์ บรรจุภณัฑ์ที่

แนวทางการแก้ไขปัญหา:  
1. การปรับปรุงคณุภาพของผลิตภัณฑ์ 
พัฒนากระบวนการผลติให้มีมาตรฐาน: 
ปรับปรุงกระบวนการผลิตใหม้ีมาตรฐาน
สูงขึ้น โดยการนำเทคโนโลยีที่ทันสมัยเข้า
มาใช้ในกระบวนการผลิต รวมถึงควบคุม
คุณภาพของวัตถุดิบที่ใช้เพื่อให้ได้
ผลิตภณัฑ์ที่มีคณุภาพสม่ำเสมอ การเพิ่ม
อายุการเก็บรักษา: ใช้เทคนิคการเก็บ
รักษาท่ีดี เช่น การทำให้แห้งหรือการใช้
บรรจภุัณฑส์ุญญากาศ เพื่อคงคณุสมบัติ
ของสมุนไพรให้นานขึ้นและลดการเน่าเสีย 
2. การพัฒนาบรรจุภณัฑ์ ออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ให้ทันสมัยและปกป้องสินคา้ได้ดี: 
พัฒนาบรรจุภณัฑ์ทีส่วยงาม น่าสนใจ และ
สามารถป้องกันสินค้าได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ ควรเลือกใช้วัสดุที่ปกป้อง
สมุนไพรจากแสง ความชื้น และอากาศ 
รวมถึงการออกแบบที่สอดคล้องกับความ
ต้องการของผู้บริโภค เพิ่มความสะดวกใน
การใช้งานของบรรจุภัณฑ์: ออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ที่ใช้งานง่าย มีฟังก์ชันการปิด-เปิดที่

  รายได้ทั้งหมด 
ก่อนพัฒน
า 

5,600 

หลังพัฒนา 8,450 

ร้อยละ 33.73 

 

 
 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ไม่ดึงดดูและไมป่กป้องสินค้า
ได้ดี: สมุนไพรเป็นผลติภณัฑ์ที่
มีความไวต่อความช้ืนและแสง 
หากบรรจภุัณฑ์ไม่สามารถ
ปกป้องสินค้าจากปัจจัย
ภายนอกได้ดีพอ อาจทำให้
สมุนไพรเสื่อมคณุภาพได้ง่าย 
นอกจากน้ี บรรจุภณัฑ์ทีไ่ม่มี
ความสวยงามและทันสมัยอาจ
ทำให้ลูกค้ารูส้ึกว่าสินคา้ไม่นา่
ดึงดูด บรรจุภณัฑ์ที่ไม่สะดวก
ต่อการใช้งาน: การออกแบบ
บรรจภุัณฑ์ที่ใช้งานยาก เช่น 
การปิด-เปดิที่ไมส่ะดวก หรือ
ขนาดที่ไม่เหมาะสมกับการใช้
งาน อาจทำให้ลูกค้ารู้สึกไม่
สะดวกและไม่ประทับใจ 3. 
ปัญหาด้านการตลาดและการ
รับรู้แบรนด์ ขาดการสร้างแบ
รนด์ที่ชัดเจน: การสร้างแบ
รนด์ที่มีเอกลักษณ์และเป็นท่ี
จดจำของลูกค้าเป็นสิ่งที่สำคญั 
การที่สินค้ายังไม่มีแบรนด์ที่
โดดเด่น อาจทำให้ลูกค้าไม่
สามารถจดจำหรือแยกความ
แตกต่างของผลิตภณัฑ์จาก
คู่แข่งได้ การโปรโมตที่ไม่

สะดวก และมีขนาดที่เหมาะสมตอ่การใช้
งานของลูกค้า  
3. การสร้างแบรนด์และการตลาด สร้าง
แบรนด์ที่มีเอกลักษณ์: พัฒนาตราสินค้าให้
มีเอกลักษณ์และโดดเด่น เน้นการสร้าง
ความเป็นเอกลักษณ์ของผลิตภณัฑ์
สมุนไพรที่มาจากชุมชนและความเป็น
ธรรมชาติ เพื่อดึงดูดกลุม่ลูกคา้ที่สนใจ
ผลิตภณัฑ์จากธรรมชาติ โปรโมต
ผลิตภณัฑ์ผ่านช่องทางออนไลน์และ
ออฟไลน์: ขยายการตลาดผ่านการใช้
โซเชียลมีเดยี เว็บไซต์ หรือแพลตฟอร์ม e-
commerce เพื่อเข้าถึงกลุ่มลูกค้าใหม่ๆ 
นอกจากน้ีควรจัดกิจกรรมส่งเสริมการขาย
หรือเข้าร่วมงานแสดงสินค้าเพื่อโปรโมต
ผลิตภณัฑ์ในวงกว้าง 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

เพียงพอ: การขาดการโปรโมต
ในช่องทางการตลาดออนไลน์
หรือออฟไลน์ อาจทำให้
ผลิตภณัฑ์ไม่เป็นท่ีรู้จักในวง
กว้าง ซึ่งเป็นอุปสรรคต่อการ
ขยายตลาดและเพิ่มยอดขาย 

 2. ผลิตภณัฑ์น้ำพริกปลาดุก 
จังหวัดปทุมธาน ี

ปัญหาของผลติภณัฑ์น้ำพริก
ปลาดุก จังหวัดปทุมธานี 
สามารถแบ่งออกเป็นหลาย
ด้าน ดังน้ี: 1. ปัญหาด้าน
คุณภาพและรสชาติ ความ
สม่ำเสมอของรสชาติและ
คุณภาพ: เนื่องจากการผลิต
น้ำพริกปลาดุกอาจทำด้วย
วิธีการแบบดั้งเดมิหรือใช้
แรงงานคนเป็นหลัก จึงอาจ
เกิดปัญหาความไม่สม่ำเสมอ
ของรสชาติและเนื้อสมัผสัของ
น้ำพริกในแต่ละครั้ง การขาด
มาตรฐานในการผลิตอาจทำให้
ลูกค้าไม่มั่นใจในคุณภาพของ
ผลิตภณัฑ์ ปัญหาการเน่าเสีย
และอายุการเก็บรักษา: 
น้ำพริกเป็นอาหารทีเ่สี่ยงต่อ
การเน่าเสีย หากไม่มีการใช้
เทคนิคการถนอมอาหารที่
เหมาะสมหรือบรรจุภณัฑ์ที่

แนวทางการแก้ไขปัญหา:  
1. การปรับปรุงคณุภาพและรสชาติ 
มาตรฐานการผลิต: พัฒนากระบวนการ
ผลิตใหม้ีมาตรฐานและความสมำ่เสมอ 
โดยใช้สูตรที่คงที่และเทคนิคการผลิตที่
ทันสมัยเพื่อลดความผิดพลาด รวมถึงปรับ
สูตรรสชาติให้คงที่ในทุกการผลติ การ
ถนอมอาหาร: ใช้เทคนิคการถนอมอาหาร 
เช่น การพาสเจอร์ไรซ์หรือการบรรจุใน
ระบบสญุญากาศ เพื่อเพิ่มอายุการเก็บ
รักษาและคงความสดใหม่ของน้ำพริกได้
นานข้ึน 2. การพัฒนาบรรจุภณัฑ ์บรรจุ
ภัณฑ์ที่มดีีไซน์ทันสมัยและดึงดูด: 
ปรับปรุงบรรจุภณัฑ์ให้มคีวามทันสมัย 
น่าสนใจ และดึงดูดลูกค้า โดยใช้ดไีซน์ท่ี
สะท้อนถึงเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ ควร
ใช้วัสดุที่คงทนและรักษาคณุภาพของ
น้ำพริกไดด้ี ฟังก์ชันการใช้งานท่ีสะดวก: 
พัฒนาบรรจุภณัฑ์ใหส้ามารถเปิด-ปิดซ้ำได้
ง่าย มีขนาดที่เหมาะสมกับการใช้งานใน
แต่ละครั้ง และสามารถพกพาไดส้ะดวก  

 

 
รายได้ทั้งหมด 

ก่อนพัฒนา 3,533 
หลังพัฒนา 4,455 
ร้อยละ 20.70 

 

 
 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ป้องกันความชืน้และอากาศได้
ดีพอ อายุการเก็บรักษาอาจสั้น 
ส่งผลใหไ้มส่ะดวกต่อการ
จัดเก็บและขนส่ง 2. ปญัหา
ด้านบรรจุภณัฑ์ บรรจุภณัฑ์ที่
ไม่ทันสมัย: หากบรรจภุัณฑย์ัง
ไม่มีความทันสมยัหรือดึงดูดใจ
ลูกค้า การเลือกซื้ออาจลดลง 
รวมถึงบรรจภุัณฑ์ท่ีไมส่ามารถ
รักษาคุณภาพของน้ำพริกได้
นานพออาจทำให้สินค้าเสื่อม
คุณภาพก่อนท่ีจะถึงมือ
ผู้บริโภค ความไมส่ะดวกใน
การใช้งาน: บรรจุภณัฑ์ที่ไม่
สามารถเปิด-ปิดซ้ำได้ง่าย หรือ
มีขนาดที่ไมเ่หมาะสมสำหรับ
การใช้งานในแต่ละครั้ง อาจทำ
ให้ผู้บริโภครูส้ึกไม่สะดวกใน
การใช้งาน 3. ปัญหาด้าน
การตลาดและการรับรู้แบรนด์ 
ขาดการสร้างแบรนด์ที่ชัดเจน: 
น้ำพริกปลาดุกอาจยังไมม่ีการ
สร้างแบรนด์ที่ชัดเจนหรือยัง
ไม่ได้รับการโปรโมตอย่าง
แพร่หลาย ทำใหส้ินค้าขาด
ความโดดเด่นในตลาด และ
อาจทำให้ลูกค้าจดจำ

3. การสร้างแบรนด์และการตลาด การ
สร้างแบรนด์ที่ชัดเจน: เน้นการสรา้งแบ
รนด์ที่มีเอกลักษณ์และจดุเด่น เพือ่ให้
ลูกค้าจดจำได้ง่าย รวมถึงการสื่อสารถึง
คุณค่าของน้ำพริกปลาดุก เช่น วัตถุดิบ
ที่มาจากท้องถิ่นหรือการผลิตแบบดั้งเดิมที่
มีคุณภาพสูง การโปรโมตและขยายตลาด
ออนไลน์: ใช้สื่อออนไลน์ เช่น Facebook, 
Instagram และแพลตฟอรม์ e-
commerce ในการโปรโมตและจดั
จำหน่ายน้ำพริก เพื่อขยายการเข้าถึงกลุ่ม
ลกูค้าใหม่ๆ  ทั้งในประเทศและ
ต่างประเทศ  
4. การพัฒนานวัตกรรมและการแข่งขันใน
ตลาด พัฒนาผลติภณัฑ์ใหม่ๆ : นอกจาก
สูตรดั้งเดิม ควรพัฒนารสชาติใหม่ๆ  หรือ
น้ำพริกที่ผสมผสานกับวัตถุดบิอ่ืน เพื่อเพ่ิม
ความหลากหลายและตอบโจทยล์กูค้า
หลากหลายกลุม่ จัดกิจกรรมส่งเสริมการ
ขาย: การจัดโปรโมชั่นหรือการเข้าร่วมงาน
แสดงสินค้าจะช่วยให้ผลิตภัณฑ์ไดร้ับ
ความสนใจมากขึ้น รวมถึงการแจกสินค้า
ตัวอย่างเพื่อให้ลูกค้าได้ทดลองชิมจะเป็น
วิธีการที่ดีในการดึงดดูลูกค้าใหม ่
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ผลิตภณัฑ์ได้ยาก การขยาย
ตลาดที่จำกัด: การเข้าถึงลูกค้า
ใหม่โดยเฉพาะในกลุม่ลูกค้า
ตลาดต่างประเทศหรือกลุ่ม
ลูกค้ารุ่นใหม่อาจยังไม่
ครอบคลมุมากพอ เนื่องจาก
ขาดการทำตลาดออนไลน์หรือ
การจัดจำหน่ายผ่านช่องทางอี
คอมเมิรซ์ 4. ปัญหาด้านการ
แข่งขันในตลาด การแข่งขันกับ
น้ำพริกแบรนด์อื่นๆ: มีน้ำพริก
หลายประเภทที่ไดร้ับความ
นิยมในตลาด เช่น น้ำพริกกุ้ง 
น้ำพริกตาแดง หรืออ่ืนๆ ทำให้
น้ำพริกปลาดุกต้องเผชิญกับ
การแข่งขันที่สูง และอาจต้อง
พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความ
แตกต่างและโดดเด่นมากขึ้น 
เพื่อดึงดูดลูกค้าให้สนใจ
ผลิตภณัฑ ์

 3. กาละแม by ชูลี ่
จังหวัดปทุมธาน ี

จากการวิเคราะห์ พบว่า กา
ละแม by ชูลี่ ของคุณชูรี มี
ความต้องการในการแกไ้ข
ปัญหาด้านคณุภาพของ
ผลิตภณัฑ์ โดยต้องคงไว้ซึ่งอัต
ลักษณ์ดั้งเดิมของสินค้า ทั้งใน
ด้านรสชาติและกระบวนการ

แนวทางการแก้ไขปัญหาของผลิตภัณฑ์ 
"กาละแม by ชูลี่" ของคุณชูรี มีดงันี้:  
1. การรักษาคุณภาพและอัตลักษณ์ของ
ผลิตภณัฑ์ คงรสชาติและกระบวนการผลิต
ดั้งเดิม: เพื่อรักษาเอกลักษณ์และความ
พิเศษของกาละแม ผู้ประกอบการควรเน้น
การคงไว้ซึ่งรสชาติและวิธีการผลติดั้งเดิม 

 
  รายได้ทั้งหมด 

ก่อนพัฒนา 4,210 

หลังพัฒนา 4,842 

ร้อยละ 15.01 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ผลิต แต่ในขณะเดียวกันก็
ต้องการปรับปรุงในส่วนของ
การยืดอายุการจัดเก็บ เพื่อ
เพิ่มความสะดวกในการขนส่ง
และการเก็บรักษา นอกจากนี้
ยังต้องการปรับภาพลักษณ์
ของบรรจุภณัฑ์ให้ทันสมยั 
และเหมาะสมกับการใช้งาน 
รวมถึงการเพิ่มยอดขายผ่าน
ช่องทางออนไลน์และออฟไลน์ 
เพื่อให้ผลิตภัณฑ์สามารถ
เข้าถึงลูกค้ากลุม่ใหม่ได้อย่างมี
ประสิทธิภาพและสรา้ง
ยอดขายที่เติบโตต่อเนื่อง 

ซึ่งเป็นจุดแข็งของสินค้า พร้อมท้ังพัฒนา
และปรับปรุงในรายละเอยีดเพื่อให้
ผลิตภณัฑ์มีมาตรฐานท่ีสม่ำเสมอ ใช้
วัตถุดิบคุณภาพสูง: ควรเลือกใช้วัตถุดิบที่
มีคุณภาพ เพื่อให้ผลติภณัฑ์คงรสชาติและ
คุณภาพเดิมทีลู่กค้าคาดหวัง และสามารถ
เพิ่มความโดดเด่นให้กับสินคา้ได้  
2. การยดือายุการจัดเก็บ พัฒนา
กระบวนการผลติเพื่อยืดอายุสินคา้: ใช้
เทคโนโลยีหรือวิธีการที่ช่วยเพิ่มความ
ทนทานของผลิตภณัฑ์ให้ยาวนานขึ้น เช่น 
การปรับปรุงสูตรที่สามารถรักษาคณุภาพ
ได้โดยไม่ใช้สารกันบดู หรือการพาสเจอ
ไรซ์ ซึ่งจะช่วยใหส้ินค้าคงคณุภาพได้นาน
ขึ้น โดยไม่กระทบกับรสชาติและลกัษณะ
ของผลิตภณัฑ์ ปรบัปรุงบรรจุภณัฑ์เพื่อ
เก็บรักษาได้นานขึ้น: บรรจุภณัฑ์ควร
สามารถป้องกันอากาศและความชื้นได้
อย่างมีประสิทธิภาพ เพื่อช่วยให้สนิค้าคง
ความสดใหม่และยืดอายุการเก็บรกัษาได้
มากขึ้น 3. การปรับปรุงภาพลักษณ์ของ
บรรจภุัณฑ์ ออกแบบบรรจุภณัฑท์ี่ทันสมัย
และสะดวกต่อการพกพา: ปรับปรงุดีไซน์
บรรจภุัณฑ์ใหม้ีความทันสมัย และ
เหมาะสมกับการใช้งานในชีวิตประจำวัน 
โดยเน้นความสวยงาม และสะดวกในการ
พกพา เช่น บรรจุภณัฑ์ขนาดเล็กหรือ
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

บรรจภุัณฑ์ทีส่ามารถปิด-เปดิได้ง่าย ใช้
บรรจภุัณฑ์ทีเ่ป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม: การ
เลือกใช้วัสดุที่สามารถรีไซเคิลไดห้รือเป็น
มิตรต่อสิ่งแวดล้อม จะช่วยสร้าง
ภาพลักษณ์ทีด่ีให้กับแบรนด์ และดึงดูด
ลูกค้าท่ีใส่ใจในเรื่องความยั่งยืน 4. การ
เพิ่มยอดขายผ่านช่องทางออนไลนแ์ละ
ออฟไลน์ ขยายช่องทางการขายออนไลน์: 
ควรใช้สื่อออนไลน์ เช่น Facebook, 
Instagram, และแพลตฟอรม์ e-
commerce เพื่อให้ลูกค้าสามารถเข้าถึง
ผลิตภณัฑ์ได้ง่ายขึ้น รวมถึงการใช้
การตลาดออนไลน์เพื่อเพิ่มการรับรู้ในแบ
รนด์ เช่น การทำแคมเปญโปรโมชัน การ
ร่วมมือกับ influencers เพื่อช่วยขยาย
ฐานลูกค้า การขายในช่องทางออฟไลน์: 
ควรขยายการขายไปยังตลาดค้าปลีกหรือ
ห้างสรรพสินค้า โดยใช้ช่องทางเหล่านี้เป็น
อีกหนึ่งวิธีในการเข้าถึงลูกค้ากลุ่มใหม่ 
พร้อมท้ังการจัดกิจกรรมส่งเสริมการขาย
ในพื้นที่ เพื่อเพ่ิมการรับรู้และยอดขาย 5. 
การสร้างแบรนด์และการตลาด สร้าง
เรื่องราวและคุณค่าให้กับแบรนด์: ควรเน้น
การสื่อสารเกีย่วกับประวตัิและที่มาของกา
ละแม เพื่อใหลู้กค้ารูส้ึกเช่ือมโยงกบั
ผลิตภณัฑ์ และมองเห็นคณุค่าของสินค้า
มากขึ้น การใช้เรื่องราวจะช่วยสรา้งความ
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

เชื่อมโยงทางอารมณ์และทำให้แบรนด์โดด
เด่นในตลาด ใช้โปรโมชั่นและกิจกรรม
การตลาด: การจัดโปรโมชั่นพิเศษ เช่น 
ส่วนลด แพ็กเกจพเิศษ หรือการจดั
กิจกรรมใหลู้กค้าได้ทดลองสินค้า จะช่วย
เพิ่มความน่าสนใจและกระตุ้นยอดขายใน
ช่วงเวลาสำคัญ 

 4. ผ้ามัดย้อม Baitong shop 
จังหวัดปทุมธาน ี

ปัญหาของผู้ประกอบการ แบ่ง
ออกเป็น 3 ด้าน ดังน้ี :  
1. ปัญหาด้านการผลติจาก
สถานการณ์โควดิ-19 การแพร่
ระบาดของโควดิ-19 ส่งผลให้
ยอดขายลดลงอย่างมากและ
ทำให้การส่งออกสินค้าประสบ
ความยากลำบาก 
ผู้ประกอบการจึงต้องปรับตัว 
โดยทำให้การผลิตมีความ
ยืดหยุ่นและง่ายต่อการผลิต
มากขึ้น เพื่อให้การดำเนินงาน
เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ 
พร้อมท้ังต้องทำให้ผลิตภัณฑ์
เป็นไปตามมาตรฐานผลติภณัฑ์
ชุมชน (มผช.) เพื่อรักษา
มาตรฐานคุณภาพและความ
ปลอดภัยของสินค้า 2. การ
พัฒนาตราสินค้า การสร้างแบ
รนด์ใหม่เป็นสิ่งที่ท้าทาย

แนวทางแก้ไขปัญหาของผู้ประกอบการ 
ใน 3 ด้าน สามารถทำได้ดังนี้:  
1. แนวทางแก้ไขปัญหาด้านการผลิตจาก
สถานการณ์โควดิ-19 การปรับปรงุ
กระบวนการผลติให้ยืดหยุ่น: ควรปรับ
กระบวนการผลติให้สามารถปรับตัวได้
ตามความต้องการของตลาด โดยลด
ปริมาณการผลติในช่วงที่ความต้องการ
ลดลง หรือเพิ่มปรมิาณเมื่อยอดขาย
กลับมา ควรใช้เทคโนโลยีและนวตักรรม
เข้ามาช่วยในกระบวนการผลิต เพือ่เพิ่ม
ประสิทธิภาพและลดต้นทุน ปรับปรุง
มาตรฐานผลติภณัฑต์าม มผช.: พัฒนา
ผลิตภณัฑ์ให้เป็นไปตามมาตรฐาน มผช. 
(มาตรฐานผลติภณัฑ์ชุมชน) เพื่อสร้าง
ความมั่นใจให้กับผู้บริโภคในเรื่องคุณภาพ
และความปลอดภัยของสินค้า ซึ่งจะช่วย
ให้การผลิตและการส่งออกเป็นไปอย่างมี
ประสิทธิภาพ การหาช่องทางการตลาด
ออนไลน์และท้องถิ่น: ในช่วงที่การส่งออก  

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

สำหรับผู้ประกอบการ การ
พัฒนาตราสินค้าจึงจำเป็นต้อง
เน้นความโดดเด่นและดึงดูด
ลูกค้าในทันที แต่ใน
ขณะเดียวกันต้องรักษา "ดีเอ็น
เอ" ของผู้ประกอบการไว้ 
เพื่อให้คงความเป็นเอกลักษณ์
ที่สามารถเชื่อมโยงกับลูกคา้
เดิมได้ โดยต้องสื่อสารถึง
คุณค่าและความเป็นตัวตนของ
แบรนด์อย่างชัดเจน 3. การ
พัฒนาบรรจุภณัฑ์ การ
ออกแบบบรรจุภณัฑ์ให้มี
ฟังก์ชันท่ีเหมาะสมกับสินค้า 
และสามารถพกพาได้อย่าง
สะดวกเป็นสิ่งสำคัญ บรรจุ
ภัณฑ์ควรมีดไีซน์ท่ีทันสมัย 
สวยงาม และสะดวกต่อการใช้
งาน โดยต้องคำนึงถึงการ
ปกป้องสินค้าภายในให้
ปลอดภัย รวมถึงการออกแบบ
ให้ตอบโจทย์การใช้งานใน
ชีวิตประจำวันของลูกค้า แนว
ทางการพัฒนาในแต่ละด้าน นี้
จะช่วยให้ผู้ประกอบการ
สามารถปรับตัวและเติบโตใน
สภาพเศรษฐกิจและตลาดที่

ยากลำบาก ผู้ประกอบการควรมองหาช่อง
ทางการขายใหม่ๆ เช่น การขายออนไลน์
ในประเทศ หรือการร่วมมือกับเครอืข่าย
ท้องถิ่นในการจัดจำหน่าย เพื่อลดการ
พึ่งพาการส่งออก  
2. แนวทางแก้ไขการพัฒนาตราสนิค้า 
การสร้างความโดดเด่นของแบรนด์: ใน
การสร้างแบรนด์ใหม่ ควรเน้นการ
ออกแบบที่สื่อถึงเอกลักษณ์ของผลิตภณัฑ์
และดึงดดูลูกคา้ทันที อาจใช้สัญลกัษณ์ที่
แสดงถึงความเฉพาะตัวของสินค้าหรือภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น แต่ยังคงความร่วมสมัย
เพื่อให้เข้าถึงกลุ่มลูกคา้รุ่นใหม่ การสื่อสาร
คุณค่าและตัวตนของแบรนด์: 
ผู้ประกอบการควรสื่อสารคณุค่าและ
ตัวตนของแบรนด์ให้ชัดเจน โดยเน้นไปที่
ความเชื่อมโยงกับประวัติศาสตร์หรือคุณ
ลักษณะเฉพาะของผู้ประกอบการ เช่น 
ความเป็นมติรต่อสิ่งแวดล้อม การใช้
วัตถุดิบจากชุมชน หรือกระบวนการผลิตที่
ยั่งยืน เพื่อสร้างความเชื่อมโยงกับลูกค้า
เดิมและดึงดดูลูกคา้ใหม่ ใช้การตลาด
ออนไลน์ในการโปรโมตแบรนด์: ใช้สื่อ
ออนไลน์ในการโปรโมตแบรนด์เพือ่เพิ่ม
การรับรู้ในวงกว้าง ไม่ว่าจะเป็นการใช้
โซเชียลมีเดยี เว็บไซต์ของบริษัท หรือ
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

เปลี่ยนแปลงไปได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 

ช่องทาง e-commerce เพื่อให้ลกูค้าเห็น
สินค้าของคุณได้ง่ายขึ้น  
3. แนวทางแก้ไขการพัฒนาบรรจภุัณฑ์ 
ออกแบบบรรจุภณัฑ์ที่ทันสมัยและใช้งาน
สะดวก: บรรจภุัณฑค์วรมดีีไซน์ท่ีสวยงาม 
ทันสมัย และสะดวกในการพกพา ควร
เลือกวัสดุที่มีความทนทานและน้ำหนักเบา 
เพื่อเพ่ิมความสะดวกให้กับผู้บรโิภค 
รวมถึงควรคำนึงถึงการใช้งานใน
ชีวิตประจำวันของลูกค้า เพื่อให้บรรจุ
ภัณฑไ์ม่เพยีงแต่ดูดี แต่ยังมีประโยชน์ใน
การใช้งานจริง การใช้บรรจุภณัฑท์ี่เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม: พัฒนาบรรจภุัณฑ์ที่
คำนึงถึงความยั่งยืน เช่น การใช้วัสดุรี
ไซเคลิหรือวัสดุที่สามารถย่อยสลายได้ 
เพื่อดึงดูดกลุม่ลูกค้าท่ีใส่ใจสิ่งแวดล้อม ซึ่ง
จะช่วยสร้างภาพลักษณ์เชิงบวกให้กับแบ
รนด์ พัฒนาฟังก์ชันเพิ่มเติมในบรรจุภัณฑ:์ 
การออกแบบบรรจภุัณฑ์ท่ีมีฟังก์ชันเสรมิ 
เช่น บรรจุภณัฑ์ทีส่ามารถปิด-เปิดได้หลาย
ครั้ง หรือบรรจุภณัฑ์ที่สามารถนำกลับมา
ใช้ซ้ำ จะช่วยเพิ่มคุณค่าให้กับสินคา้และ
เพิ่มความสะดวกให้กับผู้บรโิภค การ
ปรับปรุงในแต่ละด้านตามแนวทางเหล่านี้
จะช่วยให้ผู้ประกอบการสามารถ
ตอบสนองต่อปัญหาทีเ่กิดจากสถานการณ์
โควิด-19 ได้ดีขึ้น รวมถึงสร้างแบรนด์และ
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ผลิตภณัฑ์ที่มีความทันสมัยและตรงกับ
ความต้องการของตลาด 

 5. ผ้าทอมณีเจ้าพระยา 
จังหวัดปทุมธาน ี

ปัญหาของการพัฒนา
ผลิตภณัฑ์กลางเจ้าพระยา 
สามารถแบ่งออกเป็น 3 ด้าน 
ดังนี้: 1. ปัญหาด้านผลิตภัณฑ์ 
แม้ว่าผลติภณัฑ์จะมีการ
ถ่ายทอดภูมิปญัญามาอย่าง
ยาวนาน แต่การออกแบบยัง
ขาดความหลากหลาย รวมถึง
กลุ่มลูกค้าที่ยังไม่ครอบคลมุ 
ความทันสมัยในการดไีซน์และ
การปรับตัวใหเ้ข้ากับเทรนด์
ปัจจุบันยังไมเ่พียงพอ ทำให้
ผลิตภณัฑ์ไม่สามารถ
ตอบสนองความต้องการของ
กลุ่มผู้บริโภคที่หลากหลายได้
อย่างเต็มที่ 2. ปญัหาด้าน
การตลาด ผู้ประกอบการมี
ความต้องการที่จะสร้างแคต
ตาล็อกสินค้าที่ครอบคลุม เพื่อ
เพิ่มทางเลือกให้กับลูกคา้และ
ขยายฐานการผลติ ทั้งใน
ช่องทางออนไลน์และออฟไลน์ 
อย่างไรก็ตาม การขาด
เครื่องมือทางการตลาดที่
เหมาะสมอาจทำใหผ้ลติภณัฑ์

แนวทางการแก้ไขปัญหาของการพัฒนา
ผลิตภณัฑ์กลางเจ้าพระยา สามารถ
พิจารณาตามปญัหาที่พบได้ดังนี้:  
1. แนวทางแก้ไขปัญหาด้านผลิตภัณฑ์ 
พัฒนาการออกแบบที่หลากหลาย: เพื่อให้
ผลิตภณัฑ์ตอบสนองต่อกลุ่มลูกค้าที่
หลากหลาย ควรเน้นการออกแบบที่มี
ความร่วมสมัยและตรงตามเทรนดใ์น
ปัจจุบัน ควรปรับใช้เทคนิคการออกแบบ
ใหม่ๆ ที่เข้าถึงกลุ่มลูกค้าทุกเพศทุกวัย 
และสร้างความแตกต่างให้ผลิตภณัฑ์ เพิ่ม
ความทันสมัยและนวตักรรม: การนำ
เทคโนโลยีและนวัตกรรมใหม่ๆ  มาใช้ใน
กระบวนการผลติจะช่วยใหผ้ลิตภณัฑ์ดู
ทันสมัยยิ่งขึ้น รวมถึงการปรับปรุงดีไซน์
เพื่อให้สอดคล้องกับความต้องการในยุค
ปัจจุบัน จัดทำกลุม่สินค้าพิเศษ: เพื่อให้
ครอบคลมุกลุ่มลูกค้าท่ีหลากหลาย ควร
สร้างผลิตภัณฑ์ท่ีมีหลายระดับราคา ตั้งแต่
สินค้าราคาประหยัดจนถึงสินค้า
ระดับพรีเมียม เพื่อเพิ่มความสามารถใน
การเข้าถึงกลุ่มลูกค้าตา่งๆ  
2. แนวทางแก้ไขปัญหาด้านการตลาด 
จัดทำแคตตาล็อกสินค้า: สร้างแคตตาล็อก
สินค้าท่ีครอบคลุม โดยจดัทำเป็นทั้งแบบ

 รายได้ทั้งหมด 
ก่อนพัฒนา 32,100 

หลังพัฒนา 78,800 

ร้อยละ -59.26 

 

 
 
 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ไม่สามารถเข้าถึง
กลุ่มเป้าหมายได้กว้างขวางพอ 
ส่งผลใหย้อดขายยังไม่เติบโต
ตามที่คาดหวัง 3. ปัญหาด้าน
บรรจภุัณฑ์ บรรจภุัณฑ์ของ
ผลิตภณัฑ์ยังขาดความทันสมยั
และหรูหรา ซึ่งส่งผลต่อ
ความรูส้ึกของผู้บริโภคเกี่ยวกับ
คุณค่าของสินค้า 
ผู้ประกอบการจำเป็นต้อง
พัฒนาบรรจุภณัฑ์ใหม้ีความ
สวยงาม ทันสมยั สะดวกต่อ
การพกพา และมีฟังก์ชันท่ีตอบ
โจทย์การใช้งานใน
ชีวิตประจำวัน เพื่อเพ่ิมมูลค่า
ให้กับผลิตภณัฑ์และสร้าง
ความประทับใจให้กับลูกค้า 

ออนไลน์และแบบสิ่งพิมพ์ เพื่อใหลู้กค้า
เห็นภาพรวมของผลิตภณัฑ์ และเพิ่ม
โอกาสในการเลือกซื้อสินค้าที่หลากหลาย
ขึ้น ขยายตลาดออนไลน:์ การใช้สือ่สังคม
ออนไลน์ เช่น Facebook, Instagram, 
TikTok รวมถึงแพลตฟอร์ม e-
commerce จะช่วยให้ผู้ประกอบการ
สามารถเข้าถึงกลุ่มลูกค้าท่ีกว้างขึ้น เพิ่ม
การรับรู้แบรนด์และขยายฐานลูกค้า
ได้มากข้ึน โดยเฉพาะกลุม่ลูกค้ารุน่ใหม่ที่
นิยมการช้อปปิ้งออนไลน์ จดัทำโปรโมชั่น
และกิจกรรมทางการตลาด: การจดัทำ
โปรโมชั่นพิเศษ หรือการเขา้ร่วมงานแสดง
สินค้าต่างๆ จะช่วยให้ผลิตภณัฑไ์ด้รับ
ความสนใจมากขึ้น รวมถึงการจัดกิจกรรม
ส่งเสริมการขายเพื่อเพิ่มยอดขายและสร้าง
การรับรู้ในวงกว้าง  
3. แนวทางแก้ไขปัญหาด้านบรรจภุัณฑ์ 
พัฒนาบรรจุภณัฑ์ให้ทันสมัยและหรูหรา: 
ปรับปรุงดไีซน์ของบรรจภุัณฑ์ให้มคีวาม
ทันสมัย สวยงาม และหรูหรา ซึ่งจะช่วย
เพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ ควรใช้วัสดุที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม หรือวัสดทุี่มี
คุณภาพสูง เพื่อให้ลูกค้ารูส้ึกว่าผลติภัณฑ์
มีคุณค่า สร้างบรรจภุัณฑ์ที่ใช้งานสะดวก: 
พัฒนาบรรจุภณัฑ์ใหม้ีความสะดวกในการ
พกพาและใช้งานจริง มีฟังก์ชันท่ีช่วยเพิ่ม
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ความสะดวกสบายให้กับลูกค้า เช่น การ
ออกแบบบรรจุภณัฑ์ที่มีน้ำหนักเบา หรือ
สามารถปิด-เปิดได้ง่าย เพิ่มการใช้ฟังก์ชัน
อัจฉริยะ: หากเป็นไปได้ ควรเพิ่ม
เทคโนโลยีหรือนวตักรรมที่ทำให้บรรจุ
ภัณฑม์ีฟังก์ชันอัจฉริยะ เช่น การติด QR 
Code เพื่อให้ข้อมูลเพิม่เตมิเกี่ยวกับ
ผลิตภณัฑ์ หรือบรรจภุัณฑ์ทีส่ามารถ
นำไปใช้ซ้ำได้ เพื่อเพ่ิมคุณค่าและความ
ยั่งยืนของสินค้า 

 6. ขนมปั้นขลิบ  
จังหวัดปทุมธาน ี

ปัญหาของผลติภณัฑ์ขนมปั้น
ขลิบ จังหวัดปทุมธานี สามารถ
แบ่งออกเป็นหลายด้าน ดังนี้: 
1. ปัญหาด้านคณุภาพของ
ผลิตภณัฑ์ ความกรอบและ
รสชาติทีไ่ม่คงท่ี: ขนมปั้นขลิบ
เป็นขนมกรอบท่ีต้องการ
คุณภาพของการทอดที่ดี แต่
บางครั้งกระบวนการผลิตอาจ
ไม่ได้มาตรฐาน ทำให้ขนมมี
ความกรอบไม่เท่ากันหรือ
รสชาตไิม่คงท่ีในแต่ละรอบการ
ผลิต อาจทำให้บางครั้งขนม
กรอบเกินไป หรือนิ่มเร็วเมื่อ
ต้องเก็บไว้นาน อายุการเก็บ
รักษาสั้น: ขนมปั้นขลิบอาจมี
ปัญหาเรื่องการเก็บรักษา ถ้า

แนวทางการแก้ไขปัญหา:  
1. การปรับปรุงคณุภาพผลิตภณัฑ์ พัฒนา
สูตรและกระบวนการผลิต: ปรับปรุงสูตร
การทำขนมปั้นขลิบใหส้ามารถคงความ
กรอบได้นานข้ึนและมรีสชาติที่คงที่ ควบคู่
ไปกับการพัฒนาเทคโนโลยีการผลติเพื่อให้
ขนมมีคุณภาพทีเ่สมอต้นเสมอปลายใน
ทุกล็อตการผลติ ปรับปรุงบรรจภุณัฑ์: ใช้
บรรจภุัณฑ์ทีม่ีคุณสมบตัิในการป้องกัน
ความช้ืนและอากาศเข้าได้ดี เพื่อยดือายุ
การเก็บรักษาและรักษาความกรอบของ
ขนมได้ยาวนานขึ้น  
2. การพัฒนาบรรจุภณัฑ์ ออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ใหด้ึงดูดใจลูกค้า: พัฒนาบรรจุภณัฑ์
ให้ดทูันสมัย สะดดุตา และเหมาะกับการ
เป็นของฝาก เพื่อดึงดูดลูกค้าและเพิ่ม
มูลค่าให้กับผลติภณัฑ์ บรรจุภณัฑท์ี่เป็น

  
รายได้ทั้งหม

ด 
ก่อนพัฒนา 57,047 

หลังพัฒนา 65,860 

ร้อยละ 15.45 
 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

บรรจภุัณฑไ์มไ่ด้ป้องกัน
ความช้ืนอย่างดี อาจทำให้ขนม
สูญเสียความกรอบเร็ว ส่งผล
ให้ผลิตภัณฑม์ีอายุการเก็บ
รักษาสั้นลง 2. ปัญหาด้าน
บรรจภุัณฑ์ บรรจภุัณฑ์ท่ีไม่
สามารถรักษาความกรอบได้ดี: 
ขนมปั้นขลิบต้องการบรรจุ
ภัณฑ์ที่ป้องกันความชื้นและ
อากาศเข้า หากบรรจุภณัฑ์
ไม่ได้มาตรฐานหรือไมไ่ด้
ออกแบบให้เหมาะสมกับการ
เก็บรักษา จะทำให้ขนมเสีย
ความกรอบได้ง่าย ซึ่งส่งผลต่อ
ความพึงพอใจของลูกค้า การ
ออกแบบบรรจุภณัฑ์ทีไ่ม่ดึงดดู
ลูกค้า: บรรจุภณัฑ์อาจขาด
ความน่าสนใจหรือลวดลายที่
ดึงดูดลูกคา้ ทำให้ขนมปั้นขลิบ
ไม่สามารถแข่งขันกับขนมแบ
รนด์อื่นที่มีบรรจุภณัฑ์ที่
สวยงามและดูน่าสนใจได้ 3. 
ปัญหาด้านการผลิตและต้นทุน 
การควบคุมมาตรฐานการผลติ: 
การผลิตขนมปั้นขลิบใน
ปริมาณมากอาจทำให้เกดิ
ปัญหาด้านการควบคุมคุณภาพ

มิตรกับสิ่งแวดล้อม: หันมาใช้บรรจุภัณฑ์ที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ซึ่งจะตอบสนอง
ความต้องการของกลุ่มลูกค้าท่ีใส่ใจ
สิ่งแวดล้อมและเพิ่มความยั่งยืนใหก้ับแบ
รนด์  
3. การพัฒนาการตลาดและการสร้างแบ
รนด์ สร้างแบรนด์ให้ชัดเจนและมี
เอกลักษณ์: พัฒนาแบรนด์ขนมปัน้ขลิบให้
มีเรื่องราวและความเป็นเอกลักษณ์ เช่น 
การเน้นท่ีมาของวัตถุดิบจากธรรมชาติ 
หรือวิธีการทำแบบดั้งเดิม เพื่อสร้างความ
เชื่อมโยงกับผู้บริโภค ขยายการตลาดผ่าน
ช่องทางออนไลน์: ใช้ช่องทางออนไลน์ 
เช่น Facebook, Instagram หรือ
แพลตฟอร์ม e-commerce เพื่อขยาย
ตลาดและเพิ่มการเข้าถึงลูกค้าท่ีกว้างขึ้น 
ทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ของขนม เช่น ความกรอบ 
รสชาติ หรือความสม่ำเสมอ
ของขนมในแต่ละรอบการผลิต 
ทำให้ผลิตภัณฑ์ขาดความ
เสถียรภาพในด้านคณุภาพ 
ต้นทุนการผลิตสูง: การใช้
วัตถุดิบคุณภาพดีและการผลิต
ด้วยมืออาจทำให้ต้นทุนการ
ผลิตสูงกว่าขนมขบเคีย้วอื่นๆ 
ทำให้ยากต่อการตั้งราคาที่
สามารถแข่งขันได้ในตลาด 

 7. ผ้าแบรนด์ AZ Alizz 
จังหวัดปทุมธาน ี

ปัญหาของผลติภณัฑผ์้าแบ
รนด์ AZ Alizz จังหวัด
ปทุมธานี อาจมีปัญหาและ
ข้อจำกัดในด้านต่างๆ ดังนี้:  
1. ปัญหาด้านคณุภาพของ
ผลิตภณัฑ์ คุณภาพของเนื้อผ้า: 
หากวัตถุดิบท่ีใช้ในการผลิตผา้
ไม่ได้มาตรฐานหรือไมม่ีความ
คงทนพอ อาจทำให้ผ้าของแบ
รนด์ AZ Alizz เสื่อมสภาพเร็ว 
เช่น การซีดจาง การขาดง่าย 
หรือความไม่สม่ำเสมอของ
เนื้อผ้า ซึ่งจะส่งผลใหผู้้บรโิภค
รู้สึกไม่พึงพอใจ กระบวนการ
ผลิตทีไ่มส่ม่ำเสมอ: ผลติภณัฑ์
ที่ผลิตด้วยมือหรือกระบวนการ

แนวทางการแก้ไขปัญหา:  
1. การปรับปรุงคณุภาพผลิตภณัฑ์ ใช้
วัตถุดิบคุณภาพสูง: ควรใช้วัตถุดบิที่มี
คุณภาพสูงเพื่อเพ่ิมความคงทนและความ
น่าสนใจให้กับผลิตภณัฑ์ ซึ่งจะช่วยสร้าง
ความเชื่อมั่นให้กับลูกค้าและทำใหลู้กค้า
กลับมาซื้อซ้ำ พัฒนากระบวนการผลิต: ใช้
เทคโนโลยีหรือเครื่องมือช่วยในการผลิต
เพือ่ให้ผ้าสม่ำเสมอและลดความผดิพลาด
ในการผลติ  
2. การพัฒนาดไีซน์และการออกแบบท่ี
ทันสมัย ออกแบบผลิตภณัฑ์ใหต้รงกับ
กลุ่มเป้าหมาย: ควรทำการวิจัยตลาดเพื่อ
ทำความเข้าใจถึงความต้องการของกลุ่ม
ลูกค้า และออกแบบลวดลายหรือสีที่
ทันสมัยและตรงกับความชอบของ

 

 
รายได้ทั้งหม

ด 
ก่อนพัฒนา 609,400 

หลังพัฒนา 767,027 

ร้อยละ 25.87 
 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ที่ไม่มีเทคโนโลยีช่วยเสริม อาจ
ทำให้มีความแตกต่างในเนื้อผ้า
หรือลวดลายระหว่างช้ินงาน 
เช่น ลายที่ไม่ชัดเจน หรือความ
หนาบางของเนื้อผ้าไมเ่ท่ากัน 
2. ปัญหาด้านการออกแบบ
และการตอบสนองต่อความ
ต้องการของตลาด การ
ออกแบบที่ไม่ตรงกับ
กลุ่มเป้าหมาย: หากลวดลาย
หรือการออกแบบผ้าไม่
ตอบสนองต่อความต้องการ
ของตลาดเป้าหมาย เช่น การ
ออกแบบที่ดูดั้งเดิมเกินไป 
หรือไม่ทันสมัย อาจทำให้
ลูกค้าท่ีเป็นกลุ่มคนรุ่นใหม่หรือ
ผู้บริโภคที่ต้องการความ
หลากหลายของสไตล์และ
ดีไซนไ์มส่นใจผลิตภณัฑ์ การ
ขาดการพัฒนาลวดลายใหม่ๆ: 
การที่แบรนดไ์มส่ามารถสร้าง
ลวดลายหรือดีไซน์ท่ีทันสมัย
และแตกต่างได้ อาจทำให้
ผลิตภณัฑ์ขาดความน่าสนใจ
และสญูเสียโอกาสในการ
แข่งขันกับคู่แข่งในตลาด  

กลุ่มเป้าหมาย สร้างความแตกต่างใน
ลวดลายและดไีซน์: การพัฒนาลวดลายที่
เป็นเอกลักษณ์และสอดคล้องกับแนวโน้ม
แฟช่ันปัจจุบันจะช่วยให้ผลติภณัฑข์องแบ
รนด์ AZ Alizz โดดเด่นในตลาดและเป็นท่ี
น่าสนใจมากขึ้น  
3. การปรับปรุงต้นทุนและการตั้งราคา 
เพิ่มประสิทธิภาพในการผลติ: ควรหาวิธี
ลดต้นทุนการผลิตโดยไมล่ดคณุภาพของ
ผลิตภณัฑ์ เช่น การหาแหล่งวัตถุดบิท่ีมี
คุณภาพในราคาที่ถูกลง หรือการใช้
เทคโนโลยีในการช่วยลดเวลาการผลิต 
กำหนดราคาที่แข่งขันได้: ควรพิจารณาตั้ง
ราคาผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับตลาด
เป้าหมาย เพื่อให้ลูกค้ารูส้ึกว่าคุ้มค่ากับเงิน
ที่จ่ายและแข่งขันกับคู่แข่งได ้
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

3. ปัญหาด้านต้นทุนการผลิต
และการกำหนดราคา ต้นทุน
การผลิตสูง: หากกระบวนการ
ผลิตใช้แรงงานฝมีือหรือ
วัตถุดิบที่มีราคาสูง การตั้ง
ราคาขายผลติภณัฑ์อาจต้องสูง
ตามไปด้วย ซึ่งอาจส่งผลใหไ้ม่
สามารถแข่งขันกับแบรนด์ที่ใช้
วัสดุและกระบวนการผลิตทีม่ี
ต้นทุนต่ำกว่า การตั้งราคาที่ไม่
สอดคล้องกับตลาด: หากแบ
รนด์ AZ Alizz ตั้งราคา
ผลิตภณัฑ์ที่สูงเกินไปเมื่อเทียบ
กับคู่แข่งในตลาดเดียวกัน อาจ
ทำให้ลูกค้าเลือกซื้อผลิตภณัฑ์
จากแบรนด์อื่นท่ีมรีาคาถูกกว่า
และคณุภาพใกลเ้คียงกัน 

 

 

 8. ผ้ามัดคราม 
จังหวัดปทุมธาน ี

ปัญหาของผลติภณัฑผ์้ามัด
คราม จังหวัดปทุมธานี 
สามารถแบ่งออกเป็นหลาย
ด้าน ดังน้ี: 1. ปัญหาด้าน
คุณภาพของผลิตภัณฑ์ ความ
คงทนของสีคราม: สีครามจาก
ธรรมชาตมิักซีดจางได้ง่ายเมื่อ
ผ่านการซักหลายครั้ง 
โดยเฉพาะหากกระบวนการ
ย้อมสีหรือการเคลือบสไีมไ่ด้ทำ

แนวทางการแก้ไขปัญหา:  
1. การปรับปรุงคณุภาพผลิตภณัฑ์ เพิ่ม
ความคงทนของสีคราม: พัฒนา
กระบวนการย้อมสีครามให้ทนต่อการซัก
และการใช้งานมากขึ้น โดยใช้เทคนิคการ
ย้อมที่ทำให้สีติดทนนาน เช่น การย้อมซ้ำ
หลายครั้ง หรือการใช้เทคโนโลยเีคลือบสี
เพื่อป้องกันการซีดจาง ปรับปรุงการมัด
ลวดลาย: พัฒนาฝีมือและเทคนิคของ
ช่างฝีมือเพื่อให้สามารถทำลวดลายที่

 

 
รายได้ทั้งหม

ด 
ก่อนพัฒนา 657,047 

หลังพัฒนา 
1,061,86

0 
ร้อยละ 61.61 

 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

อย่างถูกต้อง อาจทำให้สีซีดเร็ว 
ทำให้ผลิตภัณฑ์ขาดความ
น่าสนใจในระยะยาว ความไม่
สม่ำเสมอของลวดลาย: การทำ
ผ้ามัดครามเป็นงานฝมีือท่ีต้อง
ใช้ความละเอียดอ่อน หาก
ขั้นตอนการมัดย้อมไม่
สม่ำเสมอ ลวดลายบนผ้าอาจ
เกิดความไมส่มบูรณ์หรือไม่
สวยงามในทุกช้ิน ทำให้ลูกค้า
ไม่พอใจในคุณภาพของ
ผลิตภณัฑ์ 2. ปญัหาด้าน
ต้นทุนการผลิตและราคา 
ต้นทุนการผลิตสูง: การใช้สี
ครามธรรมชาติและ
กระบวนการย้อมแบบดั้งเดิม
ต้องใช้เวลาและแรงงาน ทำให้
ต้นทุนการผลิตสูงกว่าผ้าทีผ่ลิต
จากโรงงานหรือผ้าที่ใช้สี
สังเคราะห์ ส่งผลให้ราคาขาย
สูงกว่าและยากในการแข่งขัน
กับสินค้าราคาถูกกว่าในตลาด 
ความยากในการจดัหาวัตถดุิบ: 
ครามเป็นวัตถุดิบธรรมชาติที่
ต้องใช้ในปริมาณมากเพื่อการ
ย้อม หากแหล่งปลูกหรือผลิต
ครามไม่เพียงพอหรือมคีุณภาพ

สม่ำเสมอและสวยงามมากข้ึน โดยควบคุม
การมัดและย้อมสีให้มคีวามแม่นยำในทุก
ช้ินงาน  
2. การลดต้นทุนและเพิม่ประสิทธิภาพ
การผลิต หาแหล่งวัตถุดิบที่ยั่งยืนและคงที่: 
ควรสรา้งเครือข่ายการผลิตครามที่ยั่งยืน 
เพื่อให้การจัดหาครามสามารถทำได้อย่าง
ต่อเนื่องและลดต้นทุนการผลิตในระยะ
ยาว พัฒนาเทคโนโลยีการผลติ: ใช้
เทคโนโลยีบางส่วนในการช่วยย้อมหรือ
กระบวนการผลติ เพื่อให้สามารถผลิตได้
ในปริมาณมากขึ้นและควบคุมต้นทุนการ
ผลิตไดด้ีขึ้น  
3. การพัฒนาดไีซน์และตอบสนองตลาด 
พัฒนาการออกแบบที่ร่วมสมัย: ผสมผสาน
ลวดลายมัดครามดั้งเดมิกับดไีซน์ท่ีทันสมัย
และเหมาะกับการใช้งานในชีวิตประจำวัน 
เช่น เสื้อผ้าแฟช่ัน กระเป๋า หรือของ
ตกแต่งบ้าน เพื่อดึงดูดกลุ่มลูกค้ารุน่ใหม่ที่
ต้องการสินค้าท่ีมเีอกลักษณ์และสวมใส่ได้
จริง สร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ท่ีใช้ผ้ามัด
คราม: ขยายการใช้ผ้ามดัครามใน
ผลิตภณัฑ์อื่นๆ เช่น ผ้าคลุมไหล่ ของใช้ใน
บ้าน หรือสินค้าตกแต่ง เพื่อตอบสนอง
กลุ่มลูกค้าที่หลากหลายและเพิ่มช่อง
ทางการขาย 4. การสร้างแบรนดแ์ละ
การตลาด สร้างแบรนด์ทีม่ีเอกลักษณ์: 
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ต่ำ อาจทำให้เกิดปญัหาในการ
ผลิตและส่งผลต่อราคาสินคา้ 
3. ปัญหาด้านการออกแบบ
และความต้องการของตลาด 
ลวดลายและดไีซน์ไม่ทันสมยั: 
ผ้ามัดครามแบบดั้งเดมิอาจยัง
ไม่สอดคล้องกับความต้องการ
ของตลาดปัจจุบัน โดยเฉพาะ
ในกลุ่มลูกค้าท่ีมองหาสินค้า
แฟช่ันร่วมสมัยทีส่ามารถใช้
งานได้จริงในชีวิตประจำวัน 
การขาดนวัตกรรมในการ
ออกแบบ: การออกแบบผ้ามัด
ครามอาจขาดความแปลกใหม่
หรือไมม่ีการพัฒนาลวดลาย
ใหม่ๆ ที่ตอบสนองต่อกลุม่
ลูกค้าท่ีหลากหลาย ส่งผลให้
ผลิตภณัฑ์ไม่สามารถดึงดูด
ความสนใจในวงกว้าง 4. 
ปัญหาด้านการตลาดและการ
สร้างแบรนด์ การขาดการสร้าง
แบรนด์ที่ชัดเจน: ผลติภณัฑ์ผา้
มัดครามอาจยังไม่มีการสร้าง
แบรนด์ที่ชัดเจน ทำใหส้ินค้า
ขาดความจดจำในตลาดและไม่
สามารถแข่งขันกับผลิตภณัฑ์
จากภูมิภาคอื่นที่มีช่ือเสียง

พัฒนาแบรนด์ผ้ามัดครามใหม้ีเอกลักษณ์ 
โดยเน้นเรื่องราวการใช้วัสดุธรรมชาติและ
กระบวนการผลติที่เป็นมติรกับสิ่งแวดล้อม 
เพื่อสร้างความเชื่อมั่นและความนา่สนใจ
ให้กับผู้บริโภค ขยายตลาดผ่านช่องทาง
ออนไลน์: ใช้สื่อออนไลน์และแพลตฟอร์ม 
e-commerce ในการโปรโมตผลติภัณฑ์
ผ้ามัดครามใหเ้ข้าถึงกลุ่มลูกค้าท่ีกว้างขึ้น 
ทั้งในประเทศและต่างประเทศ  
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มากกว่า การเข้าถึงตลาดที่
จำกัด: ผลิตภณัฑ์อาจยังไม่
สามารถขยายตลาดได้อยา่ง
กว้างขวาง โดยเฉพาะในกลุ่ม
ลูกค้ารุ่นใหมห่รือต่างประเทศ
ที่มองหาสินค้าหัตถกรรม
คุณภาพสูง แต่ยังไมรู่้จักหรือ
เข้าใจคุณค่าของผ้ามัดคราม
อย่างแท้จริง 
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 9. ผ้าทอเส้นใยบัวหลวง 
จังหวัดปทุมธาน ี

ปัญหาของผลติภณัฑผ์้าทอเส้น
ใยบัวหลวง จังหวัดปทุมธานี 
สามารถแบ่งออกได้เป็นหลาย
ด้าน ดังน้ี: 1. ปัญหาด้าน
คุณภาพของผลิตภัณฑ์ ความ
ทนทานของเส้นใย: เส้นใยจาก
บัวหลวงเป็นวัสดุธรรมชาติที่
อาจไม่คงทนเท่ากับเส้นใย
สังเคราะห์หรือเส้นใยจากฝ้าย 
ซึ่งอาจทำให้ผ้าเสื่อมสภาพได้
ง่ายเมื่อใช้งานเป็นเวลานาน
หรือเมื่อถูกซักบ่อยครั้ง ความ
ไม่สม่ำเสมอของเส้นใย: การ
ผลิตเส้นใยจากบัวหลวงเป็น
งานฝีมือท่ีต้องใช้ทักษะมาก 
การที่เส้นใยมีความไม่
สม่ำเสมออาจทำใหผ้้ามี
ลักษณะไมเ่รียบและเกิดความ
แตกต่างในเนื้อผ้าระหว่าง
ช้ินงาน 2. ปัญหาด้าน
กระบวนการผลติ กระบวนการ
ผลิตทีซ่ับซ้อนและใช้เวลานาน: 
การสกัดเส้นใยจากบัวหลวง
เป็นกระบวนการที่ซับซ้อนและ
ต้องการทักษะฝีมือสูง ซึ่งอาจ
ทำให้การผลิตต้องใช้เวลานาน
และผลิตได้ในปริมาณจำกัด 

แนวทางการแกไ้ขปัญหา: 1. การปรับปรุง
คุณภาพของผลิตภัณฑ์ พัฒนา
กระบวนการผลติเส้นใย: ควรพัฒนา
เทคนิคในการสกดัเส้นใยจากบัวหลวงให้มี
ความแข็งแรงและคงทนมากขึ้น เพื่อลด
ปัญหาความไมส่ม่ำเสมอและเพิม่ความ
คงทนของผ้า เพิ่มความคงทนของเนื้อผ้า: 
พัฒนากระบวนการทอและการผลติให้ผ้า
มีความคงทนต่อการใช้งาน เช่น การเสริม
วัสดุอื่นร่วมกับเส้นใยบัวหลวงเพื่อเพิ่ม
ความแข็งแรงและทนทาน 2. การลด
ต้นทุนและเพิม่ประสิทธิภาพการผลิต หา
แหล่งวัตถุดิบที่ยั่งยืน: ควรสรา้งเครือข่าย
การผลิตบัวหลวงที่สามารถให้ผลผลิต
อย่างต่อเนื่องและยั่งยืน เพื่อให้การจัดหา
วัตถุดิบทำได้ง่ายขึ้นและลดต้นทุนการผลิต
ในระยะยาว พัฒนาเทคโนโลยีการผลิต: 
ใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัยเพื่อเพิม่
ประสิทธิภาพในการสกดัเส้นใยและการ
ทอผ้า ซึ่งจะช่วยลดเวลาการผลิตและเพิ่ม
ปริมาณการผลติได้ 3. การพัฒนาดีไซน์
และการออกแบบใหต้รงกับตลาด 
ออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีทันสมัย: ควร
ผสมผสานการใช้เส้นใยบัวหลวงกบัการ
ออกแบบที่ทันสมัยและเหมาะกับการใช้
งานในชีวิตประจำวัน เพื่อดึงดูดกลุ่มลูกค้า
รุ่นใหม่ที่ต้องการสินค้าแฟช่ันท่ีมี

 

  
รายได้ทั้งหม

ด 
ก่อนพัฒนา 166,000 

หลังพัฒนา 265,800 

ร้อยละ 60.12 
 

 
 

 

โครงการพัฒนา 
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การหาแหล่งวัตถุดิบที่คงที่: บัว
หลวงเป็นพืชที่ต้องการ
สภาพแวดล้อมเฉพาะในการ
เจริญเติบโต การหาแหล่ง
วัตถุดิบที่คงที่และมคีุณภาพ
สำหรับการสกดัเส้นใยอาจเป็น
ความท้าทายในการผลิตอย่าง
ต่อเนื่อง 3. ปัญหาด้านต้นทุน
การผลิตและราคา ต้นทุนการ
ผลิตสูง: กระบวนการสกดัเส้น
ใยและการทอผ้าจากบัวหลวง
ต้องใช้เวลาและแรงงานมาก 
ทำให้ต้นทุนการผลิตสูงกว่าผ้า
ที่ผลิตจากวัสดุอื่น ส่งผลให้
ราคาขายของผ้าทอเส้นใยบัว
หลวงอาจสูงเกินไปสำหรับกลุม่
ลูกค้าท่ัวไป การผลิตใน
ปริมาณที่จำกัด: เนื่องจากเส้น
ใยบัวหลวงต้องใช้เวลาสกัด
และการทอด้วยมือ การผลติใน
ปริมาณมากจึงทำได้ยาก ทำให้
ไม่สามารถแข่งขันในตลาดที่
ต้องการสินค้าปริมาณมากได้ 
4. ปัญหาด้านการออกแบบ
และความต้องการของตลาด 
ความไมส่อดคล้องกับความ
ต้องการของตลาด: ผ้าทอเส้น

เอกลักษณ์ ขยายการใช้เส้นใยบัวหลวงใน
ผลิตภณัฑ์อื่น: นำเส้นใยบัวหลวงไป
ประยุกต์ใช้ในสินค้าท่ีหลากหลาย เช่น 
เสื้อผ้า กระเป๋า ผ้าคลุม หรือของตกแต่ง
บ้าน เพื่อเพ่ิมช่องทางการขายและความ
น่าสนใจ 4. การสรา้งแบรนด์และ
การตลาด สร้างแบรนด์ที่ชัดเจนและมี
เรื่องราว: พัฒนาแบรนดผ์้าทอเส้นใยบัว
หลวงให้มีเอกลักษณ์ โดยเน้นเรื่องราว
เกี่ยวกับการใช้วัสดุธรรมชาติและ
กระบวนการผลติที่เป็นมติรกับสิ่งแวดล้อม 
เพื่อสร้างความน่าสนใจและความเช่ือมั่น
ให้กับผู้บริโภค ขยายตลาดผ่านช่องทาง
ออนไลน์: ใช้แพลตฟอร์ม e-commerce 
และโซเชียลมีเดยีในการโปรโมตสนิค้าผ้า
ทอเส้นใยบัวหลวงเพื่อขยายการเขา้ถึง
กลุ่มลูกค้าที่กว้างขึ้น ท้ังในประเทศและ
ต่างประเทศ 5. การแข่งขันในตลาด โปร
โมตคณุสมบัติพิเศษของเส้นใยบัวหลวง: 
เน้นการสื่อสารคณุสมบัติพเิศษของเส้น
ใยบัวหลวง เช่น ความเป็นธรรมชาติ 
ความเป็นมติรต่อสิ่งแวดล้อม และความ
ละเอียดอ่อนในการผลิต เพื่อสร้างความ
แตกต่างและดึงดูดกลุ่มลูกค้าท่ีมองหา
สินค้าพิเศษ จัดกจิกรรมส่งเสรมิการขาย: 
เข้าร่วมงานแสดงสินค้าหรือการจดั
แสดงผลงานหัตถกรรม เพื่อนำเสนอ
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วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ใยบัวหลวงอาจยังไมเ่ป็นที่รู้จัก
หรือไมไ่ดร้ับความนยิมในวง
กว้าง เนื่องจากการใช้เส้น
ใยบัวหลวงเป็นวัสดุที่ยังไมเ่ป็น
ที่แพร่หลาย ทำให้ลูกค้าอาจไม่
คุ้นเคยกับลักษณะของ
ผลิตภณัฑ์และไม่เห็นคณุค่าที่
แท้จริงของวัสดุธรรมชาตินี้ 
ลวดลายและการออกแบบไม่
หลากหลาย: หากการ
ออกแบบลวดลายหรือรปูแบบ
ของผ้าทอเส้นใยบัวหลวงยังไม่
ตอบโจทย์ความต้องการของ
ลูกค้าท่ีต้องการสินค้าร่วมสมยั
หรือแฟช่ันท่ีทันสมัย อาจทำให้
ผลิตภณัฑ์ไม่ดึงดูดใจกลุ่ม
ลูกค้ารุ่นใหม่ 5. ปัญหาด้าน
การตลาดและการสรา้งแบรนด์ 
การขาดการสรา้งแบรนด์ที่
ชัดเจน: ผ้าทอเส้นใยบัวหลวง
อาจยังไม่มีการสร้างแบรนด์ที่
ชัดเจนหรือได้รับการโปรโมตอ
ย่างแพร่หลาย ทำใหลู้กค้าไม่
รู้จักผลิตภณัฑ์และไมส่ามารถ
สร้างการรับรู้ในตลาดได้
เพียงพอ การเข้าถึงตลาดที่
จำกัด: ผลิตภณัฑ์อาจยังไม่

ผลิตภณัฑ์ให้เป็นท่ีรูจ้ักมากขึ้นในกลุ่ม
ลูกค้าท่ีสนใจงานฝมีือและผลิตภณัฑ์จาก
วัสดุธรรมชาต ิ
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

สามารถขยายตลาดไดม้ากพอ 
โดยเฉพาะในตลาดที่มองหา
สินค้าหัตถกรรมหรือสินค้าที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ซึ่งเป็น
กลุ่มลูกค้าที่มีศักยภาพสูง 6. 
ปัญหาด้านการแข่งขัน การ
แข่งขันกับสินค้าที่ใช้วัสดุอื่น: 
ผ้าที่ผลิตจากเส้นใยสังเคราะห์
หรือเส้นใยจากพืชอื่นๆ ที่มี
ต้นทุนต่ำกว่าและผลิตได้ใน
ปริมาณมาก อาจทำให้ผา้ทอ
เส้นใยบัวหลวงมีข้อจำกัดใน
การแข่งขันด้านราคา ความ
นิยมที่จำกัดในกลุม่ลูกค้า: 
เนื่องจากเส้นใยบัวหลวงเป็น
วัสดุที่ยังไมเ่ป็นที่รู้จักมากนัก
ในตลาด ผลิตภณัฑ์อาจยังไม่
เป็นที่นิยมในกลุ่มลูกค้าท่ีมอง
หาสินค้าท่ีใช้ในชีวิตประจำวัน 

 10. รุ่งทิวาผ้ามดัย้อม 
จังหวัดปทุมธาน ี

1. ปัญหาด้านคณุภาพของ
ผลิตภณัฑ์ ความคงทนของสี: 
ผ้ามัดย้อมมักเผชิญกับปญัหาสี
ซีดจางหลังการซักหลายครั้ง 
โดยเฉพาะหากใช้สีที่ไม่ทนทาน
หรือไมม่ีการย้อมซ้ำอย่าง
เหมาะสม ซึ่งอาจทำให้
ผลิตภณัฑ์ดไูม่น่าสนใจหลังการ

แนวทางการแก้ไขปัญหา: 1. การปรับปรุง
คุณภาพของผลิตภัณฑ์ ใช้เทคนิคย้อมสีที่
ทนทาน: พัฒนากระบวนการย้อมสีให้
ทนทานต่อการซักและการใช้งาน โดยใช้สี
ที่มีคุณภาพสูงหรือใช้เทคโนโลยีในการ
เคลือบสเีพื่อให้สีคงทนยิ่งข้ึน พัฒนา
ลวดลายและการย้อมให้สมำ่เสมอ: ควร
พัฒนาเทคนิคการมดัย้อมใหล้วดลายและ

 รายได้ทั้งหมด 

ก่อนพัฒนา 66,000 

หลังพัฒนา 84,500 

ร้อยละ 28.03 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ใช้งานระยะยาว ความไม่
สม่ำเสมอของลวดลาย: การมัด
ย้อมด้วยมืออาจทำใหล้วดลาย
และสไีมส่ม่ำเสมอระหว่างผ้า
แต่ละชิ้น ซึ่งบางครั้งอาจทำให้
ผู้บริโภคไม่พอใจหากคาดหวัง
สินค้าท่ีมีความคล้ายคลึงกันใน
ชุดหรือคอลเล็กชัน 2. ปัญหา
ด้านต้นทุนการผลติและราคา 
ต้นทุนการผลิตสูง: การทำผา้
มัดย้อมต้องใช้ทักษะและ
แรงงานมาก โดยเฉพาะหาก
เป็นงานฝีมือท่ีละเอียดและใช้
วัสดุจากธรรมชาติ ซึ่งอาจทำ
ให้ต้นทุนการผลิตสูงกว่าผ้า
ทั่วไป ส่งผลใหร้าคาขายสูง
และยากในการแข่งขันในตลาด 
การจัดหาวตัถุดิบที่มีคณุภาพ: 
การใช้วัตถุดิบ เช่น สีธรรมชาติ
และเส้นใยฝ้ายคณุภาพสูง อาจ
มีต้นทุนท่ีสูงและหายาก ซึ่ง
ส่งผลต่อต้นทุนการผลติและ
การกำหนดราคาของ
ผลิตภณัฑ์ 3. ปญัหาด้านการ
ออกแบบและความต้องการใน
ตลาด ลวดลายและสีทีไ่มต่อบ
โจทย์ตลาดปัจจบุัน: ลวดลาย

สีของผ้ามีความสมำ่เสมอมากขึ้นในแต่ละ
ช้ิน เพื่อสร้างมาตรฐานคุณภาพใหก้ับ
ผลิตภณัฑ์ 2. การลดต้นทุนและเพิ่ม
ประสิทธิภาพการผลติ หาแหล่งวตัถุดิบที่มี
คุณภาพในราคาที่เหมาะสม: ควรสร้าง
เครือข่ายหรือหาพันธมิตรในการจดัหา
วัตถุดิบที่มีคณุภาพในราคาที่เหมาะสม 
เพื่อลดต้นทุนการผลิตและสามารถตั้ง
ราคาขายที่แข่งขันได้ ปรับปรุง
กระบวนการผลติให้มีประสิทธิภาพ: ใช้
เทคโนโลยีบางส่วนในการผลิตเพื่อเพิ่ม
ประสิทธิภาพ ลดเวลาการผลิต และ
สามารถผลิตสินค้าได้ในปริมาณมากข้ึน
โดยไม่ลดคณุภาพ 3. การออกแบบท่ี
สอดคล้องกับตลาด ออกแบบลวดลายและ
สีที่ร่วมสมัย: ควรผสมผสานลวดลาย
ดั้งเดิมกับดีไซน์ท่ีร่วมสมัย เพื่อตอบโจทย์
กลุ่มลูกค้ารุ่นใหม่ทีต่้องการสินค้าที่สวมใส่
ได้ในชีวิตประจำวันและมีสไตล์ที่ทันสมัย 
ขยายการใช้ผ้ามดัย้อมในผลติภณัฑ์อื่นๆ: 
นำผ้ามดัย้อมไปประยุกต์ใช้ในผลติภัณฑ์
อื่นๆ เช่น กระเป๋า เสื้อผ้าแฟช่ัน ของ
ตกแต่งบ้าน หรือสินค้าไลฟ์สไตล์ เพื่อเพิ่ม
ความหลากหลายและเพิ่มช่องทางการขาย 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ผ้ามัดย้อมดั้งเดิมอาจไม่เข้ากับ
เทรนด์แฟช่ันปัจจุบัน ซึ่ง
ผู้บริโภคสมัยใหม่อาจมองหา
ผลิตภณัฑ์ที่มีดไีซน์ร่วมสมัย
และสสีันท่ีเป็นเอกลักษณม์าก
ขึ้น ทำให้ผ้ามัดย้อมดูไม่
ทันสมัยหรือไม่น่าสนใจใน
สายตาผู้บรโิภคบางกลุ่ม 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

 
 11. วาฟเฟลิเหด็กรอบ 

จังหวัดปทุมธาน ี
1. ปัญหาด้านคณุภาพของ
ผลิตภณัฑ์ ความคงทนของ
ความกรอบ: ผลิตภัณฑบ์ราวนี่
เห็ดกรอบอาจเผชิญกับปญัหา
การสญูเสยีความกรอบ
หลังจากเก็บไว้เป็นเวลานาน 
หากบรรจภุัณฑ์ไม่สามารถ
ป้องกันอากาศและความช้ืนได้
ดีพอ ทำให้ผลิตภัณฑ์ไมค่ง
รสชาติและคณุภาพตามที่
คาดหวัง การผสมผสานของ
เห็ดและบราวนี่: การ
ผสมผสานระหว่างเห็ดกรอบ
กับบราวนี่อาจไม่ถูกใจผู้บรโิภค
ทุกกลุ่ม เนื่องจากเป็นรสชาติ
และเท็กซเ์จอร์ที่แปลกใหม่ ทำ
ให้บางคนอาจไม่คุ้นเคยหรือไม่
ชอบรสชาติและความสัมผัส
ของผลิตภณัฑ์นี้ คณุภาพของ
วัตถุดิบ: เห็ดที่นำมาใช้ทำ
บราวนี่กรอบ หากไม่ได้

แนวทางการแก้ไขปัญหา: 1. การปรับปรุง
คุณภาพผลติภณัฑ์ เพิ่มความกรอบและ
ความทนทานของผลิตภัณฑ์: พัฒนาสูตร
และกระบวนการผลติเพื่อให้บราวนี่เห็ด
กรอบคงความกรอบได้นานขึ้น รวมถึงการ
ปรับปรุงบรรจุภณัฑ์เพื่อป้องกันอากาศ
และความช้ืน ปรับสมดุลรสชาต:ิ ปรับสูตร
การผสมผสานระหว่างเหด็และบราวนี่ให้
รสชาตสิมดลุและถูกปากผูบ้ริโภคมากขึ้น 
โดยคำนึงถึงเท็กซ์เจอร์และความหวานท่ี
เหมาะสม 2. ปรับปรุงบรรจภุัณฑแ์ละการ
เก็บรักษา ใช้บรรจภุัณฑ์ที่ป้องกันอากาศ
และความช้ืนได้ดี: พัฒนาบรรจภุณัฑ์ที่
สามารถเก็บรักษาความกรอบของ
ผลิตภณัฑ์ได้นาน โดยใช้เทคโนโลยีบรรจุ
ภัณฑ์ที่มีประสิทธิภาพ เช่น บรรจภุัณฑ์
สุญญากาศหรือซองกันช้ืน เพิ่มความยั่งยืน
ของผลิตภณัฑ์: หากเป็นไปได้ ควรหา
วิธีการยืดอายุการเก็บรักษาผลิตภณัฑ์โดย
ไม่ใช้สารกันบูด เพื่อเพ่ิมคณุค่าใหก้ับ
สินค้าและตอบสนองกลุ่มลูกค้าท่ีใส่ใจเรื่อง

 
  รายได้ทั้งหมด 

ก่อนพัฒนา 4,500 

หลังพัฒนา 6,500 

ร้อยละ 44.44 

 

 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

คุณภาพดีหรือไม่ได้รับการ
คัดเลือกอย่างละเอียด อาจ
ส่งผลต่อรสชาติและเนื้อสมัผสั
ของผลิตภณัฑ์ ทำให้สินค้าขาด
ความสมดุลในรสชาติ 2. 
ปัญหาด้านบรรจภุณัฑ์และการ
เก็บรักษา บรรจุภณัฑ์ไม่
เหมาะสม: หากบรรจภุณัฑ์ไม่
สามารถป้องกันอากาศ 
ความช้ืน หรือแสงได้ดีเพียงพอ 
จะทำให้บราวนี่เหด็กรอบ
สูญเสียคณุภาพความกรอบ
และรสชาตไิด้ง่าย ซึ่งส่งผลให้
ลูกคา้ไม่พึงพอใจในคุณภาพ
ของผลิตภณัฑ์ การเก็บรักษา
ในระยะยาว: ผลติภณัฑ์ที่ใช้
เห็ดอาจมีอายุการเก็บรักษาสั้น
กว่าผลิตภณัฑ์ที่ทำจากวัตถุดิบ
อื่น การยืดอายุการเก็บรักษา
โดยไม่ใช้สารกันบูดอาจเป็น
ความท้าทายที่ต้องคำนึงถึง 3. 
ปัญหาด้านการออกแบบ
ผลิตภณัฑ์และการตลาด การ
ไม่เป็นท่ีรู้จักในตลาด: บราวนี่
เห็ดกรอบเป็นผลิตภณัฑ์ที่
แปลกใหม่และยังไม่เป็นท่ีรู้จัก
ในวงกว้างมากนัก ทำให้การทำ

สุขภาพ 3. การสร้างแบรนด์และ
การตลาด สร้างแบรนด์ที่ชัดเจน: สร้างแบ
รนด์ให้มีเอกลักษณ์และความชัดเจน เช่น 
การเน้นคณุประโยชน์จากเห็ดและความ
พิเศษของการผสมผสานกับบราวนี่ เพื่อ
ดึงดูดกลุม่ลูกค้าท่ีมองหาสินค้าสุขภาพ
และสินค้าที่มีความแตกต่างจากขนมทั่วไป 
ขยายการตลาดผ่านช่องทางออนไลน์: ใช้
แพลตฟอร์ม e-commerce และโซเชียล
มีเดียเพื่อโปรโมตสินค้าบราวนี่เหด็กรอบ 
โดยเน้นการเล่าเรื่องราวของผลิตภัณฑ์
และคณุค่าของเห็ดที่ใช้ เพื่อสร้างการรับรู้
และความสนใจในผลิตภัณฑ ์
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ตลาดอาจยากในการสร้างการ
รับรู้ของลูกค้า โดยเฉพาะอย่าง
ยิ่งถ้าลูกค้าไม่คุ้นเคยกบัการ
ผสมผสานระหว่างเห็ดกับขนม
หวานอย่างบราวนี่ การสร้าง
แบรนด์และภาพลักษณ์ของ
ผลิตภณัฑ์: ผลิตภัณฑ์บราวนี่
เห็ดกรอบอาจยังไม่มีการสร้าง
แบรนด์ที่ชัดเจนและเป็น
เอกลักษณ์ ทำให้สินค้าขาด
ความโดดเด่นและความ
น่าสนใจเมื่อวางขายในตลาดที่
มีการแข่งขันสูง 

 12. รองเท้าจากกางเกงยีนส ์
จังหวัดปทุมธาน ี

ปัญหาของผลติภณัฑ์รองเท้า
จากกางเกงยีนส์ จังหวัด
ปทุมธานี สามารถแบ่งออกได้
เป็นหลายด้าน ดังน้ี: 1. ปญัหา
ด้านคุณภาพของผลติภณัฑ์ 
ความคงทนของวัสดุ: กางเกง
ยีนส์ที่นำมาใช้ผลิตรองเท้าอาจ
มีความทนทานไม่เพียงพอ
สำหรับการใช้งานในระยะยาว 
เนื่องจากเนื้อผ้ายีนส์ที่ผ่านการ
ใช้งานมาแล้วอาจเสื่อมสภาพ
หรือบางเกินไป ทำให้รองเท้า
ขาดหรือชำรุดได้ง่าย ความไม่
เหมาะสมในการใช้งาน: ยีนส์

แนวทางการแก้ไขปัญหา: 1. การปรับปรุง
คุณภาพผลติภณัฑ์ เลือกใช้วัสดุเสริมเพื่อ
เพิ่มความคงทน: ควรเสรมิวัสดุอื่น เช่น 
หนังหรือยางในการผลิตรองเท้าร่วมกับผ้า
ยีนส์ เพื่อเพิ่มความแข็งแรงและคงทน
ให้กับรองเท้า และให้รองเท้าสามารถใช้
งานได้ยาวนานข้ึน ใช้เทคโนโลยีในการกัน
น้ำ: พัฒนาเทคโนโลยีในการเคลือบผ้า
ยีนส์ให้สามารถกันน้ำหรือป้องกันความชื้น
ได้ เพื่อให้รองเท้าสามารถใช้งานได้ใน
สภาพอากาศที่หลากหลาย 2. การ
พัฒนาการออกแบบ ออกแบบรองเท้าที่มี
ความหลากหลายและร่วมสมัย: ควร
ออกแบบรองเท้าให้มีหลากหลายรปูแบบ 

 

  
รายได้ทั้งหม

ด 
ก่อนพัฒนา 55,000 

หลังพัฒนา 76,500 

ร้อยละ 39.09 
 

 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

เป็นผ้าที่มลีักษณะไม่กันนำ้
หรืออาจซับน้ำได้ง่าย ทำให้
รองเท้าที่ทำจากยีนสไ์ม่เหมาะ
สำหรับการสวมใส่ในสภาพ
อากาศที่มีความช้ืนสูงหรือ
ในช่วงฝนตก 2. ปัญหาดา้น
การออกแบบและความ
สวยงาม การออกแบบที่ไม่
ดึงดูดผู้บริโภค: การออกแบบ
รองเท้าจากกางเกงยีนส์อาจยัง
ไม่หลากหลายเพียงพอในการ
ตอบโจทย์กลุม่ลูกคา้ต่างๆ 
โดยเฉพาะกลุ่มลูกค้าท่ีต้องการ
รองเท้าที่ทันสมัยและมดีีไซน์ท่ี
สวยงาม ทำให้สินค้าขาดความ
น่าสนใจในตลาด การ
ประยุกต์ใช้ยีนส์ในการทำ
รองเท้า: การใช้กางเกงยีนส์ใน
การผลิตรองเท้าอาจมีข้อจำกัด
ในการออกแบบ เนื่องจาก
ความหนาของผ้าและลวดลาย
ที่ติดมากับกางเกงยีนส์ ซึ่งอาจ
ทำให้การออกแบบรองเท้าดูไม่
เป็นที่นิยมในกลุ่มผู้บรโิภค
ทั่วไป 3. ปัญหาด้านการผลิต
และต้นทนุ กระบวนการผลติที่
ซับซ้อน: การนำกางเกงยีนส์ที่

เพื่อตอบสนองความต้องการของกลุ่ม
ลูกค้าท่ีแตกต่างกัน เช่น รองเท้าสำหรับ
การใส่เดินทางหรือรองเท้าสำหรับโอกาส
พิเศษ โดยคงความเป็นเอกลักษณข์องการ
ใช้ผ้ายีนส์ ผสมผสานวสัดุอื่นในการ
ออกแบบ: นำวัสดุอื่นมาผสมผสานในการ
ออกแบบรองเท้า เพ่ือเพิ่มความ
หลากหลายและความเป็นเอกลักษณ์ เช่น 
การใช้หนัง ยาง หรือเส้นใยธรรมชาติใน
การตกแต่งร่วมกับผ้ายีนส์ 3. การลด
ต้นทุนการผลิต เพิม่ประสิทธิภาพในการ
ผลิต: ใช้เทคโนโลยีหรือนวัตกรรมที่ช่วยลด
ขั้นตอนการผลิตเพื่อให้กระบวนการผลิต
รวดเร็วข้ึน โดยไม่กระทบต่อคณุภาพของ
ผลิตภณัฑ์ เพื่อลดต้นทุนการผลติและ
สามารถตั้งราคาขายที่แข่งขันได้ในตลาด 
สร้างเครือข่ายในการจดัหากางเกงยีนส์ที่
ใช้แล้ว: สร้างเครือข่ายหรือข้อตกลงกับ
แหล่งที่สามารถจัดหากางเกงยีนสท์ี่ใช้แล้ว
ได้ในราคาที่เหมาะสม เพื่อให้สามารถลด
ต้นทุนการจัดหาวัตถุดิบได้ 4. การสรา้ง
แบรนด์และการตลาด สร้างแบรนด์ที่เน้น
ความเป็นมติรกับสิ่งแวดล้อม: เนน้การโปร
โมตว่ารองเท้าจากกางเกงยีนสเ์ปน็
ผลิตภณัฑ์ที่สนับสนุนการรีไซเคิลและช่วย
ลดขยะสิ่งทอ เพื่อดึงดูดกลุ่มลูกคา้ที่ใส่ใจ
ในสิ่งแวดล้อมและการใช้สินค้าที่เป็นมิตร
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ใช้แล้วมาทำเป็นรองเท้าอาจ
ต้องใช้กระบวนการผลิตที่
ซับซ้อนและต้องการฝมีือ ทำ
ให้ใช้เวลานานและต้นทุนใน
การผลิตสูงกว่าเมื่อเทียบกับ
รองเท้าที่ผลติจากวัสดุใหม่ที่
หาได้ง่าย ต้นทุนวตัถุดิบสูง: 
หากต้องการใช้ยีนส์ที่ยังมี
คุณภาพดีเพื่อผลิตรองเท้า 
ต้นทุนของวัตถุดิบอาจสูง 
เนื่องจากการหากางเกงยีนส์ที่
ยังมีสภาพดีหรือใช้วัสดุอื่นๆ 
เพิ่มเตมิในการผลิต ทำให้ราคา
ขายรองเท้าอาจสูงกว่าท่ีลูกคา้
ยอมรับได้ 4. ปญัหาด้าน
การตลาดและการสรา้งแบรนด์ 
การขาดการสรา้งแบรนด์ที่
ชัดเจน: ผลิตภณัฑร์องเท้าจาก
กางเกงยีนส์อาจยังไม่มีการ
สร้างแบรนด์ที่ชัดเจนและเป็น
ที่จดจำ ทำให้สินค้าไมส่ามารถ
สร้างความแตกต่างในตลาด
หรือดึงดูดลูกค้าได้เพียงพอ 
การเข้าถึงตลาดท่ีจำกัด: 
ผลิตภณัฑ์อาจยังไม่สามารถ
เข้าถึงกลุ่มลูกคา้ที่กว้างขึ้น 
เช่น กลุ่มผู้ที่ช่ืนชอบแฟช่ัน

กับโลก ขยายตลาดผ่านช่องทางออนไลน์: 
ใช้แพลตฟอร์มออนไลน์และโซเชียลมีเดีย
ในการโปรโมตและจำหน่ายผลิตภณัฑ์ 
เพื่อให้เข้าถึงกลุ่มลูกคา้ที่กว้างขึ้น รวมถึง
การทำการตลาดผ่านกลุ่มผู้ที่สนใจแฟช่ัน
แนวรักษ์โลกและงานฝมีือ 5. การแก้ไข
ปัญหาด้านการใช้งานจริง พัฒนารองเท้าที่
สวมใสส่บายและง่ายต่อการดูแลรกัษา: 
พัฒนาเทคโนโลยีในการทำรองเทา้ให้
สามารถระบายอากาศได้ดีและทำความ
สะอาดง่าย เพื่อใหลู้กค้ารูส้ึกสะดวกสบาย
เมื่อสวมใส่และง่ายต่อการดูแลรักษา 
ปรับปรุงดไีซน์รองเท้าให้เหมาะกบัการใช้
งานจริง: ออกแบบรองเท้าให้เหมาะกับ
การใช้งานในสภาพอากาศต่างๆ และ
เหมาะสำหรับการสวมใส่ในชีวิตประจำวัน 
เช่น การเสริมความหนาของพื้นรองเท้าให้
รองรับน้ำหนักและลดแรงกระแทก 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

แนวรักษ์โลกหรืองานฝีมือ ทำ
ให้ตลาดรองเท้ายังจำกัดอยู่ใน
วงเล็กๆ และไมส่ามารถขยาย
การขายได้มากนัก 

 13. เครื่องป้ันเบญจรงค ์
จังหวัดปทุมธาน ี

ปัญหาของผลติภณัฑ์เครื่องปั้น
เบญจรงค์ จังหวัดปทมุธานี 
สามารถแบ่งออกได้เป็นหลาย
ด้าน ดังน้ี: 1. ปัญหาด้าน
คุณภาพและความคงทนของ
ผลิตภณัฑ์ ความเปราะบาง
และแตกหักง่าย: เครื่องปั้น
เบญจรงคม์ักเป็นงานเซรามิกที่
มีความสวยงามและ
ละเอียดอ่อน แต่ก็มีความ
เปราะบางและแตกหักง่าย ซึ่ง
เป็นปัญหาใหญ่ในการขนส่ง
และการใช้งานจริง โดยเฉพาะ
ในกรณีที่ผลิตภัณฑ์ถูกนำไปใช้
งานในครัวเรือนหรือการจัด
แสดง การเสื่อมสภาพของสี
และลวดลาย: สีและลวดลายที่
ใช้ในการตกแต่งเครื่องปั้น
เบญจรงค์อาจซีดจางลงเมื่อ
เวลาผา่นไป หรือหลังการใช้
งานจริง โดยเฉพาะหากมีการ
ใช้งานอย่างต่อเนื่อง เช่น การ
ล้างด้วยน้ำหรือการสัมผสักับ

1. การปรับปรุงคณุภาพผลิตภณัฑ์ พัฒนา
เทคโนโลยีการผลติให้ทนทานขึ้น: ใช้
เทคโนโลยีในการผลติเซรามิกที่ทันสมัย
เพื่อเพ่ิมความคงทนของเครื่องปั้นเบญจ
รงค์ โดยเฉพาะการทนต่อแรงกระแทก
และความร้อน เพื่อให้ผลิตภณัฑส์ามารถ
ใช้งานได้จริงในชีวิตประจำวัน ใช้เทคนิค
การเคลือบสีที่คงทน: พัฒนาวิธีการเคลือบ
สีหรือลวดลายเบญจรงค์ใหส้ามารถทนต่อ
การใช้งานจริงได้ยาวนานยิ่งข้ึน เช่น การ
ทนทานต่อน้ำและความร้อน เพื่อให้
ผลิตภณัฑ์ยังคงความสวยงามแม้ใช้งานไป
นานๆ 2. การลดต้นทุนและเพิ่ม
ประสิทธิภาพในการผลิต พัฒนา
กระบวนการผลติให้มีประสิทธิภาพมาก
ขึ้น: ใช้เทคโนโลยีหรือเครื่องมือท่ีช่วยลด
ขั้นตอนการผลิต โดยไม่ลดทอนคณุภาพ
ของผลิตภณัฑ์ เพื่อควบคมุต้นทุนการผลิต
ให้อยู่ในระดับท่ีแข่งขันได้ สร้างเครือข่าย
ในการจัดหาวัตถดุิบ: จัดหาวัตถุดบิจาก
แหล่งที่มีคุณภาพและสามารถควบคุม
ต้นทุนได้ เพื่อให้กระบวนการผลติมีความ
ต่อเนื่องและคงต้นทุนท่ีสมเหตุสมผล 3. 

 

  
รายได้ทั้งหม

ด 

ก่อนพัฒนา 174,000 

หลังพัฒนา 232,500 

ร้อยละ 33.62 

 

 
 
 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 
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ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ความร้อน 2. ปญัหาด้าน
ต้นทุนการผลิตและราคา 
ต้นทุนการผลิตสูง: 
กระบวนการผลติเครื่องปั้น
เบญจรงคต์้องใช้ทักษะฝีมือท่ี
ละเอียดและต้องการวสัดุ
คุณภาพสูง ซึ่งทำให้ต้นทุนการ
ผลิตสูง ส่งผลให้ราคาจำหน่าย
สูงเช่นกัน ทำให้ยากต่อการ
แข่งขันในตลาดที่มีผลิตภัณฑ์
ราคาถูกกว่า ความยากในการ
จัดหาวัตถุดบิ: วัตถุดิบในการ
ผลิตเครื่องปั้นเบญจรงค์ เช่น 
เซรามิกหรือสีที่ใช้ในการวาด
ลวดลาย อาจต้องนำเข้าหรือมี
ราคาสูง ซึ่งส่งผลให้
กระบวนการผลติมีต้นทุนท่ี
เพิ่มขึ้น 3. ปัญหาด้านการ
ออกแบบและความต้องการ
ของตลาด ลวดลายดั้งเดมิที่ไม่
ตอบสนองความต้องการใน
ปัจจุบัน: ลวดลายเบญจรงค์
ดั้งเดิมมักมีความซบัซ้อนและ
สวยงาม แต่ในบางกรณีอาจไม่
เข้ากับสไตล์การตกแต่งบ้าน
หรือการใช้งานใน
ชีวิตประจำวันของผู้บริโภครุ่น

การพัฒนาการออกแบบที่ตอบสนองต่อ
ความต้องการของตลาด ออกแบบ
ลวดลายที่ร่วมสมัยและเป็นเอกลักษณ์: 
ผสมผสานลวดลายเบญจรงค์แบบดั้งเดิม
กับการออกแบบสมัยใหม่ที่เข้ากับการ
ตกแต่งบ้านหรือการใช้งานใน
ชีวิตประจำวัน เพื่อตอบโจทย์ลูกคา้รุ่นใหม่
ที่ต้องการสินค้าท่ีมดีีไซนส์วยงามแต่เรียบ
ง่ายและใช้งานได้จริง สร้างสรรค์
ผลิตภณัฑ์ใหม่ๆ ที่ใช้ประโยชน์ได้
หลากหลาย: พัฒนาผลิตภัณฑ์ทีส่ามารถ
ใช้งานได้หลากหลาย เช่น การออกแบบ
เป็นชุดถ้วย จาน หรือเครื่องใช้ในครัวที่มี
ลวดลายเบญจรงค์ เพื่อเพิ่มความน่าสนใจ
และเพิ่มช่องทางการใช้งานใน
ชีวิตประจำวัน 4. การสร้างแบรนด์และ
ขยายตลาด สร้างแบรนด์ทีม่ีเอกลกัษณ์
และชัดเจน: พัฒนาแบรนด์เครื่องปั้น
เบญจรงค์จังหวัดปทุมธานีให้มีเอกลักษณ์
ที่โดดเด่น โดยเน้นความเป็นงานหตัถศิลป์
ที่มีคุณค่าและประวัติศาสตร์ เพื่อสร้าง
ความจดจำและดึงดูดลูกค้าท่ีช่ืนชอบงาน
ศิลปะพื้นบ้าน ขยายตลาดออนไลน์: ใช้สื่อ
ออนไลน์และแพลตฟอร์ม e-commerce 
เพื่อขยายการเข้าถงึกลุ่มลูกค้าที่
หลากหลายมากข้ึน รวมถึงการใช้โซเชียล
มีเดียในการโปรโมตผลิตภณัฑ์ให้เป็นท่ี
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ใหม่ท่ีต้องการความเรียบง่าย
และร่วมสมยัมากกว่า การขาด
นวัตกรรมในการออกแบบ: แม้
เครื่องปั้นเบญจรงค์จะเป็น
ผลิตภณัฑ์หัตถศลิป์ท่ีมีคณุค่า 
แต่การขาดนวตักรรมหรือ
ลวดลายใหม่ๆ ท่ีตอบโจทย์
ตลาดในปัจจุบันอาจทำให้
ผลิตภณัฑ์สญูเสียความนยิม
และไม่สามารถดึงดูดกลุ่ม
ลูกค้าท่ีต้องการสินค้าท่ี
ทันสมัยได้ 4. ปญัหาดา้น
การตลาดและการสรา้งแบรนด์ 
การขาดการสรา้งแบรนด์ที่
ชัดเจน: เครื่องปั้นเบญจรงค์
จากจังหวัดปทุมธานีอาจยังไม่
มีการสร้างแบรนด์ที่โดดเด่น
และชัดเจนเพียงพอ ทำให้
สินค้าขาดความจดจำในตลาด 
และไม่สามารถสร้างความ
แตกต่างจากเครื่องปั้นเบญจ
รงค์ท่ีผลติจากพื้นท่ีอื่นๆ การ
เข้าถึงตลาดที่จำกัด: ผลิตภัณฑ์
เครื่องปั้นเบญจรงค์อาจยังไม่
สามารถเข้าถึงตลาดที่
กว้างขวางได้ โดยเฉพาะตลาด
ที่มีศักยภาพสูง เช่น กลุม่

รู้จักในวงกว้าง 5. การแข่งขันในตลาด
และการสรา้งความแตกต่าง โปรโมตความ
เป็นงานหัตถศิลป์ท่ีมีเอกลักษณ์: เน้น
คุณค่าของเครื่องปั้นเบญจรงค์ในฐานะงาน
ฝีมือท่ีมีความละเอียดอ่อนและความ
พิถีพิถันในการผลิต เพื่อดึงดูดลูกค้าที่
ต้องการสินค้าคณุภาพสูงและมีคณุค่าทาง
ศิลปะ จัดกจิกรรมส่งเสรมิการขายและ
งานแสดงสินค้า: เข้าร่วมงานแสดงสินค้าท่ี
เกี่ยวกับศิลปวัฒนธรรม หรือการจดังาน
นิทรรศการศิลปะเพื่อนำเสนอผลติภัณฑ์
ให้เป็นท่ีรู้จักมากขึ้นในกลุม่ลูกค้าที่สนใจ
งานศิลปะพื้นบ้าน 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

นักท่องเที่ยวหรือลูกค้า
ต่างประเทศท่ีช่ืนชอบงาน
ศิลปะพื้นบ้าน 5. ปัญหาด้าน
การแข่งขันในตลาด การ
แข่งขันกับสินค้าทั่วไปท่ีผลิต
จากเครื่องจักร: เครื่องปั้น
เบญจรงคเ์ป็นสินค้าท่ีผลติด้วย
มือและใช้เวลาในการผลิตนาน 
ทำให้ต้องมีราคาสูงกว่าสินค้าท่ี
ผลิตจากเครื่องจักรและมี
ต้นทุนการผลิตต่ำกว่า ส่งผลให้
ยากต่อการแข่งขันในตลาดที่
ผู้บริโภคมองหาสินค้าราคา
ย่อมเยา ความนยิมในสินคา้ที่
ทันสมัย: ปัจจุบันผู้บรโิภคบาง
กลุ่มอาจหันไปเลือกซื้อสินค้าที่
มีดีไซน์ทันสมัยหรือมีฟังก์ชัน
การใช้งานท่ีหลากหลายกว่า 
ซึ่งทำให้เครื่องป้ันเบญจรงค์ท่ี
เน้นความสวยงามและงาน
ศิลป์เป็นหลัก อาจไม่เป็นท่ี
ต้องการในบางกลุ่มลูกค้า 

 14. ผ้าเขียนลาย 
จังหวัดปทุมธาน ี

ปัญหาของผลติภณัฑผ์้าเขียน
ลาย สามารถแบ่งออกได้เป็น
หลายดา้น ดังนี้:  
1. ปัญหาด้านคณุภาพของ
ผลิตภณัฑ์ ความไม่สม่ำเสมอ

แนวทางการแก้ไขปัญหา:  
1. พัฒนาคุณภาพผลิตภณัฑ์ ใช้สแีละ
วัตถุดิบที่มีคณุภาพ: คัดเลือกสีย้อมที่มี
คุณภาพสูงและทนทาน เพื่อให้สตีดิทน
นานไม่ซดีจาง รวมถึงการใช้วัตถุดบิในการ

  รายได้ทั้งหมด 

ก่อนพัฒนา 586,192 

หลังพัฒนา 1,360,500 

ร้อยละ 132.09 

โครงการพัฒนา 
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พื้นที่ดำเนินโครงการ / 
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(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ของลวดลายและสี: ผ้าเขียน
ลายมักมีความแตกต่างใน
คุณภาพของลายที่เขียนและ
การย้อมสี เนื่องจากเป็นงานท่ี
ใช้ฝีมือ ซึ่งอาจทำให้ลายและสี
ที่ได้ไม่สมำ่เสมอกันระหว่างผืน
หนึ่งกับอีกผืน ส่งผลให้
ผลิตภณัฑ์มีคณุภาพที่แตกต่าง
กัน ความทนทานของสีและ
ลวดลาย: ปัญหาเรื่องสซีีดจาง
หรือสีตกหลังจากการซักหรือ
ใช้งานเป็นอีกหนึ่งปัญหาสำคัญ 
ผ้าเขียนลายบางชนิดอาจใช้สี
ย้อมที่ไมไ่ด้คณุภาพ ทำให้สไีม่
ติดทนทาน ซึ่งส่งผลต่อความ
พึงพอใจของลูกค้า  
2. ปัญหาด้านต้นทุนและ
กระบวนการผลติ ต้นทุนการ
ผลิตสูง: การผลติผ้าเขียนลาย
ต้องอาศัยแรงงานท่ีมีความ
ชำนาญและใช้เวลามาก ส่งผล
ให้ต้นทุนการผลิตสูง ซึ่งทำให้
ราคาสินค้าสูงตามไปด้วย จึง
เป็นเรื่องยากในการแข่งขันกับ
สินค้าท่ีผลิตด้วยกระบวนการ
อุตสาหกรรมที่ใช้ต้นทุนต่ำกว่า 
การพึ่งพาทักษะของช่างฝีมือ: 

ทำผ้าที่มีคณุภาพดี เพื่อเพ่ิมความทนทาน
และความสม่ำเสมอของลาย พัฒนาทักษะ
ช่างฝีมือ: จัดอบรมหรือฝึกฝนช่างฝีมือให้มี
ทักษะในการเขียนลายและย้อมผ้า เพื่อ
เพิ่มประสิทธิภาพในการผลติและให้ได้
คุณภาพทีส่ม่ำเสมอมากข้ึน  
2. ลดต้นทุนและเพิ่มประสิทธิภาพการ
ผลิต เพิ่มเทคโนโลยีเข้าช่วยใน
กระบวนการผลติ: นำเทคโนโลยีการพิมพ์
หรือการย้อมเข้ามาช่วยในบางขั้นตอน 
เพื่อเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตและลด
ต้นทุนในระยะยาว ขยายเครือข่าย
ช่างฝีมือ: ส่งเสริมการฝึกฝนและสร้าง
เครือข่ายช่างฝีมือในท้องถิ่น เพื่อลดการ
พึ่งพาช่างฝีมือในพ้ืนท่ีเดียว และขยายการ
ผลิตใหส้อดคล้องกับความต้องการใน
ตลาด  
3. การออกแบบและการสร้างผลติภัณฑ์
ใหม่ พัฒนาลวดลายให้ทันสมยั: ควรศึกษา
ความต้องการของตลาดและปรับเปลี่ยน
ลวดลายให้สอดคล้องกับเทรนด์และ
รสนิยมของกลุ่มลูกคา้ในปัจจุบัน เช่น การ
ออกแบบลายที่ผสมผสานความเปน็ดั้งเดิม
และความร่วมสมัย สร้างผลิตภัณฑ์ท่ี
หลากหลาย: พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ  จาก
ผ้าเขียนลาย เช่น เสื้อผ้า กระเป๋า หรือ
ของใช้ในบ้าน เพื่อให้ผ้าเขียนลายมีการใช้
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ประเภท
โครงการ* 

เนื่องจากการเขียนลายบนผ้า
ต้องใช้ช่างฝีมือท่ีมีความ
ชำนาญเฉพาะ หากขาด
ช่างฝีมือหรือมีการฝึกฝนไม่
เพียงพอ คุณภาพของ
ผลิตภณัฑ์ก็อาจไม่ดีพอ 
นอกจากน้ียังส่งผลให้
กระบวนการผลติช้าลงเมื่อมี
ช่างฝีมือไม่เพียงพอ  
3. ปัญหาด้านการออกแบบ
และความต้องการของตลาด 
การออกแบบที่ไมส่อดคล้องกับ
เทรนด์ตลาด: ลวดลายหรือ
ดีไซน์บนผ้าเขียนลายอาจไม่
สอดคล้องกับความต้องการ
ของตลาดที่เปลี่ยนแปลงไป ทำ
ให้ไม่สามารถดึงดูดกลุ่มลูกค้า
ที่ต้องการสินค้าท่ีทันสมัยหรือ
เป็นที่นิยมในปัจจุบัน การ
เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายที่จำกัด: 
ผลิตภณัฑ์ผ้าเขียนลายอาจยัง
ไม่ได้รับการโปรโมตหรือทำ
การตลาดในกลุม่เป้าหมายที่
กว้างขวาง เช่น ตลาด
ต่างประเทศ หรือกลุ่มลูกค้าท่ี
มองหาผลติภณัฑ์งานฝมีือ
คุณภาพสูง  

งานท่ีหลากหลายมากข้ึนและสามารถ
ขยายกลุ่มลูกค้าได้  
4. การสร้างแบรนด์และการตลาด สร้าง
แบรนด์ที่มีเอกลักษณ์: พัฒนาแบรนด์ที่
สะท้อนถึงคุณค่าและความเป็นเอกลักษณ์
ของผ้าเขียนลาย พร้อมกับการเล่า
เรื่องราว (Storytelling) เกี่ยวกับ
กระบวนการผลติที่เป็นงานฝมีือและ
แหล่งที่มาของวัตถุดิบ ใช้การตลาด
ออนไลน์: ขยายการเข้าถึงลูกค้าผา่น
แพลตฟอร์มออนไลน์ เช่น เว็บไซต์ขาย
สินค้า โซเชียลมเีดีย หรือการทำการตลาด
ผ่านผูม้ีอิทธิพล (Influencers) เพือ่เพิ่ม
การรับรู้และสร้างยอดขายให้กับผลิตภณัฑ์
ผ้าเขียนลาย การแกไ้ขปัญหาเหลา่นี้จะ
ช่วยให้ผ้าเขียนลายสามารถแข่งขนัใน
ตลาดไดด้ีขึ้น เพิ่มคณุภาพและมลูค่าของ
ผลิตภณัฑ์ และสรา้งโอกาสในการเข้าถึง
กลุ่มลูกค้าที่หลากหลายมากขึ้น 
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ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

4. ปัญหาด้านการตลาดและ
การสร้างแบรนด์ การขาดการ
สร้างแบรนด์ที่ชัดเจน: ผ้าเขียน
ลายอาจยังไม่ได้รับการพัฒนา
แบรนด์ให้มีความชัดเจนและ
โดดเด่นในตลาด ทำให้สินคา้
ขาดการจดจำและไม่สามารถ
สร้างภาพลักษณ์ที่น่าสนใจ
ให้กับกลุ่มลูกคา้ การใช้
ช่องทางการตลาดที่จำกัด: ผ้า
เขียนลายอาจพึ่งพาตลาด
เฉพาะกลุม่ หรือมีการจัด
จำหน่ายผา่นช่องทางดั้งเดิม 
ซึ่งอาจไม่เพียงพอในการขยาย
ฐานลูกค้า การขาดการตลาด
ออนไลน์ท่ีเข้าถึงกลุ่มลูกค้าท่ี
กว้างขึ้นส่งผลให้การเติบโต
ของยอดขายช้า 

 
 
 

 

 15. กล้วยหอมปทุมรัตน ์
จังหวัดปทุมธาน ี

1. ปัญหาด้านคณุภาพของ
ผลิตภณัฑ์ ความสม่ำเสมอใน
รสชาติและเนื้อสัมผัส: กล้วย
ทอดอบกรอบอาจมีความ
แตกต่างในด้านความกรอบ
และรสชาติ ซึ่งอาจเกดิจาก
กระบวนการผลติที่ไม่
สม่ำเสมอ โดยบางครั้งอาจมี
การทอดนานเกินไปหรือสั้น

ปัญหาของผลติภณัฑ์กล้วยทอดอบกรอบ 
หอมปทุมรัตน์ สามารถแบ่งออกเป็นหลาย
ด้าน ดังน้ี:  
1. ปัญหาด้านคณุภาพของผลิตภณัฑ์ 
ความสมำ่เสมอในรสชาตแิละเนื้อสัมผสั: 
กล้วยทอดอบกรอบอาจมคีวามแตกต่างใน
ด้านความกรอบและรสชาติ ซึ่งอาจเกิด
จากกระบวนการผลิตที่ไม่สม่ำเสมอ โดย
บางครั้งอาจมีการทอดนานเกินไปหรือสั้น

  
รายได้ทั้งหม

ด 
ก่อนพัฒนา 22,000 

หลังพัฒนา 48,500 

ร้อยละ 120.45 

โครงการพัฒนา 
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ประเภท
โครงการ* 

เกินไป ทำให้ความกรอบและ
รสชาตไิม่คงท่ี คุณภาพ
วัตถุดิบ: คุณภาพของกล้วยที่
ใช้เป็นวัตถุดิบในการผลิตอาจ
ไม่สม่ำเสมอ หากกล้วยท่ี
นำมาใช้มีคุณภาพท่ีแตกต่าง
กัน เช่น ความสุกไมเ่ท่ากัน 
อาจส่งผลต่อรสชาติและความ
กรอบของผลิตภัณฑ์  
2. ปัญหาด้านบรรจุภณัฑ์ การ
เก็บรักษาความกรอบของ
ผลิตภณัฑ์: บรรจุภณัฑ์ที่ไม่
สามารถป้องกันความชื้นไดด้ี 
อาจทำให้กล้วยทอดอบกรอบ
สูญเสียความกรอบและรสชาติ
ระหว่างการขนส่งหรือการ
จัดเก็บ บรรจุภณัฑไ์ม่ดึงดดูใจ
ผู้บริโภค: แมผ้ลติภณัฑ์จะมี
คุณภาพดี แต่หากบรรจภุัณฑ์
ไม่สามารถสร้างความดึงดดูต่อ
ผู้บริโภคได้ อาจทำให้การ
ตัดสินใจซื้อสินค้าลดลง 
โดยเฉพาะในตลาด
ระดับพรีเมียมหรือกลุ่ม
ผู้บริโภคที่ให้ความสำคญักับ
ภาพลักษณ์ของสินค้า  

เกินไป ทำให้ความกรอบและรสชาติไม่
คงที่ คุณภาพวัตถุดิบ: คณุภาพของกล้วย
ที่ใช้เป็นวัตถุดิบในการผลิตอาจไม่
สม่ำเสมอ หากกล้วยท่ีนำมาใช้มีคณุภาพที่
แตกต่างกัน เช่น ความสุกไม่เท่ากัน อาจ
ส่งผลต่อรสชาติและความกรอบของ
ผลิตภณัฑ์  
2. ปัญหาด้านบรรจุภณัฑ์ การเก็บรักษา
ความกรอบของผลติภณัฑ์: บรรจภุัณฑ์ที่
ไม่สามารถป้องกันความชื้นได้ดี อาจทำให้
กล้วยทอดอบกรอบสญูเสียความกรอบ
และรสชาติระหว่างการขนส่งหรือการ
จัดเก็บ บรรจุภณัฑไ์ม่ดึงดดูใจผู้บรโิภค: 
แม้ผลติภณัฑ์จะมีคณุภาพดี แต่หากบรรจุ
ภัณฑไ์มส่ามารถสร้างความดึงดดูต่อ
ผู้บริโภคได้ อาจทำให้การตัดสินใจซื้อ
สินค้าลดลง โดยเฉพาะในตลาด
ระดับพรีเมียมหรือกลุ่มผู้บริโภคทีใ่ห้
ความสำคญักับภาพลักษณ์ของสินค้า  
3. ปัญหาด้านการตลาดและการสร้างแบ
รนด์ การขาดการสร้างแบรนด์ที่ชัดเจน: 
ผลิตภณัฑ์กล้วยทอดอบกรอบอาจยังไม่มี
การสร้างแบรนด์ที่ชัดเจน ซึ่งส่งผลต่อการ
จดจำในตลาด ผู้บริโภคอาจไม่สามารถ
จดจำผลิตภัณฑ์ได้หรือไม่เห็นความ
แตกต่างจากผลิตภัณฑ์คู่แข่งในตลาด การ
เข้าถึงตลาด: การจำหน่ายผลิตภณัฑ์อาจ
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3. ปัญหาด้านการตลาดและ
การสร้างแบรนด์ การขาดการ
สร้างแบรนด์ที่ชัดเจน: 
ผลิตภณัฑ์กล้วยทอดอบกรอบ
อาจยังไม่มีการสร้างแบรนด์ที่
ชัดเจน ซึ่งส่งผลต่อการจดจำ
ในตลาด ผู้บริโภคอาจไม่
สามารถจดจำผลติภณัฑไ์ด้
หรือไมเ่ห็นความแตกต่างจาก
ผลิตภณัฑ์คู่แข่งในตลาด การ
เข้าถึงตลาด: การจำหน่าย
ผลิตภณัฑ์อาจยังจำกดัอยู่ในวง
แคบ และยังขาดการขยาย
ช่องทางการตลาดออนไลน์
หรือการเข้าสู่ตลาดใหม่ๆ ท่ีมี
ศักยภาพ เช่น ตลาด
ต่างประเทศ  
4. ปัญหาด้านการแปรรูปและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ การพัฒนา
รสชาติที่หลากหลาย: กล้วย
ทอดอบกรอบท่ีมีเพียงรสชาติ
เดียวอาจไม่สามารถดึงดูดกลุ่ม
ผู้บริโภคที่ต้องการความแปลก
ใหม่หรือรสชาติที่หลากหลาย
ได้ การไม่พัฒนารสชาติใหม่ๆ  
อาจทำให้ผลติภณัฑ์ไม่สามารถ
ขยายฐานลูกค้าได้อยา่งเต็มที่ 

ยังจำกัดอยู่ในวงแคบ และยังขาดการ
ขยายช่องทางการตลาดออนไลน์หรือการ
เข้าสู่ตลาดใหม่ๆ ท่ีมีศักยภาพ เช่น ตลาด
ต่างประเทศ  
4. ปัญหาด้านการแปรรูปและพัฒนา
ผลิตภณัฑ์ การพัฒนารสชาติที่
หลากหลาย: กล้วยทอดอบกรอบที่มีเพียง
รสชาติเดียวอาจไมส่ามารถดึงดูดกลุ่ม
ผู้บริโภคที่ต้องการความแปลกใหม่หรือ
รสชาติที่หลากหลายได้ การไม่พัฒนา
รสชาติใหม่ๆ  อาจทำให้ผลิตภัณฑไ์ม่
สามารถขยายฐานลูกค้าได้อย่างเตม็ที่ การ
ต่อยอดผลิตภัณฑ:์ ผลติภณัฑ์กล้วยทอด
อบกรอบอาจยังไมไ่ดร้ับการต่อยอดสู่การ
สร้างมลูค่าเพิ่ม เช่น การแปรรูปเป็นขนม
ที่หลากหลายหรือการออกผลิตภณัฑ์เสริม
สุขภาพท่ีเน้นคณุค่าทางโภชนาการ แนว
ทางการแก้ไขปัญหา:  
1. ปรับปรุงกระบวนการผลิต เพิ่มความ
สม่ำเสมอของกระบวนการผลิต: พัฒนา
กระบวนการผลติให้มีมาตรฐานและใช้
เทคโนโลยีที่ช่วยควบคุมอุณหภูมิและเวลา
ทอดอย่างแม่นยำ เพื่อลดความแตกต่างใน
รสชาติและความกรอบของผลติภณัฑ์ 
ปรับปรุงคณุภาพวัตถดุิบ: คัดเลือกกล้วยที่
มีคุณภาพสมำ่เสมอและอยู่ในช่วงความสุก
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การต่อยอดผลติภณัฑ์: 
ผลิตภณัฑ์กล้วยทอดอบกรอบ
อาจยังไมไ่ด้รับการต่อยอดสู่
การสร้างมูลค่าเพิ่ม เช่น การ
แปรรูปเป็นขนมที่หลากหลาย
หรือการออกผลิตภัณฑเ์สริม
สุขภาพท่ีเน้นคณุค่าทาง
โภชนาการ 

ที่เหมาะสม เพื่อลดความแตกต่างใน
รสชาติและความกรอบ  
2. พัฒนาบรรจุภณัฑ์ พัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่
สามารถรักษาความกรอบ: ใช้บรรจุภัณฑ์ที่
มีคุณสมบัตปิ้องกันความชื้นได้ดี เช่น ถุง
สุญญากาศ หรือบรรจภุัณฑ์ทีม่ีเทคโนโลยี
ป้องกันการเปลี่ยนแปลงของอุณหภูมิและ
ความช้ืน เพื่อรักษาคุณภาพของผลิตภณัฑ์
ให้นานขึ้น ปรับปรุงการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์: ออกแบบบรรจุภณัฑ์ใหม้ีความ
น่าสนใจและสะดุดตา โดยคำนึงถึงความ
เรียบง่ายและคณุภาพระดับพรีเมยีม เพื่อ
ดึงดูดกลุม่ผู้บริโภคที่ให้ความสำคญักับ
ภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ ์
 3. การตลาดและการสร้างแบรนด์ สร้าง
แบรนด์ที่ชัดเจน: พัฒนากลยุทธ์การสร้าง
แบรนด์ที่เน้นคณุภาพ ความเป็น
เอกลักษณ์ และการเล่าเรื่อง 
(Storytelling) เกี่ยวกบักระบวนการผลิต
และแหล่งที่มาของวัตถุดิบ เพื่อสรา้งการ
จดจำในกลุ่มผู้บริโภค ขยายช่องทาง
การตลาด: ใช้โซเชียลมีเดียและ
แพลตฟอร์มออนไลน์ เช่น Shopee หรือ 
Lazada เพื่อขยายการเข้าถึงกลุม่ลูกค้า
ใหม่ๆ และสำรวจตลาดส่งออก
ต่างประเทศ 
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 4. พัฒนาผลติภณัฑ์ใหม่ เพิม่ความ
หลากหลายของรสชาติ: พัฒนารสชาติ
ใหม่ๆ เช่น รสเผด็ รสช็อกโกแลต หรือ
รสชาติอื่นๆ ท่ีได้รับความนิยม เพือ่
ตอบสนองความต้องการของกลุม่ลูกค้าท่ี
หลากหลาย ต่อยอดผลิตภณัฑ์: คดิค้น
ผลิตภณัฑ์ใหม่ๆ จากกล้วยทอดอบกรอบ 
เช่น ขนมขบเคี้ยวท่ีมีการผสมผสาน
ระหว่างกล้วยกับวตัถุดิบอื่นๆ หรอื
ผลิตภณัฑ์เสริมสุขภาพท่ีเน้นคณุคา่ทาง
โภชนาการ การแกไ้ขปัญหาดังกลา่วจะ
ช่วยให้ผลิตภัณฑ์กล้วยทอดอบกรอบ หอม
ปทุมรัตน์ สามารถแข่งขันในตลาดได้อย่าง
มีประสิทธิภาพ เพิ่มมลูค่าให้กับผลิตภณัฑ์ 
และขยายฐานลูกค้าไดม้ากขึ้น 

 16. ถ่านอัดแท่ง 
จังหวัดสระแก้ว 

ปัญหาที่พบในกระบวนการ
ผลิตถา่นอัดแท่งที่โรงเรยีนใน
พื้นที่จังหวัดสระแก้ว คือ โรง
อบและอุปกรณ์ที่ใช้ในการผลติ
ถ่านอัดแท่ง รวมถึงโรงอาคาร
สำหรับจัดเก็บวัตถุดิบมี
ข้อจำกัดในการทำงาน 
โดยเฉพาะในช่วงหน้าฝนท่ีไม่
สามารถใช้งานโรงอบได้ใน
เวลากลางคืน ทำให้
กระบวนการอบแห้งถ่านใช้
เวลานานและส่งผลต่ออัตรา

แนวทางแก้ไข: ปรับปรุงโรงอบและ
อุปกรณ์: ควรมีการพัฒนาโรงอบและ
อุปกรณ์ที่สามารถใช้งานได้ในทุกสภาพ
อากาศ และเพิ่มความสามารถในการผลิต
ถ่านอัดแท่งในเวลากลางคืนและในช่วงฤดู
ฝน การพัฒนาคณุภาพวัตถดุิบ: สง่เสริม
การควบคุมคณุภาพของวัตถุดิบที่ใช้ผลิต
ถ่านอัดแท่ง เพื่อให้ได้ผลิตภณัฑ์ทีม่ี
คุณภาพสูงและสม่ำเสมอ การต่อยอด
ผลิตภณัฑ์: พัฒนาผลิตภณัฑ์จากถ่านอัด
แท่งให้มีมูลค่าสูงขึ้น เช่น ถ่านท่ีเหมาะ
สำหรับการใช้งานเฉพาะทางหรือถ่านท่ี

 รายได้ทั้งหมด 

ก่อนพัฒนา 42,000 

หลังพัฒนา 68,500 

ร้อยละ 63.10 

 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

การผลิตที่ไม่เพียงพอต่อความ
ต้องการของตลาด ซึ่งขาด
ความต่อเนื่องในการส่ง
ผลิตภณัฑ์ไปยังกลุ่มลูกค้า 
นอกจากน้ี ยังพบปัญหา
คุณภาพของวัตถุดิบที่ยังไม่
สม่ำเสมอ ส่งผลต่อคุณภาพ
และประสิทธิภาพของถ่านอัด
แท่งที่ผลิตขึ้น ซึ่งไมส่ามารถต่อ
ยอดเป็นผลิตภัณฑ์มูลค่าสูงได้ 
นอกจากน้ียังขาดการสร้าง
เครือข่ายระหว่างกลุม่ผู้ขาย
วัตถดุิบและผูร้ับซื้อ ทำให้
เศรษฐกิจในพ้ืนท่ีจังหวัด
สระแก้วไมไ่ด้รับการส่งเสริม
อย่างเต็มที ่

เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม สร้างเครือข่าย
กลุ่มผูผ้ลติและผูร้ับซื้อ: ส่งเสรมิการสร้าง
เครือข่ายระหว่างผูผ้ลติถ่านอัดแทง่และ
ผู้ขายวัตถุดิบ รวมถึงการสร้างเครอืข่ายกับ
ผู้รับซื้อผลติภณัฑ์ เพื่อส่งเสรมิเศรษฐกิจใน
ท้องถิ่น 

 

 

 

 17. เมล่อนและเห็ดนางฟ้าภู
ฐาน จังหวัดสระแก้ว 

ส่วนนิโญเป็นแหล่งผลติเลมอน
และเหด็หลากหลายชนิด เช่น 
เห็ดโคนญี่ปุ่นและเหด็นางฟ้า 
ซึ่งเกษตรกรในพ้ืนท่ีมีทักษะใน
การเพาะปลูกเป็นอย่างดี แต่
พบปัญหาด้านการควบคุม
ปริมาณการผลติ โดยเฉพาะ
การคาดการณ์การเจริญเติบโต
และการออกดอกของเหด็ที่ไม่
สามารถทำได้แม่นยำ ส่งผลให้
การผลิตมีปริมาณเหด็มาก

แนวทางการแก้ไขปัญหาสำหรับการผลิต
เห็ดในส่วนนิโญ สามารถดำเนินการใน
หลายดา้น ดังนี้:  
1. การพัฒนากระบวนการแปรรูปเห็ด ยืด
อายุการเก็บรักษาเห็ด: พัฒนาเทคโนโลยี
การแปรรปูเพื่อยืดอายุการเก็บรักษาเห็ด 
เช่น การอบแห้ง การแช่แข็ง หรือการแปร
รูปเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถเก็บรักษาได้
นาน เช่น ผงเห็ด ซอสเห็ด หรือผลิตภณัฑ์
พร้อมปรุง ซึ่งจะช่วยให้สามารถเกบ็เห็ดไว้
ในช่วงที่ตลาดมีความต้องการน้อย และนำ

  รายได้ทั้งหมด 

ก่อนพัฒนา 31,000 

หลังพัฒนา 52,500 

ร้อยละ 69.35 
 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

เกินไปในบางช่วงเวลา ทำให้
เกิดปัญหาสินค้าคงเหลือในส
ต๊อกมากเกินความต้องการของ
ตลาด ดังนั้น จึงมีความจำเป็น
ในการหาวิธีแก้ไขปัญหา
ดังกล่าว โดยเน้นไปท่ีการ
พัฒนาและปรับปรุง
กระบวนการแปรรูปเห็ดเพื่อ
ยืดอายุการเก็บรักษา ซึ่งจะ
ช่วยให้เห็ดสามารถถูกเก็บไว้ได้
นานข้ึน และสามารถนำไป
จำหน่ายได้ในช่วงที่ตลาดมี
ความต้องการต่ำหรือขาด
แคลน อีกท้ังยังเป็นการเพิ่ม
มูลค่าให้กับผลติภณัฑ์เหด็ 
นอกจากน้ี ควรมีการพัฒนา
วิธีการแปรรูปเห็ดจากเห็ดที่
ไม่ได้คณุภาพหรือเหลือท้ิงให้
กลายเป็นผลติภณัฑ์ใหม่ เช่น 
ขนมจีนเส้นเห็ด ซึ่งจะช่วยลด
ของเสียและเพิ่มรายได้จาก
เศษวัตถุดิบที่เหลือ โดยการ
ส่งเสริมการตลาดผา่นช่องทาง
ตา่งๆ เช่น การทำการตลาด
ออนไลน์และออฟไลน์ จะเป็น
กลยุทธ์สำคญัในการทำให้
ผลิตภณัฑ์จากเห็ดได้รับความ

ออกจำหน่ายเมื่อความต้องการเพิม่ขึ้น 
แปรรูปเห็ดที่ไม่ไดคุ้ณภาพหรือเหลือท้ิง: 
พัฒนาเทคโนโลยีหรือกระบวนการแปรรูป
เห็ดที่ไม่ไดคุ้ณภาพหรือเหลือท้ิงเปน็
ผลิตภณัฑ์ใหม่ เช่น ขนมจีนเส้นเหด็ หรือ
ผลิตภณัฑ์อาหารอื่นๆ ที่เพิ่มมลูค่า ซึ่งจะ
ช่วยลดของเสียจากการผลติและสร้าง
รายได้จากเศษวัตถุดิบ  
2. การควบคมุปริมาณการผลิต พัฒนา
ระบบการควบคุมการผลิต: ใช้เทคโนโลยี
หรือนวัตกรรมทางการเกษตร เช่น ระบบ
ควบคุมสภาพแวดล้อมในโรงเพาะเห็ด 
เพื่อปรับสภาพอุณหภูมิและความช้ืนให้
เหมาะสมกับการเจริญเติบโตของเห็ด ทำ
ให้สามารถคาดการณ์ปริมาณการผลิตได้
แม่นยำยิ่งข้ึนและลดปริมาณสินค้าคงคลัง
ที่ไม่จำเป็น วางแผนการผลิตตามความ
ต้องการของตลาด: การสำรวจตลาดเพื่อ
ทราบช่วงเวลาที่ตลาดมีความต้องการสูง
และต่ำ จะช่วยให้สามารถปรบัปรมิาณการ
ผลิตใหส้อดคล้องกับความต้องการของ
ลูกค้า ช่วยลดปญัหาสินค้าล้นสต๊อก  
3. การส่งเสริมการตลาด การทำตลาด
ออนไลน์: ใช้สื่อสังคมออนไลน์ เชน่ เฟ
ซบุ๊ก อินสตาแกรม และติ๊กต็อก เพื่อโปร
โมตผลติภณัฑ์เหด็แปรรูป สรา้งคอนเทนต์
ที่น่าสนใจ เช่น วิดีโอการทำอาหารจาก
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

สนใจและขยายฐานลูกค้าในวง
กว้าง 

เห็ด หรือการนำเสนอคุณคา่ทาง
โภชนาการ เพื่อดึงดดูกลุม่เป้าหมาย การ
ทำตลาดออฟไลน์: เข้าร่วมงานแสดงสินค้า
ทางเกษตร งานออกร้าน และจดักจิกรรม
สาธิตการทำอาหารจากเห็ด เพื่อสร้างการ
รับรู้และสร้างความเชื่อมั่นในผลติภัณฑ์ 
สร้างแบรนด์ที่ชัดเจน: พัฒนาแบรนด์ที่สื่อ
ถึงคุณภาพของผลติภณัฑ์และวิธีการผลิตที่
เป็นธรรมชาติ เพื่อให้ลูกค้าเห็นถึงความ
แตกต่างและความพเิศษของเหด็แปรรูป
จากส่วนนิโญ  
4. การสร้างมลูค่าเพิม่จากผลิตภณัฑ์ การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่: นอกจากขนมจีน
เส้นเหด็ ควรพิจารณาพัฒนาผลติภัณฑ์
อื่นๆ จากเห็ด เช่น เหด็ทอดกรอบ ซุปเห็ด 
หรืออาหารพร้อมทานท่ีทำจากเหด็ ซึ่งจะ
ช่วยขยายตลาดและเพิ่มโอกาสในการขาย 
การส่งออกผลิตภณัฑ์: ศึกษาตลาด
ต่างประเทศท่ีมีความต้องการเห็ดหรือ
ผลิตภณัฑ์แปรรูปจากเห็ด เพื่อขยายฐาน
ลูกค้าและเพิ่มช่องทางการจัดจำหน่าย 
สรุป แนวทางการแก้ไขปญัหานีเ้น้นการ
ปรับปรุงกระบวนการแปรรูปและการ
จัดการปริมาณการผลติ เพื่อลดปญัหา
สินค้าคงคลังและเพิ่มมูลคา่ให้กับ
ผลิตภณัฑ์จากเห็ด ควบคู่กับการสง่เสริม
การตลาดทั้งออนไลน์และออฟไลน์ โดย
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

มุ่งเน้นการสร้างแบรนด์ที่แข็งแกร่งและ
การพัฒนาผลิตภณัฑ์ใหม่ๆ  ที่มีคณุภาพ 

 18. วิสาหกิจชุมชนแปรรูป
สมุนไพรทับทิมสยาม 05 
จังหวัดสระแก้ว 

ทับทิมสยาม 05 เป็น
ผลิตภณัฑ์ที่มีศักยภาพสูง
เนื่องจากเป็นผลไม้ทีม่ีความ
พิเศษในด้านคุณคา่ทาง
โภชนาการและมีความเป็น
เอกลักษณ์ อย่างไรก็ตาม การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์อาจเผชิญกับ
ปัญหาหลายด้าน ดังนี้: 1. 
ปัญหาด้านคณุภาพและความ
สม่ำเสมอของผลิตภณัฑ ์
 • ความแตกต่างในคุณภาพ
ของผลผลิต: ผลไม้ทับทิมสยาม 
05 อาจมีความแตกต่างใน
ด้านคุณภาพ เช่น รสชาติ สี 
หรือความสดใหม่ ซึ่งเกดิจาก
สภาพแวดล้อมในการ
เพาะปลูกและการเก็บเกีย่วท่ี
ไม่สม่ำเสมอ ทำให้ยากต่อการ
รักษาความเสถียรในตลาด  
• ปัญหาการเก็บรักษา: ทับทิม
มีความบอบบางและเสีย่งต่อ
การเสยีหายง่ายหากการเก็บ
รักษาไมด่ี อาจต้องการ
เทคโนโลยีในการเก็บรักษาเพื่อ

แนวทางการแก้ไขปัญหา: 
1. พัฒนาเทคโนโลยีในการเก็บรักษาและ
ปรับปรุงกระบวนการผลิตเพื่อรักษา
คุณภาพของผลไม ้
2. ปรับปรุงบรรจภุัณฑ์ให้เหมาะสมกับ
การขนส่งและสร้างความดึงดดูในตลาด 
3. เสริมสร้างการตลาดผา่นช่องทาง
ออนไลน์และออฟไลน์ พร้อมกับเล่า
เรื่องราวเกี่ยวกับคณุค่าของทับทิมสยาม 
05 เพื่อเพ่ิมการรบัรู้ในกลุม่ลูกค้า 
4. ขยายตลาดไปสู่กลุ่มลูกค้าระดบัพรี 
เมียมด้วยการสร้างแบรนด์ที่เน้นคณุค่า
ทางโภชนาการและความเป็นเอกลักษณ ์
 
 

  รายได้ทั้งหมด 

ก่อนพัฒนา 9,640 

หลังพัฒนา 12,440 

ร้อยละ 29.05 

 

 

 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ยืดอายุการเก็บรักษา 2. 
ปัญหาด้านบรรจภุณัฑ์  
• บรรจุภณัฑ์ที่ไม่เหมาะสมกับ
การขนส่ง: ทับทิมสยาม 05 
อาจต้องการบรรจุภณัฑ์ที่
สามารถรองรับการขนส่งได้ดี 
เนื่องจากความเสี่ยงต่อการ
กระแทกและการเสียหาย
ระหว่างการขนส่ง ซึ่งหาก
บรรจภุัณฑไ์มเ่หมาะสม อาจ
ทำให้สินค้าชำรุดได้ง่าย 
 • ความสามารถในการสร้าง
ภาพลักษณ์ทีด่ึงดูดใจ: บรรจุ
ภัณฑย์ังต้องสื่อถึงคุณภาพและ
ความพิเศษของทับทิมสยาม 
05 ซึ่งอาจยังขาดความดึงดดู
ในสายตาผู้บรโิภค 3. ปัญหา
ด้านการเข้าถึงตลาด 
 • การแข่งขันในตลาดผลไม้
ระดับพรีเมียม: ทับทิมสยาม 
05 ต้องเผชิญกับการแข่งขัน
จากผลไม้ชนิดอื่นๆ ที่มี
คุณภาพสูงและมีการตลาดที่
แข็งแกร่ง ซึ่งทำให้ยากในการ
เจาะกลุม่ลูกคา้พรีเมียม  
• ขาดการตลาดที่มี
ประสิทธิภาพ: หากขาด
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

การตลาดที่ดีทั้งในระดับ
ท้องถิ่นและระดับประเทศ จะ
ทำให้การเข้าถึงกลุ่มลูกค้ายาก
และไม่สามารถสร้างการจดจำ
แบรนด์ได้ 4. ปญัหาด้านการ
รับรู้ของผู้บรโิภค  
• การรับรู้ถึงคุณค่าของ
ผลิตภณัฑ์: ผู้บริโภคอาจยังไม่
รับรู้ถึงคุณคา่และประโยชน์
ของทับทิมสยาม 05 ทำให้ไม่
สามารถสรา้งความสนใจใน
การซื้อสินค้าไดเ้พียงพอ 
จำเป็นต้องมีการส่งเสริมข้อมลู
เกี่ยวกับคุณคา่ทางโภชนาการ
และความพเิศษของผลติภณัฑ์
มากขึ้น 

 19. ไข่เค็มผู้พัน 
จังหวัดสระแก้ว 

จากการสำรวจพบว่าผลิตภณัฑ์
ไข่เค็มผู้พัน ซึ่งมีการผลติ
ต่อเนื่องมายาวนานถึง 6 ปี มี
จุดเด่นทีส่ำคัญคือการใช้
วัตถุดิบจากศูนยไ์ผ่พื้นบ้าน 
เช่น ตะไคร้และใบเตย เป็น
ส่วนประกอบในการหมัก ทำ
ให้ไข่เค็มมีรสชาติที่ไมเ่ค็มจดั 
แต่ยังคงความกลมกล่อม ซึ่ง
ถือเป็นเอกลักษณ์ของ
ผลิตภณัฑ์ อย่างไรกต็าม 

1. ปัญหาด้านบรรจุภณัฑ์  
• พัฒนาบรรจุภณัฑ์ที่เหมาะสมกับการขน
ย้ายและการจดัเก็บ: ควรออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ที่มคีวามทนทานต่อแรงกระแทก 
และป้องกันการเสียหายในระหว่างการ
ขนส่ง รวมถงึมีระบบการซลีหรือปิดผนึกท่ี
ช่วยยืดอายุการเก็บรักษา เช่น การใช้ถุง
สุญญากาศหรือบรรจภุัณฑ์ท่ีมีคณุสมบัติ
กันอากาศเข้า  
• ใช้วัสดุบรรจุภณัฑ์ที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม: เพ่ือสอดคล้องกับแนวโน้ม

  รายได้ทั้งหมด 

ก่อนพัฒนา 44,000 
หลังพัฒนา 66,500 

ร้อยละ 51.14 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ผลิตภณัฑ์นี้ยังเผชิญกับปัญหา
ในด้านบรรจภุัณฑ์ท่ีไมส่ามารถ
รองรับการขนย้ายและการ
จัดเก็บในระยะเวลานานได้ 
ส่งผลใหเ้กิดความไมส่ะดวกใน
การขนส่งและรักษาคณุภาพ
สินค้า นอกจากน้ี การส่งเสริม
ภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ใน
ตลาดออนไลน์และออฟไลน์ยัง
ไม่เพียงพอ ทำให้ผลติภณัฑไ์ม่
สามารถแข่งขันได้อย่างเต็มที่
ในตลาด จึงจำเป็นต้องมีการ
ปรับปรุงท้ังในด้านบรรจุภณัฑ์
และการตลาดเพื่อเพิ่ม
ประสิทธิภาพและ
ความสามารถในการแข่งขันใน
ระยะยาว 

ตลาดที่ให้ความสำคัญกับการลดขยะและ
การใช้วัสดุรไีซเคลิ ควรใช้วัสดุบรรจุภัณฑ์
ที่สามารถย่อยสลายได้ง่ายและเปน็มิตรกับ
สิ่งแวดล้อม  
2. การพัฒนาภาพลักษณ์และการตลาด  
• สร้างภาพลักษณ์ใหม่ให้กับผลติภัณฑ์: 
ควรปรับปรุงโลโก้และฉลากให้ดูทนัสมัย
และสื่อถึงจุดเด่นของผลิตภณัฑ์ เช่น การ
ใช้วัตถุดิบจากธรรมชาติ การหมักด้วย
ตะไคร้และใบเตย รวมถึงความอรอ่ยท่ีไม่
เค็มจนเกินไป การออกแบบบรรจภุัณฑ์ที่มี
ความสวยงามจะช่วยให้ผลิตภัณฑด์ู
น่าสนใจและโดดเด่นในตลาด  
• การเล่าเรื่อง (Storytelling): สรา้ง
เรื่องราวเกี่ยวกับวิธีการผลิตที่ใช้วัตถุดิบ
ท้องถิ่นและการดูแลเอาใจใส่ใน
กระบวนการผลติ เพื่อเช่ือมโยงกับ
ผู้บริโภคที่ช่ืนชอบสินค้าจากธรรมชาติและ
มีความยั่งยืน 
 3. การทำตลาดออนไลน์และออฟไลน์  
• ขยายการตลาดออนไลน์: ใช้ช่องทาง
โซเชียลมีเดยี เช่น เฟซบุ๊ก, ติ๊กต็อก, และ
อินสตาแกรม ในการโปรโมตผลิตภัณฑ์ 
เน้นการทำเนื้อหาท่ีน่าสนใจ เช่น วิดีโอ
สาธิตการทำอาหารจากไข่เคม็ผู้พนั หรือ
การเลา่เรื่องราวท่ีเชื่อมโยงกับแหล่ง
วัตถุดิบท้องถิ่น  
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

• สร้างร้านค้าออนไลน์: ควรมีการเปิด
ร้านค้าออนไลน์ท้ังในแพลตฟอร์มหลัก 
เช่น Shopee หรือ Lazada รวมถึง
เว็บไซต์ของตัวเอง เพื่อให้ลูกคา้สามารถ
สั่งซื้อไดส้ะดวกขึ้น  
• การทำการตลาดออฟไลน์: ควรมีการเข้า
ร่วมงานแสดงสินค้าและอีเวนต์ที่เกี่ยวข้อง
กับอาหารและสินค้าเพื่อสุขภาพเพื่อเพิ่ม
การรับรู้และการเข้าถึงกลุม่ลูกค้าใหม่ ๆ 
การปรับปรุงบรรจภุัณฑ์และการสง่เสริม
ภาพลักษณค์วบคู่กับการขยายการตลาด
ผ่านช่องทางออนไลน์และออฟไลน์จะช่วย
ให้ผลิตภัณฑ์ไข่เค็มผู้พันมีศักยภาพในการ
แข่งขันมากขึ้นและสามารถเจาะกลุ่ม
ลูกค้าได้หลากหลายขึ้น 

 20. กล้วยเกลียวทอง 
จังหวัดสระแก้ว 

กล้วยเกลยีวทอง เป็น
ผลิตภณัฑ์ที่มีศักยภาพในการ
สร้างรายได้จากการแปรรูป
กล้วยให้เป็นขนมทานเล่นท่ีมี
ความเป็นเอกลักษณ์ อย่างไรก็
ตาม การพัฒนาผลติภณัฑ์
กล้วยเกลยีวทองอาจเผชิญกับ
ปัญหาหลายด้าน ดังนี้: 1. 
ปัญหาด้านคณุภาพของ
ผลิตภณัฑ์ ความไม่สม่ำเสมอ
ของรสชาติและเนื้อสมัผสั: 
เนื่องจากกระบวนการผลติที่

แนวทางการแก้ไขปัญหาสำหรับผลิตภณัฑ์
กล้วยเกลยีวทอง สามารถดำเนินการในแต่
ละด้านไดด้ังนี้: 1. ปัญหาด้านคณุภาพของ
ผลิตภณัฑ์ ปรับปรุงกระบวนการผลิตและ
การควบคุมคณุภาพ: ควรนำเทคโนโลยี
ใหม่ๆ มาช่วยในการควบคมุคุณภาพ เช่น 
การใช้เครื่องจักรที่สามารถควบคมุ
อุณหภูมิและเวลาการทอดได้อย่างแม่นยำ 
เพื่อลดความแปรปรวนในเนื้อสัมผสัและ
รสชาติ อบรมพนักงานเพื่อมาตรฐานการ
ผลิต: จัดอบรมทีมผลิตใหม้ีความเข้าใจ
และปฏิบตัิตามขั้นตอนมาตรฐานการผลิต 

  รายได้ทั้งหมด 

ก่อนพัฒนา 122,000 

หลังพัฒนา 156,500 

ร้อยละ 28.28 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

อาจไมไ่ด้มาตรฐานในทุก
ขั้นตอน ทำให้บางครั้งกล้วย
เกลียวทองมีความแตกต่างใน
รสชาติหรือเนื้อสมัผสั อาจมี
ความกรอบหรือนิม่ที่ไม่
สม่ำเสมอ การควบคุมคณุภาพ
ในการผลติ: การผลติใน
ปริมาณมากอาจทำให้เกดิ
ปัญหาในการควบคมุคณุภาพ
ของวัตถุดิบหรือข้ันตอนการ
ทอด ทำให้รสชาติของ
ผลิตภณัฑ์ไม่คงท่ี 2. ปัญหา
ด้านบรรจุภณัฑ์ บรรจุภณัฑ์ที่
ไม่สามารถรักษาความกรอบได้
นาน: กล้วยเกลียวทองมีความ
เสี่ยงท่ีจะสูญเสียความกรอบ
หากบรรจภุัณฑ์ไม่สามารถปิด
กั้นอากาศและความชื้นไดด้ี ซึ่ง
ส่งผลใหผ้ลติภณัฑ์เสียรสชาติ 
ความไมด่ึงดูดของบรรจุภณัฑ์: 
บรรจภุัณฑ์อาจยังไมด่ึงดูดใจ
กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายใน
ตลาดระดับพรีเมียมหรือผู้บริ
โภคที่มองหาผลิตภัณฑ์เพื่อ
สุขภาพ 3. ปญัหาด้าน
การตลาดและการรับรู้ของ
ผู้บริโภค การขาดการสร้างแบ

(Standard Operating Procedures - 
SOPs) เพื่อให้ทุกขั้นตอนการผลติมี
คุณภาพที่คงที่ 2. ปญัหาด้านบรรจุภัณฑ์ 
พัฒนาบรรจุภณัฑ์ทีส่ามารถรักษาความ
กรอบได้ยาวนาน: ใช้บรรจุภณัฑ์ทีม่ี
คุณสมบัติป้องกันความชื้นและอากาศ เช่น 
บรรจภุัณฑ์แบบถุงสุญญากาศ หรอืใช้วัสดุ
ที่มีเทคโนโลยีช่วยยืดอายุการเก็บรักษา ซึ่ง
จะช่วยรักษาความกรอบของผลติภัณฑไ์ด้
ดียิ่งขึ้น ปรับดีไซน์บรรจุภณัฑ์ให้ดงึดูด: 
ออกแบบบรรจุภณัฑ์ให้มคีวามทันสมัย 
เรียบหรู และดึงดูดสายตาผู้บริโภค 
โดยเฉพาะในตลาดระดับพรเีมียมและกลุม่
ที่เน้นสุขภาพ เช่น การใช้โทนสีทีส่ะอาด
และภาพลักษณ์ที่บ่งบอกถึงความเป็น
ธรรมชาติ 3. ปัญหาด้านการตลาดและ
การรับรู้ของผูบ้ริโภค สร้างแบรนด์ที่
ชัดเจน: การสร้างแบรนด์ควรเน้นที่ความ
เป็นเอกลักษณ์ของกล้วยเกลียวทอง โดย
เล่าเรื่องราวของแหล่งวัตถุดิบ 
กระบวนการผลติที่ใส่ใจ รวมถึงคณุค่าทาง
สุขภาพ เพื่อสร้างการจดจำและเชือ่มโยง
กับผู้บริโภคได้ดีขึ้น ขยายการทำการตลาด
ออนไลน์: ใช้โซเชียลมีเดยี เช่น เฟซบุ๊ก, 
อินสตาแกรม และติ๊กต็อก ในการสร้าง
คอนเทนต์ที่น่าสนใจ เช่น วิดีโอแนะนำ
ขั้นตอนการทำกล้วยเกลียวทอง การสาธติ
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
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ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

รนด์: กล้วยเกลียวทองอาจยัง
ไม่มีการสร้างแบรนด์ที่ชัดเจน 
ทำให้ขาดการจดจำในตลาด 
และไม่สามารถสร้าง
ภาพลักษณ์ทีโ่ดดเด่นได้ การ
เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายใหม:่ ขาด
กลยุทธ์การทำการตลาดที่
เข้มแข็งและการเจาะตลาด
ผ่านช่องทางออนไลน์ ส่งผลให้
เข้าถึงลูกค้ากลุม่ใหม่ได้น้อย
และขาดการส่งเสรมิการขาย
อย่างต่อเนื่อง การแข่งขันใน
ตลาดขนมทานเล่น: ตลาดขนม
ทานเล่นมีความแข่งขันสูงมาก 
การที่ผลติภณัฑไ์มส่ามารถ
แยกตัวจากคู่แข่งได้อาจทำให้
ยากต่อการเติบโตในตลาด 4. 
ปัญหาด้านการพัฒนา
ผลิตภณัฑ์ใหม่ การขาด
นวัตกรรมในผลติภณัฑ์: กล้วย
เกลียวทองอาจยังไมม่ีการ
พัฒนารูปแบบใหม่ๆ หรือ
รสชาติที่แตกต่างเพื่อ
ตอบสนองความต้องการของ
ลูกค้าท่ีมองหาสินค้าที่มีความ
หลากหลาย ข้อจำกัดในการ
ผลิตในปริมาณมาก: อาจมี

การรับประทาน หรือการเน้นคณุค่าของ
สินค้าผา่นเนื้อหาเชิงสร้างสรรค์ จดั
โปรโมชั่นและกิจกรรมการตลาด: เพิ่มการ
เข้าถึงกลุ่มลูกคา้ใหม่ๆ โดยการจัด
กิจกรรมส่งเสริมการขายทั้งออนไลน์และ
ออฟไลน์ เช่น การแจกตัวอย่างผลติภัณฑ์ 
การร่วมมือกับผู้มีอิทธิพลในโซเชียลมีเดีย 
(Influencers) เพื่อรีวิวสินค้า 4. ปัญหา
ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ พัฒนา
ผลิตภณัฑ์รูปแบบใหม่: ควรพิจารณาเพิ่ม
นวัตกรรมในด้านรสชาติหรือรูปแบบของ
ผลิตภณัฑ์ เช่น กล้วยเกลียวทองรสชาติ
ต่างๆ เช่น รสเผ็ด รสช็อกโกแลต หรือ
ผลิตภณัฑ์ทีท่ำจากกล้วยแบบอบกรอบ
เพื่อเน้นกลุ่มลูกค้าท่ีรักสุขภาพ ขยายกำลัง
การผลิต: ปรับปรุงกระบวนการผลิตให้มี
ประสิทธิภาพยิ่งข้ึน โดยใช้เทคโนโลยีหรือ
เครื่องจักรที่สามารถผลติได้ในปรมิาณมาก 
แต่ยังคงรักษาคุณภาพของผลติภณัฑ์ให้
สม่ำเสมอ สรุป การแกไ้ขปัญหาของกล้วย
เกลียวทองควรเน้นไปท่ีการปรับปรุง
กระบวนการผลติ การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
และการทำการตลาดที่ทันสมัยและมี
ประสิทธิภาพ พร้อมทั้งเพิ่มนวัตกรรมใน
ผลิตภณัฑ์เพื่อสร้างความหลากหลายและ
การเข้าถึงกลุ่มลูกค้าใหม่ๆ  ทั้งนี้การสรา้ง
แบรนด์ที่ชัดเจนและการนำเสนอเรื่องราว
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ปัญหาในการขยายการผลติให้
สอดคล้องกับความต้องการ
ของตลาดหากไม่มีการ
ปรับปรุงกระบวนการผลิตใหม้ี
ประสิทธิภาพและคงคุณภาพ
ของผลิตภณัฑ ์

ที่สื่อถึงคุณค่าของผลติภณัฑ์จะเปน็
เครื่องมือสำคญัในการสร้างความจดจำใน
ตลาดทีม่ีการแข่งขันสูง 

 21. เครื่องหนังบุญเพ็ง 
จังหวัดสระแก้ว 

หนึ่ง ปัญหาทางด้าน 
ผลิตภณัฑ์ โดยนำวัตถุดิบ จาก
ในเครือข่าย อย่างเช่นหญ้า
แฝก ผ้าฝ้ายทอมือ ผ้าไหม 
และผา้ขาวม้า มาพัฒนาให้เป็น
รูปแบบ ผลิตภณัฑ์ ที มีการ
ควบคุมโทนสี ง่ายต่อการ
ออกแบบ และเป็นความ
ต้องการของลูกค้า สองสร้าง
ตัดสินคา้และบรรจุภณัฑ์ ให้มี
ความทันสมัย เรียบหรู ให้
แตกต่างจากผลิตภัณฑ์เดมิ 3 
ด้านการตลาด ด้วยการ
ยกระดับของผลิตภัณฑ์
ผลิตภณัฑ์ตราสินคา้ ให้มีความ
โดดเด่นผ่านช่องทางออนไลน์
เฟซบุ๊ก ติ๊กต็อกและอินสตาแก
รม 

1. ด้านผลิตภณัฑ ์
พัฒนาวัตถุดิบในเครือข่ายใหม้ีความ
ยืดหยุ่นในการออกแบบ: วัตถดุิบใน
ท้องถิ่น เช่น หญ้าแฝก ผ้าฝ้ายทอมือ ผ้า
ไหม และผ้าขาวม้า ควรถูกปรบัแต่งให้
เหมาะสมกับการผลิตสินค้าใหม่ๆ  ที่
ควบคุมโทนสีให้ง่ายต่อการนำไปออกแบบ 
การปรับดไีซน์ใหต้รงตามความต้องการ
ของลูกค้า: ควรศึกษาตลาดเพื่อปรบัปรุง
การออกแบบผลติภณัฑ์ให้มีความทันสมัย
และยดืหยุ่น สามารถนำเสนอได้
หลากหลายรูปแบบเพื่อตอบโจทยค์วาม
ต้องการของผู้บริโภค 
2. ด้านการพัฒนารูปแบบสินค้าและบรรจุ
ภัณฑ ์
สร้างดไีซน์ใหม่ที่ทันสมัยและเรียบหรู: 
การปรับปรุงบรรจภุัณฑ์ให้มีความทันสมัย
และแตกต่างจากเดมิ โดยเน้นความ
หรูหราและความเป็นเอกลักษณ์ จะช่วย
สร้างความแตกต่างและเพิ่มมูลค่าให้กับ
สินค้า 

 

  
รายได้ทั้งหม

ด 
ก่อนพัฒนา 43,000 

หลังพัฒนา 63,500 

ร้อยละ 47.67 

 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ผสมผสานความดั้งเดิมและความรว่มสมัย: 
นำวัตถุดิบท้องถิ่นมาพัฒนาเป็นผลิตภณัฑ์
ใหม่ท่ีผสมผสานท้ังความเป็นดั้งเดมิและ
ความทันสมัย เพื่อให้ตรงตามรสนยิมของ
กลุ่มลูกค้าสมัยใหม ่
3. ด้านการตลาด 
การยกระดับแบรนด์ด้วยเรื่องราว: การเล่า
เรื่องราวท่ีเชื่อมโยงกับวัตถดุิบท้องถิ่นและ
กระบวนการผลติจะช่วยสร้างความ
แตกต่างและความโดดเด่นให้กับตราสินค้า 
ควรเน้นการสื่อสารเรื่องราวให้ชัดเจนเพื่อ
เพิ่มการจดจำ 
การใช้โซเชียลมีเดยี: การโปรโมต
ผลิตภณัฑ์ผ่านช่องทางออนไลน์ เช่น 
เฟซบุ๊ก, ติ๊กต็อก และอินสตาแกรม จะ
ช่วยให้เข้าถึงกลุ่มลูกค้าได้อย่างกวา้งขวาง
และรวดเร็ว โดยควรสร้างเนื้อหาที่
น่าสนใจและมีความเป็นเอกลักษณ์ เพื่อ
เพิ่มการมสี่วนร่วมและการจดจำแบรนด ์
แนวทางแก้ไขปัญหา: 
การนำแนวทางเหล่านีไ้ปปฏบิัติจะช่วยใน
การปรับปรุงผลติภณัฑ์และบรรจภุัณฑ์ให้
ตอบสนองต่อความต้องการของตลาดใน
ปัจจุบันไดด้ีขึ้น อีกทั้งการใช้กลยุทธ์
การตลาดที่ทันสมัยผ่านช่องทางออนไลน์ 
จะช่วยเพิ่มการรับรู้และดึงดูดกลุ่มลูกค้า
ใหม่ๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 
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ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

 
 
 
 

 

 
 

 22. หมี่กรอบพันถุง  
จังหวัดสระแก้ว 

ปัญหาของผลติภณัฑ์หมี่กรอบ 
ยี่ห้อพันถุง สามารถแบ่ง
ออกเป็นหลายด้าน ดังน้ี: 1. 
ปัญหาด้านคณุภาพของ
ผลิตภณัฑ์ ความกรอบและ
รสชาตไิมส่ม่ำเสมอ: หมี่กรอบ
เป็นผลติภณัฑ์ที่ต้องการความ
สม่ำเสมอในด้านความกรอบ
และรสชาติ หากกระบวนการ
ผลิตไมไ่ด้ควบคุมอย่างดี อาจ
ทำให้บางครั้งหมี่กรอบไม่
กรอบนาน หรือรสชาติไม่คงที่ 
ทำให้ผู้บริโภคไม่สามารถมั่นใจ
ในคุณภาพสินค้าได้ ปัญหาการ
ใช้วัตถุดิบที่ไม่สม่ำเสมอ: 
วัตถุดิบที่ใช้ในการผลติ เช่น 
เส้นหมี่ เครื่องปรุง และน้ำมัน 

ปัญหาของผลติภณัฑ์หมี่กรอบ ยี่หอ้พันถุง 
สามารถแบ่งออกเป็นหลายด้าน ดงันี้:  
1. ปัญหาด้านคณุภาพของผลิตภณัฑ์ 
ความกรอบและรสชาติไม่สม่ำเสมอ: หมี่
กรอบเป็นผลิตภัณฑ์ทีต่้องการความ
สม่ำเสมอในด้านความกรอบและรสชาติ 
หากกระบวนการผลิตไม่ได้ควบคมุอย่างดี 
อาจทำให้บางครั้งหมี่กรอบไม่กรอบนาน 
หรือรสชาติไมค่งที่ ทำให้ผู้บริโภคไม่
สามารถมั่นใจในคุณภาพสินคา้ได้ ปัญหา
การใช้วัตถุดิบที่ไมส่ม่ำเสมอ: วัตถุดิบที่ใช้
ในการผลติ เช่น เส้นหมี่ เครื่องปรงุ และ
น้ำมัน หากคุณภาพของวัตถุดิบไมค่งที่ 
อาจส่งผลต่อรสชาติและคณุภาพของหมี่
กรอบ  
2. ปัญหาด้านบรรจุภณัฑ์ บรรจภุณัฑ์ไม่
สามารถป้องกันความชื้นไดด้ีพอ: หมี่

 

 
 

 

โครงการพัฒนา 
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(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

หากคุณภาพของวัตถุดิบไม่
คงที่ อาจส่งผลต่อรสชาติและ
คุณภาพของหมี่กรอบ  
2. ปัญหาด้านบรรจุภณัฑ์ 
บรรจภุัณฑไ์มส่ามารถป้องกัน
ความช้ืนได้ดีพอ: หมี่กรอบมี
ความไวต่อความชื้น หากบรรจุ
ภัณฑไ์มส่ามารถปิดผนึกไดด้ี
พอหรือไม่มีคณุสมบัติกัน
ความช้ืนท่ีดี อาจทำให้หมี่
สูญเสียความกรอบได้ง่ายใน
ระหว่างการจดัเก็บหรือขนส่ง 
การออกแบบบรรจภุัณฑ์ท่ีไม่
ดึงดูด: บรรจุภณัฑ์ที่ไม่มีการ
ออกแบบให้ดึงดูดใจลูกค้า อาจ
ทำให้ผลิตภัณฑ์ดไูม่น่าสนใจ
เมื่อเทียบกับผลิตภณัฑ์คู่แข่งใน
ตลาด  
3. ปัญหาด้านการตลาด การ
เข้าถึงตลาดที่จำกัด: แม้ว่า
ผลิตภณัฑ์จะมีคุณภาพดี แต่
หากการทำการตลาดไม่ได้มี
การโปรโมตหรือเข้าถึงกลุม่
ลูกค้าเป้าหมายในวงกว้าง การ
ขยายตลาดจะเป็นไปไดย้าก 
การขาดกลยุทธ์ในการสร้างแบ
รนด์: หมี่กรอบยี่ห้อพันถุงอาจ

กรอบมีความไวต่อความชื้น หากบรรจุ
ภัณฑไ์มส่ามารถปิดผนึกไดด้ีพอหรือไม่มี
คุณสมบัติกันความชื้นที่ดี อาจทำให้หมี่
สูญเสียความกรอบได้ง่ายในระหวา่งการ
จัดเก็บหรือขนส่ง การออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ทีไ่ม่ดึงดดู: บรรจุภณัฑ์ที่ไม่มกีาร
ออกแบบให้ดึงดูดใจลูกค้า อาจทำให้
ผลิตภณัฑ์ดไูม่น่าสนใจเมื่อเทียบกบั
ผลิตภณัฑ์คู่แข่งในตลาด  
3. ปัญหาด้านการตลาด การเข้าถึงตลาด
ที่จำกัด: แม้ว่าผลิตภัณฑ์จะมคีุณภาพดี 
แต่หากการทำการตลาดไมไ่ด้มีการโปร
โมตหรือเข้าถึงกลุ่มลูกค้าเปา้หมายในวง
กว้าง การขยายตลาดจะเป็นไปไดย้าก 
การขาดกลยุทธ์ในการสร้างแบรนด์: หมี่
กรอบยี่ห้อพันถุงอาจยังไม่มีการสรา้งแบ
รนด์ที่ชัดเจน ทำให้ขาดความโดดเด่นและ
การจดจำในตลาด 4. ปัญหาด้านการจัด
จำหน่าย การกระจายสินค้าไม่ครอบคลุม: 
การจัดจำหน่ายที่ไม่ครอบคลุมทุกพื้นที่ 
หรือไมส่ามารถเข้าถึงกลุม่ลูกค้าท่ีมี
ศักยภาพได้ดีพอ อาจทำให้ยอดขายไม่
เพิ่มขึ้นตามที่คาดหวัง การจัดเก็บและ
ขนส่งที่ไม่ได้มาตรฐาน: หากการจดัเก็บ
และขนส่งหมี่กรอบไม่เป็นไปตาม
มาตรฐาน เช่น การจัดเก็บในท่ีมีความช้ืน 
อาจทำให้หมี่สญูเสยีคุณภาพระหวา่งขนส่ง
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ยังไม่มีการสร้างแบรนด์ที่
ชัดเจน ทำให้ขาดความโดด
เด่นและการจดจำในตลาด  
4. ปัญหาด้านการจัดจำหนา่ย 
การกระจายสินค้าไม่
ครอบคลมุ: การจดัจำหน่ายที่
ไม่ครอบคลุมทุกพ้ืนท่ี หรือไม่
สามารถเข้าถึงกลุ่มลูกค้าท่ีมี
ศักยภาพได้ดีพอ อาจทำให้
ยอดขายไม่เพิ่มขึ้นตามที่
คาดหวัง การจัดเก็บและขนส่ง
ที่ไม่ได้มาตรฐาน: หากการ
จัดเก็บและขนส่งหมี่กรอบไม่
เป็นไปตามมาตรฐาน เช่น การ
จัดเก็บในท่ีมีความชื้น อาจทำ
ให้หมี่สูญเสยีคุณภาพระหว่าง
ขนส่งและถึงมือลูกคา้ในสภาพ
ที่ไม่สมบูรณ ์

และถึงมือลูกค้าในสภาพทีไ่ม่สมบรูณ์ แนว
ทางการแก้ไขปัญหา: 1. การปรับปรุง
คุณภาพของผลิตภัณฑ์ พัฒนา
กระบวนการผลติ: ควรปรับปรุง
กระบวนการผลติให้สามารถควบคมุความ
สม่ำเสมอในด้านรสชาติและความกรอบ
ของหมี่ได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยใช้
เครื่องจักรและเทคโนโลยีที่ทันสมยัในการ
ควบคุมการทอดและการปรุงรส เลือก
วัตถุดิบคุณภาพสูง: คัดเลือกวัตถดุบิท่ีมี
คุณภาพสม่ำเสมอและผ่านมาตรฐานใน
การผลิต เพื่อลดความเสี่ยงท่ีคณุภาพของ
หมี่กรอบจะเปลีย่นไป  
2. การพัฒนาบรรจุภณัฑ์ ปรับปรงุบรรจุ
ภัณฑ์ให้ป้องกันความชื้นได้ดี: เลือกใช้
บรรจภุัณฑ์ทีม่ีคุณสมบตัิในการกัน
ความช้ืนและอากาศ เพื่อรักษาความกรอบ
ของหมี่ให้ได้นานยิ่งข้ึน และป้องกันการ
เสื่อมสภาพระหว่างการขนส่ง ออกแบบ
บรรจภุัณฑ์ใหด้ึงดูด: พัฒนาการออกแบบ
บรรจภุัณฑ์ใหม้ีความทันสมัยและสื่อถึง
คุณภาพของผลิตภัณฑ์ ทำใหผ้ลติภัณฑด์ู
โดดเด่นในสายตาของผู้บรโิภค  
3. การขยายช่องทางการตลาด ขยาย
ตลาดออนไลน์: ใช้ช่องทางออนไลน์ เช่น 
เว็บไซต์ขายสินคา้ แพลตฟอรม์ e-
commerce และโซเชียลมีเดีย เพือ่โปร
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โมตผลติภณัฑ์ให้เข้าถึงกลุม่ลูกค้าที่
หลากหลายและกว้างขึ้น สร้างกลยุทธ์
การตลาดที่ชัดเจน: พัฒนาแผนการตลาด
ที่มุ่งเน้นการสร้างแบรนด์ สร้างการจดจำ
และความเชื่อมั่นในคุณภาพของผลิตภณัฑ์  
4. การจดัจำหน่าย ปรับปรุงการกระจาย
สินค้า: ขยายช่องทางการจัดจำหนา่ยให้
ครอบคลมุทุกพ้ืนท่ี โดยสร้างพันธมิตรทาง
การค้ากับร้านค้าและตัวแทนจำหน่ายใน
พื้นที่ใหม่ๆ รวมถึงพัฒนาระบบการขนส่ง
ที่ได้มาตรฐานเพื่อรักษาคุณภาพของหมี่
กรอบ ใช้การตลาดออฟไลน์: เข้ารว่มงาน
แสดงสินค้าหรืออีเวนต์ในพ้ืนท่ีต่างๆ เพื่อ
สร้างการรับรู้และเขา้ถึงกลุ่มลูกค้าที่มาก
ขึ้น การแก้ไขปัญหาตามแนวทางเหล่านี้
จะช่วยให้หมี่กรอบยีห่้อพันถุงมีคุณภาพที่
สม่ำเสมอ เพ่ิมมูลคา่ให้กับผลิตภณัฑ์ และ
สามารถแข่งขันในตลาดได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 

 23. จเิบอร์รีห่ม่อนเพื่อ
สุขภาพ จังหวัดสระแก้ว 

ปัญหาของผลติภณัฑ์น้ำหม่อน
เบอร์รี่ ยี่ห้อจเิบอร์รีห่ม่อนเพื่อ
สุขภาพ อาจเกิดขึ้นได้จาก
หลายดา้น ดังนี้:  
1. ปัญหาด้านคณุภาพ
ผลิตภณัฑ์ คุณภาพและรสชาติ
ไม่สม่ำเสมอ: น้ำหม่อนเบอร์รี่
อาจมีความแตกต่างในด้าน

ปัญหาของผลติภณัฑ์น้ำหม่อนเบอร์รี่ ยี่ห้อ
จิเบอร์รี่หม่อนเพื่อสุขภาพ อาจเกดิขึ้นได้
จากหลายด้าน ดังน้ี:  
1. ปัญหาด้านคณุภาพผลติภณัฑ์ คุณภาพ
และรสชาตไิม่สม่ำเสมอ: น้ำหม่อนเบอร์รี่
อาจมีความแตกต่างในด้านรสชาตแิละ
ความเข้มข้น ซึ่งอาจเกิดจากการคดัเลือก
ผลหม่อนท่ีมีความสุกและคุณภาพต่างกัน 

 

  
รายได้ทั้งหม

ด 

ก่อนพัฒนา 143,000 

หลังพัฒนา 163,500 

ร้อยละ 14.34 

โครงการพัฒนา 
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รสชาติและความเข้มข้น ซึ่ง
อาจเกิดจากการคัดเลือกผล
หม่อนท่ีมีความสุกและคุณภาพ
ต่างกัน ส่งผลใหผู้้บรโิภคไม่
สามารถคาดหวังรสชาติที่
แน่นอนในแต่ละครั้ง การใช้
วัตถุดิบที่ไมส่ม่ำเสมอ: หม่อนที่
ใช้ในการผลิตอาจมีคุณภาพไม่
สม่ำเสมอ ข้ึนอยู่กับฤดูกาล
หรือการจดัการในกระบวนการ
เพาะปลูก ซึ่งส่งผลใหร้สชาติ
ของน้ำหม่อนเบอร์รี่มีการ
เปลี่ยนแปลงในแต่ละครั้ง  
2. ปัญหาด้านบรรจุภณัฑ์ 
บรรจภุัณฑไ์มด่ึงดูดหรือไม่
สามารถป้องกันการเสยีหายได้
ดี: บรรจภุัณฑ์ท่ีไมส่ามารถเก็บ
รักษาคุณภาพของน้ำหม่อนได้
ดีพอ เช่น ไม่สามารถป้องกัน
การเสื่อมคุณภาพหรือการ
รั่วซึมในระหว่างการขนส่ง 
นอกจากน้ี บรรจุภณัฑ์ทีไ่ม่
ดึงดูดสายตาผู้บรโิภคอาจทำให้
ผลิตภณัฑ์ดไูม่น่าสนใจเมื่อ
เทียบกับคู่แข่งในตลาด บรรจุ
ภัณฑ์ทีไ่มส่ะดวกต่อการใช้
งาน: หากบรรจภุัณฑไ์มส่ะดวก

ส่งผลใหผู้้บรโิภคไมส่ามารถคาดหวัง
รสชาติที่แน่นอนในแตล่ะครั้ง การใช้
วัตถุดิบที่ไมส่ม่ำเสมอ: หม่อนที่ใช้ในการ
ผลิตอาจมีคณุภาพไมส่ม่ำเสมอ ข้ึนอยู่กับ
ฤดูกาลหรือการจัดการในกระบวนการ
เพาะปลูก ซึ่งส่งผลใหร้สชาติของน้ำหม่อน
เบอร์รี่มีการเปลี่ยนแปลงในแต่ละครั้ง  
2. ปัญหาด้านบรรจุภณัฑ์ บรรจภุณัฑ์ไม่
ดึงดูดหรือไมส่ามารถป้องกันการเสียหาย
ได้ดี: บรรจภุัณฑ์ท่ีไมส่ามารถเก็บรักษา
คุณภาพของน้ำหม่อนได้ดีพอ เช่น ไม่
สามารถป้องกันการเสื่อมคุณภาพหรือการ
รั่วซึมในระหว่างการขนส่ง นอกจากนี้ 
บรรจภุัณฑ์ทีไ่ม่ดึงดูดสายตาผู้บรโิภคอาจ
ทำให้ผลิตภัณฑ์ดไูม่น่าสนใจเมื่อเทียบกับ
คู่แข่งในตลาด บรรจุภณัฑ์ทีไ่ม่สะดวกต่อ
การใช้งาน: หากบรรจุภณัฑไ์มส่ะดวกต่อ
การเปิดใช้หรือไม่มีการออกแบบท่ีทันสมัย 
อาจทำให้ผู้บริโภครูส้ึกว่าไม่สะดวกในการ
ใช้งานและไม่ต้องการซื้อซ้ำ  
3. ปัญหาด้านการตลาด การสร้างการรับรู้
และการจดจำแบรนด์: น้ำหม่อนเบอร์รี่
อาจยังไม่เป็นท่ีรู้จักหรือจดจำได้ดใีนกลุ่ม
ลูกค้ากลุม่เป้าหมาย เนื่องจากยังไม่มีการ
สร้างแบรนด์ที่แข็งแรงและชัดเจนในตลาด 
การเข้าถึงตลาดท่ีจำกัด: การจำหน่าย
ผลิตภณัฑ์อาจยังอยู่ในวงจำกัด ไมส่ามารถ
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ต่อการเปดิใช้หรือไมม่ีการ
ออกแบบที่ทันสมัย อาจทำให้
ผู้บริโภครูส้ึกว่าไม่สะดวกใน
การใช้งานและไม่ต้องการซื้อ
ซ้ำ  
3. ปัญหาด้านการตลาด การ
สร้างการรับรู้และการจดจำแบ
รนด์: น้ำหม่อนเบอร์รี่อาจยังไม่
เป็นที่รู้จักหรือจดจำได้ดีใน
กลุ่มลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย 
เนื่องจากยังไม่มีการสร้างแบ
รนด์ที่แข็งแรงและชัดเจนใน
ตลาด การเข้าถึงตลาดที่จำกดั: 
การจำหน่ายผลติภณัฑ์อาจยัง
อยู่ในวงจำกัด ไม่สามารถขยาย
ตลาดไดม้ากพอ เช่น การ
เข้าถึงตลาดในพ้ืนท่ี
ต่างประเทศหรือกลุม่ลูกค้าท่ี
มองหาผลติภณัฑ์เพื่อสุขภาพ
โดยเฉพาะ 4. ปัญหาด้านการ
แข่งขันในตลาด การแข่งขันสูง
ในตลาดเครื่องดื่มเพื่อสุขภาพ: 
ตลาดเครื่องดืม่เพื่อสุขภาพมี
การแข่งขันสูง โดยเฉพาะ
เครื่องดื่มจากผลไมห้ลากหลาย
ชนิด การที่น้ำหม่อนเบอรร์ี่
ไม่ได้มีจดุขายที่ชัดเจน อาจทำ

ขยายตลาดได้มากพอ เช่น การเขา้ถึง
ตลาดในพ้ืนท่ีต่างประเทศหรือกลุม่ลูกค้าท่ี
มองหาผลติภณัฑ์เพื่อสุขภาพโดยเฉพาะ  
4. ปัญหาด้านการแข่งขันในตลาด การ
แข่งขันสูงในตลาดเครื่องดื่มเพื่อสขุภาพ: 
ตลาดเครื่องดืม่เพื่อสุขภาพมีการแข่งขันสูง 
โดยเฉพาะเครื่องดื่มจากผลไม้หลากหลาย
ชนิด การที่น้ำหม่อนเบอรร์ี่ไม่ได้มจีุดขายที่
ชัดเจน อาจทำให้ไมส่ามารถแยกตวัจาก
ผลิตภณัฑ์คู่แข่งได้ การขาดการโปรโมต
ผลิตภณัฑ์: การขาดแผนการตลาดที่มี
ประสิทธิภาพในการโปรโมตผลิตภณัฑ์ ทำ
ให้ไม่สามารถสร้างการรับรู้หรือกระตุ้น
ยอดขายได้ตามเป้าหมาย แนวทางการ
แก้ไขปัญหา: 1. การปรับปรุงคณุภาพของ
ผลิตภณัฑ์ เพิ่มความสมำ่เสมอในการผลิต: 
คัดเลือกผลหม่อนท่ีมีคณุภาพดีและใช้
มาตรฐานการผลิตที่ควบคมุคณุภาพให้ได้
มาตรฐานเท่ากันในทุกๆ รอบการผลิต 
เพื่อให้รสชาติและคณุภาพของน้ำหม่อน
เบอร์รี่คงที่ พัฒนาผลิตภณัฑส์ูตรใหม่: 
เพิ่มสูตรเครื่องดื่มหม่อนท่ีหลากหลาย เช่น 
น้ำหม่อนผสมกับผลไม้หรือสมุนไพรชนิด
อื่นๆ เพื่อให้ผู้บริโภคมีทางเลือกที่
หลากหลายและช่วยขยายกลุ่มลูกค้า  
2. การพัฒนาบรรจุภณัฑ์ ออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ใหม่: ปรับปรุงบรรจภุัณฑ์ใหส้ามารถ
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ใหไ้ม่สามารถแยกตัวจาก
ผลิตภณัฑ์คู่แข่งได้ การขาด
การโปรโมตผลิตภณัฑ์: การ
ขาดแผนการตลาดท่ีมี
ประสิทธิภาพในการโปรโมต
ผลิตภณัฑ์ ทำให้ไมส่ามารถ
สร้างการรับรู้หรือกระตุ้น
ยอดขายได้ตามเป้าหมาย 

เก็บรักษาน้ำหม่อนไดด้ีขึ้น และออกแบบ
ให้ทันสมัย สวยงาม และสะดวกตอ่การใช้
งาน โดยคำนึงถึงการดึงดดูใจผู้บรโิภคที่
เน้นการดูแลสุขภาพ ใช้วัสดุที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม: คดัเลือกบรรจภุณัฑ์ทีเ่ป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม เพื่อสร้างภาพลักษณ์ที่
ดีและสอดคล้องกับแนวโน้มตลาดที่ใส่ใจ
ต่อสิ่งแวดล้อม  
3. การตลาดและการสร้างแบรนด ์สร้าง
แบรนด์ที่ชัดเจน: พัฒนาแบรนด์ทีเ่น้น
คุณค่าของหม่อนและประโยชน์ต่อสุขภาพ
อย่างชัดเจน พร้อมกับการเล่าเรื่อง 
(Storytelling) เพื่อสร้างความเชื่อมโยง
กับผู้บริโภค ขยายการตลาดออนไลน์: ใช้
โซเชียลมีเดยีและช่องทาง e-commerce 
ในการโปรโมตผลติภณัฑ์ให้เข้าถึงกลุ่ม
ลูกค้าท่ีหลากหลาย และขยายช่องทางการ
จำหน่ายให้ครอบคลุมมากขึ้น เช่น การ
เข้าร่วมแพลตฟอร์มซื้อขายออนไลน์และ
การส่งเสริมการขายผ่านผูม้ีอิทธิพลใน
โซเชียลมีเดยี  
4. การสร้างจุดเด่นใหผ้ลติภณัฑ์ พัฒนา
จุดขายที่ชัดเจน: มุ่งเน้นไปท่ีประโยชน์ต่อ
สุขภาพของน้ำหม่อนเบอรร์ี่ เช่น การเป็น
แหล่งวิตามินและสารต้านอนุมูลอสิระ ซึ่ง
สามารถโปรโมตได้ในฐานะผลิตภณัฑ์เพื่อ
สุขภาพท่ีตอบโจทย์กลุ่มผู้บรโิภคที่รัก
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สุขภาพ จัดโปรโมชั่นและกิจกรรม
การตลาด: จัดแคมเปญการตลาดที่กระตุ้น
การซื้อ เช่น การแจกสินค้าตัวอย่างหรือ
จัดโปรโมช่ันซื้อคู่เพ่ือกระตุ้นยอดขาย
ในช่วงเทศกาลหรือโอกาสพิเศษ 

 24. ผ้าไหมมดัหมี ่
จังหวัดสระแก้ว 

ปัญหาของผลติภณัฑผ์้าไหม
มัดหมี่ สามารถแบ่งออกได้เป็น
หลายดา้น ดังนี้:  
1. ปัญหาด้านคณุภาพของ
ผลิตภณัฑ์ คุณภาพของเส้น
ไหมไม่สม่ำเสมอ: กระบวนการ
ผลิตผ้าไหมมัดหมีต่้องอาศัย
การใช้เส้นไหมคณุภาพสูง แต่
หากเส้นไหมที่ใช้ในการทอมี
คุณภาพไมส่ม่ำเสมอ หรือเส้น
ไหมบางช่วงไม่แข็งแรง อาจทำ
ให้ผลิตภัณฑ์ท่ีไดม้ีความ
แตกต่างในด้านเนื้อผ้าและ
ความทนทาน ส่งผลต่อความ
พึงพอใจของลูกค้า สีของผ้าไม่
ติดทนนาน: สีที่ใช้ในการย้อม
ไหมมดัหมี่บางครั้งอาจไมต่ิด
ทนทาน โดยเฉพาะหาก
กระบวนการย้อมไม่ได้ใช้สีทีม่ี
คุณภาพหรือไม่มีการใช้เทคนิค
การย้อมที่ถูกต้อง ทำให้สีซีด

ปัญหาของผลติภณัฑผ์้าไหมมัดหมี ่
สามารถแบ่งออกได้เป็นหลายด้าน ดังนี้: 
1. ปัญหาด้านคณุภาพของผลิตภณัฑ์ 
คุณภาพของเส้นไหมไมส่ม่ำเสมอ: 
กระบวนการผลติผ้าไหมมัดหมี่ต้องอาศัย
การใช้เส้นไหมคณุภาพสูง แต่หากเส้นไหม
ที่ใช้ในการทอมีคุณภาพไม่สมำ่เสมอ หรือ
เส้นไหมบางช่วงไม่แข็งแรง อาจทำให้
ผลิตภณัฑ์ที่ไดม้ีความแตกต่างในดา้น
เนื้อผ้าและความทนทาน ส่งผลต่อความ
พึงพอใจของลูกค้า สีของผ้าไม่ตดิทนนาน: 
สีที่ใช้ในการย้อมไหมมัดหมี่บางครัง้อาจไม่
ติดทนทาน โดยเฉพาะหากกระบวนการ
ย้อมไมไ่ด้ใช้สีที่มีคณุภาพหรือไม่มกีารใช้
เทคนิคการย้อมที่ถูกต้อง ทำให้สีซดีหรือ
จางหายหลังจากการใช้งานไม่กี่ครัง้ 2. 
ปัญหาด้านต้นทุนการผลติและการจัดการ 
ต้นทุนการผลิตสูง: การผลิตผ้าไหมมัดหมี่
เป็นงานฝีมือท่ีต้องใช้เวลาและแรงงาน
จำนวนมาก ทำให้ต้นทุนการผลติค่อนข้าง
สูง ซึ่งอาจทำให้ผลิตภณัฑ์มรีาคาสงู ส่งผล
ให้ยากในการแข่งขันในตลาดที่มสีนิค้า

 

  
รายได้ทั้งหม

ด 
ก่อนพัฒนา 34,000 

หลังพัฒนา 43,500 

ร้อยละ 27.94 

โครงการพัฒนา 
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หรือจางหายหลังจากการใช้
งานไม่กี่ครั้ง  
2. ปัญหาด้านต้นทุนการผลิต
และการจัดการ ต้นทุนการ
ผลิตสูง: การผลติผ้าไหมมัดหมี่
เป็นงานฝีมือท่ีต้องใช้เวลาและ
แรงงานจำนวนมาก ทำให้
ต้นทุนการผลิตค่อนข้างสูง ซึ่ง
อาจทำให้ผลติภณัฑ์มรีาคาสูง 
ส่งผลใหย้ากในการแข่งขันใน
ตลาดทีม่ีสินค้าราคาถูกกว่า 
การขาดแคลนช่างฝีมือ: 
เนื่องจากการทอผ้าไหมมดัหมี่
ต้องอาศัยทักษะและความ
เชี่ยวชาญของช่างฝีมือท้องถิ่น 
หากขาดแคลนช่างฝมีือหรือ
การฝึกฝนช่างฝีมือรุ่นใหม่ไม่
เพียงพอ อาจทำให้
กระบวนการผลติช้าลงและมี
ความเสีย่งท่ีจะสญูเสียทักษะที่
เป็นเอกลักษณ์นี้ไป  
3. ปัญหาด้านการออกแบบ
และความต้องการของตลาด 
การออกแบบลวดลายไม่
ทันสมัย: ผา้ไหมมัดหมี่มี
ลวดลายดั้งเดิมที่สวยงามและมี
เอกลักษณ์ แต่ในบางครั้งการ
ออกแบบอาจไม่ตอบสนองต่อ
ความต้องการของตลาดใน

ราคาถูกกว่า การขาดแคลนช่างฝมีือ: 
เนื่องจากการทอผ้าไหมมดัหมีต่้องอาศัย
ทักษะและความเชี่ยวชาญของช่างฝีมือ
ท้องถิ่น หากขาดแคลนช่างฝีมือหรือการ
ฝึกฝนช่างฝีมือรุ่นใหมไ่ม่เพียงพอ อาจทำ
ให้กระบวนการผลติช้าลงและมีความเสีย่ง
ที่จะสูญเสียทักษะที่เป็นเอกลักษณ์นี้ไป 3. 
ปัญหาด้านการออกแบบและความ
ต้องการของตลาด การออกแบบลวดลาย
ไม่ทันสมัย: ผ้าไหมมัดหมี่มลีวดลายดั้งเดิม
ที่สวยงามและมีเอกลักษณ์ แต่ในบางครั้ง
การออกแบบอาจไมต่อบสนองต่อความ
ต้องการของตลาดในปัจจุบัน ซึ่งผูบ้ริโภค
ต้องการลวดลายที่ทันสมัยหรือสามารถ
ปรับใช้ในชีวิตประจำวันได้ ความนิยมที่
ลดลง: ผ้าไหมมดัหมี่อาจเผชิญกับความ
นิยมที่ลดลง เนื่องจากผู้บริโภคหันไปใช้
เสื้อผ้าและผ้าชนิดอื่นท่ีมีราคาถูกกว่าและ
สามารถสวมใส่ได้ง่ายขึ้น  
4. ปัญหาด้านการตลาดและการสร้างแบ
รนด์ การขาดการสร้างแบรนด์และ
ภาพลักษณ์ที่ชัดเจน: ผ้าไหมมัดหมี่บาง
รายอาจขาดการสร้างแบรนด์ที่ชัดเจนและ
แข็งแรง ทำให้สินค้าไมส่ามารถสรา้งความ
จดจำหรือมีความแตกต่างจากคู่แข่งได้ 
การเข้าถึงตลาดท่ีจำกัด: ผลติภณัฑ์ผ้าไหม
มัดหมี่อาจยังพ่ึงพาตลาดเฉพาะกลุ่ม เช่น 
ผู้บริโภคที่ช่ืนชอบสินค้าไทยแบบดั้งเดิม 
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ปัจจุบัน ซึ่งผู้บรโิภคต้องการ
ลวดลายที่ทันสมยัหรือสามารถ
ปรับใช้ในชีวิตประจำวันได้ 
ความนิยมที่ลดลง: ผ้าไหม
มัดหมี่อาจเผชิญกับความนิยม
ที่ลดลง เนื่องจากผูบ้ริโภคหัน
ไปใช้เสื้อผ้าและผ้าชนิดอื่นท่ีมี
ราคาถกูกว่าและสามารถสวม
ใส่ได้ง่ายขึ้น  
4. ปัญหาด้านการตลาดและ
การสร้างแบรนด์ การขาดการ
สร้างแบรนด์และภาพลักษณ์ที่
ชัดเจน: ผ้าไหมมดัหมี่บางราย
อาจขาดการสร้างแบรนด์ที่
ชัดเจนและแข็งแรง ทำให้
สินค้าไม่สามารถสร้างความ
จดจำหรือมีความแตกต่างจาก
คู่แข่งได้ การเข้าถึงตลาดที่
จำกดั: ผลิตภณัฑผ์้าไหมมดัหมี่
อาจยังพึ่งพาตลาดเฉพาะกลุม่ 
เช่น ผู้บริโภคที่ช่ืนชอบสินค้า
ไทยแบบดั้งเดิม หรือกลุ่ม
นักท่องเที่ยว ซึ่งอาจไม่
เพียงพอในการขยายตลาดหรือ
เพิ่มยอดขาย  
5. ปัญหาด้านการส่งออก 
ข้อจำกัดในการส่งออก: แม้ว่า

หรือกลุ่มนักท่องเที่ยว ซึ่งอาจไม่เพียงพอ
ในการขยายตลาดหรือเพิ่มยอดขาย  
5. ปัญหาด้านการส่งออก ข้อจำกัดในการ
ส่งออก: แม้ว่าผ้าไหมมดัหมี่จะมีศกัยภาพ
ในการเติบโตในตลาดต่างประเทศ แต่การ
ขาดความรูด้้านการตลาดระหว่างประเทศ
หรือมาตรฐานการส่งออกอาจทำให้การ
ขยายตลาดต่างประเทศเป็นเรื่องทา้ทาย 
แนวทางการแก้ไขปัญหา:  
1. พัฒนาคุณภาพผลิตภณัฑ์ ควบคุม
คุณภาพเส้นไหม: ใช้เส้นไหมที่มี
คุณภาพสูงและมีความสม่ำเสมอในการ
ผลิต พร้อมกับพัฒนาเทคนิคการยอ้มสีให้
มีความคงทน และไม่ซดีจางง่ายหลังการ
ซักหรือใช้งาน พัฒนากระบวนการผลิต: 
นำเทคโนโลยีใหม่ๆ  เข้ามาช่วยในการผลิต 
เพื่อเพ่ิมประสิทธิภาพและลดต้นทุน 
รวมถึงการปรับปรุงกระบวนการทอให้มี
ความคงทนมากขึ้น  
2. ส่งเสริมการฝึกอบรมช่างฝีมือ ส่งเสริม
การฝึกอบรมและสืบทอดทักษะ: จัดอบรม
เพื่อพัฒนาทักษะให้กับช่างฝีมือท้องถิ่น 
โดยเน้นการพัฒนาเทคนิคการทอผ้าไหม
และการสืบทอดทักษะนีไ้ปยังคนรุน่ใหม่  
3. การออกแบบและนวัตกรรมผลติภัณฑ์ 
พัฒนาลวดลายและดีไซน์ท่ีทันสมยั: ศึกษา
ความต้องการของตลาดและปรับลวดลาย
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ผ้าไหมมัดหมี่จะมีศักยภาพใน
การเติบโตในตลาด
ต่างประเทศ แต่การขาด
ความรู้ด้านการตลาดระหว่าง
ประเทศหรือมาตรฐานการ
ส่งออกอาจทำให้การขยาย
ตลาดต่างประเทศเป็นเรื่องท้า
ทาย 

หรือดีไซน์ผ้าไหมมัดหมี่ให้ทันสมัย และ
สามารถปรับใช้ในผลติภณัฑ์ที่หลากหลาย 
เช่น เสื้อผ้า กระเป๋า หรือของใช้ในบ้าน 
เพื่อเพ่ิมความนิยมในกลุ่มผู้บรโิภครุ่นใหม่ 
สร้างผลิตภัณฑ์ท่ีหลากหลาย: ขยาย
ขอบเขตการใช้งานผ้าไหมมดัหมี่ให้มากขึ้น 
เช่น นำผ้าไหมมัดหมี่ไปใช้ในการผลิตของ
ตกแต่งบ้าน เสื้อผ้าร่วมสมยั หรือ
ของขวัญพรีเมียม  
4. การตลาดและการสร้างแบรนด ์สร้าง
แบรนด์ที่แข็งแกร่ง: พัฒนากลยุทธ์การ
สร้างแบรนด์ที่เน้นความเป็นเอกลกัษณ์
และคณุภาพของผ้าไหมมัดหมี่ พรอ้มกับ
การเลา่เรื่องราว (Storytelling) เกี่ยวกับ
กระบวนการผลติและแหล่งที่มาของเส้น
ไหมเพื่อเพิม่มูลค่าและความน่าสนใจ 
ขยายตลาดผ่านช่องทางออนไลน์: ใช้สื่อ
ออนไลน์และโซเชียลมเีดียในการขยายการ
เข้าถึงผู้บริโภคในวงกว้าง รวมถึงการเข้า
ร่วมแพลตฟอร์ม e-commerce เพื่อเพิ่ม
ยอดขายและเข้าถึงกลุ่มลูกค้าใหม่ๆ   
5. ขยายการส่งออก พัฒนามาตรฐานการ
ส่งออก: เตรียมความพร้อมในการส่งออก 
โดยพัฒนาความรู้เกี่ยวกับกฎระเบยีบและ
มาตรฐานการส่งออกของประเทศ
เป้าหมาย รวมถึงการสร้างเครือข่าย
พันธมิตรทางธุรกิจในต่างประเทศ 
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 25. กระเป๋าผ้าปางสีดา 

จังหวัดสระแก้ว 
ปัญหาของผลติภณัฑ์กระเป๋า
ผ้าปางสีดา สามารถแบ่งออก
ได้เป็นหลายด้าน ดังน้ี: 1. 
ปัญหาด้านคณุภาพของ
ผลิตภณัฑ์ คุณภาพของผ้าที่ใช้
ผลิตไมส่ม่ำเสมอ: วัตถุดิบที่ใช้
ในการผลติกระเป๋า เช่น ผ้า 
อาจมีคุณภาพไม่สมำ่เสมอ ทำ
ให้กระเป๋าทีไ่ด้มีความคงทนท่ี

แนวทางการแก้ไขปัญหา: 1. การปรับปรุง
คุณภาพผลติภณัฑ์ คัดเลือกวัตถดุบิ
คุณภาพสูง: เลือกใช้ผ้าที่มีคณุภาพดีและมี
ความทนทาน เพื่อให้กระเป๋ามีอายุการใช้
งานยาวนานและทนทานต่อการใช้งานใน
ชีวิตประจำวัน ปรับปรุงกระบวนการผลิต: 
ควบคุมคุณภาพในการตดัเย็บเพื่อให้ได้
มาตรฐานและลดความผดิพลาดในข้ันตอน
การผลิต โดยอาจใช้เครื่องมือหรือ

 

  
รายได้ทั้งหม

ด 
ก่อนพัฒนา 42,000 

หลังพัฒนา 48,500 

ร้อยละ 15.48 
 

โครงการพัฒนา 
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แตกต่างกัน ซึ่งส่งผลต่อความ
พึงพอใจของลูกค้า ปัญหาด้าน
การตัดเย็บ: กระเป๋าผ้าอาจมี
ปัญหาด้านการตดัเย็บทีไ่ม่แน่น
หนาหรือมีความผดิพลาดใน
การผลิต เช่น การเย็บไม่
เรียบร้อย รอยเยบ็ไม่แข็งแรง 
หรือขอบกระเปา๋หลดุง่าย ซึ่ง
ส่งผลต่อความคงทนและอายุ
การใช้งาน 2. ปัญหาด้านการ
ออกแบบ การออกแบบไม่
ดึงดูดใจลูกคา้: กระเป๋าผ้าทีม่ี
ลวดลายหรือการออกแบบท่ีไม่
สอดคล้องกับเทรนด์หรือความ
นิยมของตลาด อาจทำให้
สินค้าไม่น่าสนใจหรือไม่
สามารถแข่งขันกับผลิตภณัฑ์
จากแบรนด์อื่นท่ีมดีีไซน์ท่ีโดด
เด่นได้ การออกแบบที่ไม่
ตอบสนองต่อการใช้งาน: 
กระเป๋าผ้าบางครั้งอาจมีการ
ออกแบบที่ไม่สอดคล้องกับการ
ใช้งานในชีวิตประจำวันของ
ผู้บริโภค เช่น ขนาดที่ไม่
เหมาะสม ช่องใส่ของไม่
เพียงพอ หรือสายสะพายที่ไม่
ทนทาน 3. ปัญหาด้าน

เทคโนโลยีที่ช่วยในการตัดเย็บให้มี
ประสิทธิภาพมากขึ้น 2. การพัฒนาดีไซน์
และการใช้งาน ออกแบบกระเปา๋ที่
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค: 
พัฒนาดีไซน์ท่ีสอดคล้องกับเทรนด์แฟช่ัน
หรือความต้องการของลูกค้า เช่น การเพิ่ม
ช่องใส่ของที่หลากหลาย สายสะพายที่
ทนทาน หรือขนาดกระเป๋าที่เหมาะสมกับ
การใช้งานในแต่ละวัน สร้างลวดลายที่เป็น
เอกลักษณ์: นำเสนอการออกแบบที่สื่อถึง
เอกลักษณ์ของท้องถิน่ เช่น ลวดลายจาก
ธรรมชาติหรือวัฒนธรรมท้องถิ่น เพื่อเพิ่ม
ความน่าสนใจและสร้างความแตกต่าง
ให้กับสินค้า 3. การสร้างแบรนด์และ
การตลาด พัฒนาแบรนด์ที่แข็งแกร่ง: 
สร้างแบรนด์ที่สื่อถึงคุณภาพและความ
เป็นเอกลักษณ์ของกระเป๋าผ้าปางสีดา 
โดยเน้นคณุค่าในด้านการสนับสนนุชุมชน
หรือการอนุรักษส์ิ่งแวดล้อม ซึ่งจะช่วย
สร้างการจดจำและเพิม่ความน่าสนใจ
ให้กับผลิตภณัฑ์ ขยายช่องทางการตลาด
ออนไลน์: ใช้แพลตฟอร์มออนไลนแ์ละ
โซเชียลมีเดยีในการโปรโมตและจำหน่าย
ผลิตภณัฑ์ เพื่อเข้าถึงกลุ่มลูกค้าท่ีกว้างขึ้น 
รวมถึงการเข้าร่วมงานแสดงสินค้าหรืออี
เวนต์เพือ่นำเสนอผลิตภณัฑต์่อกลุม่ลูกค้า
ใหม่ 4. การควบคมุต้นทุนและการตั้ง
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การตลาดและการสรา้งแบรนด์ 
ขาดการสร้างแบรนด์ที่ชัดเจน: 
กระเป๋าผ้าปางสดีาอาจยังไม่มี
การสร้างแบรนด์ที่ชัดเจน ทำ
ให้ลูกค้าไม่สามารถจดจำหรือ
แยกแยะได้ว่าเป็นผลติภณัฑ์
ของผู้ผลิตรายใด ส่งผลให้
สินค้ายังไม่สามารถสร้างความ
โดดเด่นในตลาดได้ การเข้าถึง
ตลาดที่จำกัด: ผลิตภัณฑ์อาจ
ยังมีการกระจายสินค้าใน
วงจำกัดและยังไมส่ามารถ
เข้าถึงกลุ่มลูกคา้กลุ่มใหม่ๆ 
หรือกลุ่มลูกค้าท่ีมีศักยภาพได้
อย่างเต็มที่ 4. ปัญหาด้าน
ต้นทุนการผลิตและการตั้ง
ราคา ต้นทุนการผลติสูง: การ
ผลิตกระเป๋าผ้าทีม่ีคุณภาพต้อง
ใช้วัตถุดิบและแรงงานฝมีือท่ีดี 
ทำให้ต้นทุนการผลิตสูงขึ้น 
ส่งผลใหร้าคาขายอาจสูงกว่า
คู่แข่งในตลาด การตั้งราคาทีไ่ม่
เหมาะสม: หากราคาของ
กระเป๋าผ้าปางสดีาสูงเกินไป
เมื่อเทียบกับความคุ้มค่าและ
คุณภาพของผลิตภัณฑ์ อาจทำ
ให้ลูกค้าไม่ตัดสินใจซื้อหรือ

ราคา เพิ่มประสิทธิภาพในการผลติ: ใช้
เทคโนโลยีหรือนวตักรรมที่ช่วยในการผลิต
กระเป๋าผ้า เพื่อลดต้นทุนการผลิตในระยะ
ยาว และทำให้สามารถตั้งราคาขายได้ใน
ระดับที่เหมาะสมกับกลุ่มลูกค้าเปา้หมาย 
การตั้งราคาใหเ้หมาะสมกับคุณค่า: ตั้ง
ราคาผลิตภัณฑ์ท่ีสอดคล้องกับคุณภาพ
และเอกลักษณ์ของกระเป๋าผ้า โดยเน้น
การให้ข้อมูลเกีย่วกับความคุม้ค่าและการ
สนับสนุนชุมชนท้องถิ่น เพื่อลดความกังวล
ของลูกค้าในเรื่องราคาทีสู่งกว่าผลติภัณฑ์
ทั่วไป 
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มองหาสินค้าท่ีมรีาคาถูกกว่า 
5. ปัญหาด้านการแข่งขันใน
ตลาด การแข่งขันจาก
ผลิตภณัฑ์อื่น: กระเป๋าผ้าเป็น
ผลิตภณัฑ์ที่มีคู่แข่งจำนวนมาก
ในตลาด โดยเฉพาะสินค้าท่ี
ผลิตด้วยเทคโนโลยีทันสมัย
และใช้ต้นทุนการผลติต่ำ 
กระเป๋าผ้าที่ผลิตแบบดั้งเดิม
อาจไมส่ามารถแข่งขันได้ในแง่
ของราคาและการผลิตใน
ปริมาณมาก 

 26. วิสาหกิจชุมชนแปรรูป
พืชเศรษฐกิจไรดุ่จตะวัน 
จังหวัดสระแก้ว 

ปัญหาของผลติภณัฑ์ครีม
นวดสปา สามารถแบ่งออกเป็น
หลายดา้น ดังนี้: 1. ปัญหา
ด้านคุณภาพของผลติภณัฑ์ 
ประสิทธิภาพในการบำรุงผิว
หรือเส้นผมไม่เพียงพอ: ครมี
นวดสปาที่มสี่วนผสมที่ไม่ได้
คุณภาพหรือไม่เพียงพออาจไม่
สามารถบำรุงผิวหรือเส้นผมได้
อย่างที่โฆษณาไว้ ทำให้
ผู้บริโภคไม่พึงพอใจในผลลัพธ์ 
และอาจไม่ซื้อซ้ำ การแพ้หรือ
การระคายเคือง: ส่วนผสมบาง
ชนิดในครีมนวดสปาอาจทำให้
เกิดการแพ้หรือระคายเคืองต่อ

ปัญหาของผลติภณัฑ์ครีมนวดสปา 
สามารถแบ่งออกเป็นหลายด้าน ดงันี้: 1. 
ปัญหาด้านคณุภาพของผลิตภัณฑ ์
ประสิทธิภาพในการบำรุงผิวหรือเส้นผมไม่
เพียงพอ: ครีมนวดสปาท่ีมีส่วนผสมที่ไมไ่ด้
คุณภาพหรือไม่เพียงพออาจไมส่ามารถ
บำรุงผิวหรือเส้นผมได้อย่างท่ีโฆษณาไว้ 
ทำให้ผู้บริโภคไม่พึงพอใจในผลลัพธ์ และ
อาจไม่ซื้อซ้ำ การแพ้หรือการระคายเคือง: 
ส่วนผสมบางชนิดในครีมนวดสปาอาจทำ
ให้เกิดการแพ้หรือระคายเคืองต่อผู้ใช้งาน 
โดยเฉพาะหากมีการใช้สารเคมีที่ไม่
ปลอดภัยหรือสารกันเสียที่เป็นอันตราย 
ซึ่งส่งผลเสียต่อภาพลักษณ์ของผลติภัณฑ์ 
กลิ่นที่ไมเ่ป็นที่นิยม: กลิ่นของครมีนวดส

 

 
รายได้ทั้งหม

ด 
ก่อนพัฒนา 8,930 

หลังพัฒนา 11,290 

ร้อยละ 26.43 

 
 

โครงการพัฒนา 
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ผู้ใช้งาน โดยเฉพาะหากมีการ
ใช้สารเคมีทีไ่ม่ปลอดภยัหรือ
สารกันเสียที่เป็นอันตราย ซึ่ง
ส่งผลเสียต่อภาพลักษณ์ของ
ผลิตภณัฑ์ กลิ่นท่ีไม่เป็นท่ีนิยม: 
กลิ่นของครีมนวดสปามผีล
สำคัญต่อการเลือกซื้อ หาก
กลิ่นไม่ถูกใจผู้ใช้หรือแรง
เกินไป อาจทำให้ลูกคา้เลือกใช้
ผลิตภณัฑ์อื่นที่มีกลิ่นหอมและ
อ่อนโยนมากกว่า 2. ปญัหา
ด้านบรรจุภณัฑ์ บรรจุภณัฑไ์ม่
สะดวกต่อการใช้งาน: หาก
บรรจภุัณฑ์ของครมีนวดสปา
ไม่สะดวกต่อการเปดิ-ปิดหรือ
การกดใช้ อาจทำให้ลูกค้ารูส้ึก
ไม่สะดวกและไม่อยากใช้งาน
ต่อ บรรจภุัณฑไ์มส่ามารถ
รักษาคุณภาพของครีมนวดได้: 
ครีมนวดสปาบางชนิดอาจ
สูญเสียคณุภาพหรือเปลี่ยน
สภาพหากบรรจภุัณฑ์ไมไ่ด้
ออกแบบมาเพื่อป้องกันการ
ปนเปื้อนหรือการระเหยของ
กลิ่นและส่วนผสมทีส่ำคัญ 3. 
ปัญหาด้านการตลาดและการ
สร้างแบรนด์ การขาดจุดเด่นที่

ปามีผลสำคญัต่อการเลือกซื้อ หากกลิ่นไม่
ถูกใจผู้ใช้หรือแรงเกินไป อาจทำให้ลูกค้า
เลือกใช้ผลติภณัฑ์อื่นที่มีกลิ่นหอมและ
อ่อนโยนมากกว่า 2. ปญัหาด้านบรรจุ
ภัณฑ์ บรรจภุัณฑไ์มส่ะดวกต่อการใช้งาน: 
หากบรรจภุัณฑ์ของครีมนวดสปาไม่
สะดวกต่อการเปดิ-ปิดหรือการกดใช้ อาจ
ทำให้ลูกค้ารูส้ึกไม่สะดวกและไม่อยากใช้
งานต่อ บรรจุภณัฑไ์มส่ามารถรักษา
คุณภาพของครมีนวดได้: ครมีนวดสปา
บางชนิดอาจสูญเสียคณุภาพหรือเปลี่ยน
สภาพหากบรรจภุัณฑ์ไมไ่ด้ออกแบบมา
เพื่อป้องกันการปนเปื้อนหรือการระเหย
ของกลิ่นและส่วนผสมที่สำคญั 3. ปัญหา
ด้านการตลาดและการสร้างแบรนด์ การ
ขาดจุดเด่นที่แตกต่างจากคูแ่ข่ง: ในตลาด
ครีมนวดสปามีการแข่งขันสูง หาก
ผลิตภณัฑ์ไม่มีจดุขายที่ชัดเจน เชน่ 
ส่วนผสมที่เป็นธรรมชาตหิรือการบำรุงท่ี
ล้ำลึก ผลิตภณัฑ์อาจถูกมองว่าเหมือนกับ
แบรนด์อื่นๆ และไม่สามารถดึงดูดลูกค้า
ใหม่ได้ การสรา้งแบรนด์ที่ยังไม่ชัดเจน: 
หากแบรนดไ์มส่ามารถสรา้งภาพลกัษณ์ที่
น่าเชื่อถือหรือแตกต่างจากคู่แข่งในตลาด
ได้ อาจทำให้ลูกคา้ไมเ่กิดความจดจำและ
ไม่เลือกใช้ผลิตภณัฑ์ 4. ปญัหาด้านการ
จัดจำหน่ายและช่องทางการขาย การ
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แตกต่างจากคู่แข่ง: ในตลาด
ครีมนวดสปามีการแข่งขันสูง 
หากผลติภณัฑไ์ม่มีจดุขายที่
ชัดเจน เช่น ส่วนผสมที่เป็น
ธรรมชาติหรือการบำรุงท่ีล้ำลึก 
ผลิตภณัฑ์อาจถูกมองว่า
เหมือนกับแบรนด์อื่นๆ และไม่
สามารถดึงดูดลูกค้าใหมไ่ด้ 
การสร้างแบรนด์ที่ยังไม่
ชัดเจน: หากแบรนด์ไม่
สามารถสรา้งภาพลักษณ์ที่
น่าเชื่อถือหรือแตกต่างจาก
คู่แข่งในตลาดได้ อาจทำให้
ลูกค้าไม่เกิดความจดจำและไม่
เลือกใช้ผลติภณัฑ์ 4. ปญัหา
ด้านการจดัจำหน่ายและ
ช่องทางการขาย การกระจาย
สินค้าท่ีจำกัด: ผลติภณัฑ์ครีม
นวดสปาอาจยังไม่มีการจัด
จำหน่ายที่ครอบคลุมทุก
ช่องทาง หรือการกระจาย
สินค้ายังจำกัดในบางพื้นที่ ทำ
ให้ลูกค้าเข้าถึงผลิตภัณฑไ์ด้
ยาก การขาดการโปรโมตใน
ตลาดออนไลน์: ตลาดออนไลน์
เป็นช่องทางสำคัญในการโปร
โมตสินค้าปัจจุบัน หากไมม่ี

กระจายสินค้าท่ีจำกดั: ผลิตภณัฑค์รีม
นวดสปาอาจยังไม่มีการจัดจำหน่ายที่
ครอบคลมุทุกช่องทาง หรือการกระจาย
สินค้ายังจำกัดในบางพื้นที่ ทำให้ลกูค้า
เข้าถึงผลิตภัณฑ์ได้ยาก การขาดการโปร
โมตในตลาดออนไลน์: ตลาดออนไลน์เป็น
ช่องทางสำคัญในการโปรโมตสินคา้
ปัจจุบัน หากไมม่ีการทำตลาดออนไลน์
อย่างเข้มแข็ง อาจทำให้ผลิตภัณฑไ์ม่เป็นท่ี
รู้จักหรือไม่สามารถเข้าถึงกลุ่มลูกค้าใหม่ๆ 
ได้ 5. ปญัหาดา้นส่วนผสมและความ
ปลอดภัย การใช้สารเคมีที่อาจเปน็
อันตราย: หากครีมนวดสปามีการใช้
สารเคมีที่ไม่ได้มาตรฐานหรือสารเคมีที่
เป็นอันตราย เช่น สารกันเสียที่ทำให้เกิด
การระคายเคือง อาจส่งผลเสียต่อสุขภาพ
ของผู้ใช้และทำให้ภาพลักษณ์ของแบรนด์
เสียหาย การขาดมาตรฐานและการรับรอง
ความปลอดภัย: หากผลติภณัฑ์ไมม่ีการ
รับรองจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องหรือขาด
มาตรฐานการผลิต อาจทำใหลู้กคา้ไม่
มั่นใจในคุณภาพและความปลอดภัยของ
สินค้า แนวทางการแก้ไขปญัหา: 1. การ
ปรับปรุงคณุภาพผลิตภัณฑ์ ใช้ส่วนผสมที่
มีคุณภาพและปลอดภัย: ควรเลือกใช้
ส่วนผสมที่มีคณุภาพสูงและปลอดภัยต่อ
ผู้ใช้ เช่น ส่วนผสมจากธรรมชาติหรือสาร
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การทำตลาดออนไลน์อย่าง
เข้มแข็ง อาจทำให้ผลิตภณัฑ์
ไม่เป็นท่ีรู้จักหรือไมส่ามารถ
เข้าถึงกลุ่มลูกคา้ใหม่ๆ ได้ 5. 
ปัญหาด้านส่วนผสมและความ
ปลอดภัย การใช้สารเคมีที่อาจ
เป็นอันตราย: หากครีมนวดส
ปามีการใช้สารเคมีทีไ่มไ่ด้
มาตรฐานหรือสารเคมีที่เป็น
อันตราย เช่น สารกันเสียที่ทำ
ให้เกิดการระคายเคือง อาจ
ส่งผลเสียต่อสุขภาพของผู้ใช้
และทำให้ภาพลักษณ์ของแบ
รนด์เสียหาย การขาด
มาตรฐานและการรับรองความ
ปลอดภัย: หากผลิตภัณฑไ์มม่ี
การรับรองจากหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องหรือขาดมาตรฐาน
การผลิต อาจ 

สกัดที่มีประสิทธิภาพในการบำรุงผิวและ
เส้นผม พร้อมกับลดการใช้สารเคมีที่อาจ
เป็นอันตรายต่อสุขภาพ พัฒนาสูตรครีมที่
เหมาะกับทุกสภาพผิวหรือผม: ครมีนวดส
ปาควรมสีูตรทีต่อบสนองต่อความต้องการ
ของผู้ใช้ที่มีสภาพผิวหรือเส้นผมแตกต่าง
กัน เช่น สูตรสำหรับผิวบอบบาง แห้ง 
หรือมัน เพื่อตอบโจทย์กลุ่มลูกค้าที่
หลากหลาย 2. ปรับปรุงบรรจภุัณฑ์ 
ออกแบบบรรจุภณัฑ์ใหส้ะดวกและใช้งาน
ง่าย: ปรับปรุงบรรจุภณัฑ์ให้ใช้งานง่าย 
เช่น ขวดที่เปิด-ปิดสะดวกหรือสามารถบีบ
ใช้ได้ง่าย พร้อมทั้งเพิ่มความสามารถใน
การรักษาคณุภาพผลติภณัฑ์ได้นานข้ึน ใช้
วัสดุบรรจุภณัฑ์ที่ปลอดภยัและเปน็มิตร
กับสิ่งแวดล้อม: เลือกใช้วัสดุบรรจภุัณฑ์ที่
สามารถย่อยสลายได้หรือเป็นมติรกับ
สิ่งแวดล้อม เพ่ือสร้างภาพลักษณข์องแบ
รนด์ที่ใส่ใจสิ่งแวดล้อม 3. การสรา้งแบ
รนด์และการตลาด พัฒนาแบรนดท์ี่ชัดเจน
และโดดเด่น: สร้างภาพลักษณ์ของแบรนด์
ที่เน้นคุณค่าและความเป็นเอกลักษณ์ เช่น 
การใช้ส่วนผสมจากธรรมชาติ หรอื
ผลิตภณัฑ์ที่เหมาะกับการใช้งานในสปา 
โดยสื่อสารให้ชัดเจนถึงจุดเด่นท่ีแตกต่าง
จากคู่แข่ง เพิ่มการตลาดออนไลน์: ใช้
ช่องทางออนไลน์ในการโปรโมตผลิตภณัฑ์ 
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เช่น โซเชียลมเีดีย เว็บไซต์ e-commerce 
หรือแพลตฟอรม์ออนไลน์อ่ืนๆ เพือ่ขยาย
การเข้าถึงลูกค้ากลุ่มใหม่ๆ  และเพิม่
ยอดขาย 4. ขยายช่องทางการจัดจำหน่าย 
เพิ่มการจดัจำหน่ายในร้านค้าตา่งๆ: ขยาย
การกระจายสินค้าผ่านร้านค้าท่ัวไป ร้าน
สะดวกซื้อ และร้านค้าออนไลน์ เพื่อเพิ่ม
โอกาสในการเข้าถึงลูกค้าได้ง่ายขึน้ จัด
กิจกรรมโปรโมตสินค้า: จัดกจิกรรมหรือ
แคมเปญส่งเสริมการขาย เช่น การแจก
สินค้าตัวอย่าง การลดราคาช่วงพิเศษ หรือ
การทำโปรโมช่ันร่วมกับสปาและรา้นเสรมิ
สวยเพื่อกระตุ้นยอดขาย 5. การรบัรอง
มาตรฐานและความปลอดภัย รับรอง
มาตรฐานการผลิต: นำผลิตภณัฑไ์ปผ่าน
การรับรองจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น 
อย. หรือมาตรฐานอื่นๆ เพื่อสร้างความ
มั่นใจในคุณภาพและความปลอดภัยของ
ผลิตภณัฑ์ พัฒนาสูตรที่ปลอดภัยสำหรับ
ผู้บริโภค: หลีกเลีย่งการใช้สารเคมทีี่เป็น
อันตรายและส่งเสรมิการใช้ส่วนผสมจาก
ธรรมชาติทีผ่่านการทดสอบว่าปลอดภัย
สำหรับทุกสภาพผิวและผม การแก้ไข
ปัญหาเหล่านี้จะช่วยให้ผลติภณัฑค์รีม
นวดสปามคีุณภาพที่ดีขึ้น ตอบสนองความ
ต้องการของผู้บริโภคได้ดีขึ้น และสามารถ
แข่งขันในตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
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 27. โกโก้ จังหวัดสระแก้ว ญหาของผลติภณัฑ์โกโก้ 
สามารถแบ่งออกได้เป็นหลาย
ด้าน ดังน้ี: 1. ปัญหาด้าน
คุณภาพของผลิตภัณฑ์ ความ
สม่ำเสมอในรสชาติ: ผลิตภัณฑ์
โกโก้อาจมีปญัหาในเรื่องความ
สม่ำเสมอของรสชาติ ซึ่งข้ึนอยู่
กับคุณภาพของวัตถุดิบและ
กระบวนการผลติ หากการคั่ว
หรือการแปรรูปเมลด็โกโกไ้ม่
สม่ำเสมอ ผลิตภัณฑ์ท่ีได้อาจมี
รสชาติที่แตกต่างกันในแต่ละ
ครั้ง คุณภาพของวัตถุดิบไม่
คงที่: เมล็ดโกโก้ที่ใช้ในการ
ผลิตอาจมาจากแหล่งที่มี
คุณภาพแตกต่างกัน ซึ่งส่งผล
ต่อคุณภาพของผลิตภัณฑ์ท่ีได้ 
นอกจากน้ีหากเมล็ดโกโก้ไมไ่ด้
รับการคดัเลือกอย่างดี อาจทำ
ให้เกิดปัญหาด้านรสชาติและ
คุณภาพในผลิตภัณฑ์สดุท้าย 
2. ปัญหาด้านบรรจุภณัฑ์ การ
เก็บรักษาท่ีไมด่ี: โกโกเ้ป็น
ผลิตภณัฑ์ที่ไวต่อความชื้นและ
อุณหภูมิ หากบรรจุภณัฑ์ไม่
สามารถป้องกันความชื้นหรือ
อากาศไดด้ีพอ ผลิตภณัฑ์โกโก้

แนวทางการแก้ไขปัญหา: 1. การปรับปรุง
คุณภาพผลติภณัฑ์ ปรับปรุงกระบวนการ
ผลิต: ใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัยและการ
คัดเลือกวัตถดุิบที่มีคณุภาพสูงเพื่อควบคุม
คุณภาพของผลิตภัณฑ์ใหส้ม่ำเสมอ พร้อม
กับการควบคุมกระบวนการคั่วและแปรรูป
เมลด็โกโก้อย่างละเอียด ใช้วัตถุดบิจาก
แหล่งที่มีมาตรฐาน: คัดเลือกแหลง่วัตถุดิบ
โกโก้ท่ีมีมาตรฐานและการควบคุม
คุณภาพสูง เพื่อให้ได้เมลด็โกโก้ท่ีมี
คุณภาพดีและคงที่ทุกครั้ง 2. ปรบัปรุง
บรรจภุัณฑ์ ใช้บรรจุภณัฑ์ที่สามารถเก็บ
รักษาคุณภาพได้ดี: พัฒนาบรรจุภณัฑ์ที่
สามารถป้องกันความชื้น อากาศ และแสง
ได้ดี เพื่อรักษาความสดใหม่ของผลิตภณัฑ์
โกโก้ให้นานท่ีสุด ออกแบบบรรจภุณัฑ์ให้
ดึงดูดผู้บริโภค: ออกแบบบรรจุภณัฑ์ให้
สวยงามและดึงดดูความสนใจของผู้บริโภค 
โดยเน้นความเป็นเอกลักษณ์ของ
ผลิตภณัฑ์ รวมถึงการออกแบบที่
เหมาะสมกับตลาดเป้าหมาย 3. การตลาด
และการสรา้งแบรนด์ สร้างจุดเด่นที่
แตกต่าง: พัฒนาจุดขายที่ชัดเจน เช่น การ
เน้นว่าเป็นผลิตภัณฑ์ออร์แกนิก ปลอด
สารเคมี หรือการใช้เมลด็โกโก้คณุภาพ
พิเศษเพื่อสร้างความแตกต่างจากคู่แข่ง 
สร้างแบรนด์ที่ชัดเจนและมเีอกลักษณ์: 

  รายได้ทั้งหมด 

ก่อนพัฒนา 142,000 

หลังพัฒนา 168,500 

ร้อยละ 18.66 

 

 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

จะสญูเสยีความสดใหม่และ
รสชาตไิปได้ง่าย บรรจุภณัฑ์ไม่
ดึงดูดผู้บริโภค: บรรจุภณัฑ์ที่
ไม่สวยงามหรือไม่โดดเด่นอาจ
ทำให้ผลิตภัณฑ์โกโกดู้ไม่
น่าสนใจเมื่อเปรียบเทียบกับ
คู่แข่ง ซึ่งอาจทำให้ผู้บริโภค
เลือกซื้อสินคา้ยี่ห้ออ่ืน 3. 
ปัญหาด้านการตลาดและการ
สร้างแบรนด์ ขาดจุดเด่นท่ี
แตกต่างจากคู่แข่ง: ในตลาด
โกโก้ท่ีมีการแข่งขันสูง หาก
ผลิตภณัฑ์โกโกไ้มม่ีจุดขายท่ี
ชัดเจน เช่น การเน้นคณุค่า
ด้านสุขภาพ การเป็น
ผลิตภณัฑ์ออร์แกนิก หรือการ
ใช้เมล็ดโกโก้คุณภาพพิเศษ 
อาจทำให้ผลติภณัฑ์ไม่สามารถ
แข่งขันได้ในตลาด การสร้าง
แบรนด์ที่ไม่ชัดเจน: การสร้าง
แบรนด์ที่ยังไม่สามารถสร้าง
ภาพลักษณ์ที่แข็งแกร่งและ
น่าเชื่อถือ อาจทำให้ผู้บริโภค
ไม่สามารถจดจำหรือรับรู้ถึง
คุณค่าของผลิตภณัฑไ์ด้ 4. 
ปัญหาด้านการกระจายสินค้า 
การเข้าถึงตลาดท่ีจำกัด: 

สร้างแบรนด์ที่เน้นความเป็นเอกลกัษณ์
และคณุค่าของผลิตภณัฑ์ เช่น การเล่า
เรื่องราวเกี่ยวกับแหล่งที่มาของเมล็ดโกโก้ 
หรือกระบวนการผลิตที่ใส่ใจใน
รายละเอียด เพื่อสร้างความเช่ือมัน่ใน
คุณภาพของผลิตภัณฑ์ 4. ขยายช่อง
ทางการจัดจำหน่าย เพิ่มการเข้าถงึตลาด
ออนไลน์: ขยายการขายผ่านช่องทาง
ออนไลน์ เช่น e-commerce และโซเชียล
มีเดีย เพื่อเข้าถึงกลุ่มลูกค้าที่กว้างขึ้นและ
เพิ่มโอกาสในการขยายตลาดต่างประเทศ 
สร้างพันธมิตรทางการค้า: พัฒนาความ
ร่วมมือกับร้านค้าขนาดใหญ่ ตัวแทน
จำหน่าย หรือร้านกาแฟท่ีมีชื่อเสียง เพื่อ
ขยายการกระจายสินค้าและเข้าถึงกลุ่ม
ลูกค้าท่ีหลากหลายขึ้น 5. ลดต้นทุนและ
เพิ่มประสิทธิภาพในการผลติ ปรับปรุง
กระบวนการผลติเพื่อลดต้นทุน: ใช้
เทคโนโลยีการผลติที่มีประสิทธิภาพเพื่อ
ช่วยลดต้นทุนในการผลติในระยะยาว โดย
ไม่กระทบต่อคณุภาพของผลติภณัฑ์ เพิ่ม
ความคุ้มค่าต่อราคา: พัฒนาผลติภณัฑ์ให้
คุ้มค่าต่อราคาที่ตั้งไว้ โดยสร้างความ
เชื่อมั่นในคุณภาพและเอกลักษณข์อง
ผลิตภณัฑ์โกโก้ เพื่อใหลู้กค้ารูส้ึกว่าคุ้ม
ค่าที่จะจ่าย 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ผลิตภณัฑ์โกโก้อาจยังไมม่ีการ
กระจายสินค้าท่ีครอบคลุมทุก
ช่องทาง โดยเฉพาะในช่องทาง
ออนไลน์หรือช่องทางที่
สามารถเข้าถึงกลุ่มลูกค้า
ระดับสูงและตลาดต่างประเทศ 
การขาดพันธมิตรทางการค้า: 
การขาดเครือข่ายพันธมิตรทาง
การค้า เช่น ร้านค้าใหญ่ๆ หรือ
ตัวแทนจำหน่ายที่มีเครือข่ายที่
กว้างขวาง อาจทำให้
ผลิตภณัฑ์ไม่สามารถเข้าถึง
กลุ่มผู้บริโภคได้กว้างขวาง
เพียงพอ 5. ปัญหาด้านต้นทุน
การผลิตและการแข่งขัน 
ต้นทุนการผลิตสูง: การผลิต
โกโก้คุณภาพสูงจำเป็นต้องใช้
เทคโนโลยีและกระบวนการที่มี
คุณภาพ ซึ่งอาจทำให้ต้นทุน
การผลิตสูงขึ้น ส่งผลต่อการตั้ง
ราคาขายที่อาจจะสูงกว่าคู่แข่ง
ในตลาด การแข่งขันสูงใน
ตลาดโกโก้: ตลาดโกโก้มีการ
แข่งขันสูงมาก โดยเฉพาะจาก
แบรนด์ระดับโลกท่ีมีการผลิต
โกโก้ในปริมาณมาก การ
แข่งขันในเรื่องของราคา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

คุณภาพ และการเข้าถึง
ผู้บริโภคเป็นปจัจัยสำคัญที่
ผลิตภณัฑ์โกโก้ขนาดเล็กหรือ
ท้องถิ่นต้องเผชิญ 

 28. กระเป๋าสานพลาสติก 
เยาวลักษณ์ จังหวัดสระแก้ว 

ปัญหาของผลติภณัฑ์กระเป๋า
สานพลาสติก เยาวลักษณ์ 
สามารถแบ่งออกเป็นหลาย
ด้าน ดังน้ี: 1. ปัญหาด้าน
คุณภาพของผลิตภัณฑ์ 
คุณภาพของวัสดุพลาสติก: 
กระเป๋าสานพลาสติกอาจใช้
วัสดุพลาสติกทีไ่ม่ได้มาตรฐาน 
ส่งผลให้ความทนทานของ
กระเป๋าลดลง เช่น พลาสติกที่
เปราะบาง แตกง่าย หรือไม่ทน
ต่อการใช้งานในระยะยาว ทำ
ให้ผู้บริโภคไม่พึงพอใจใน
คุณภาพ การสานท่ีไม่แข็งแรง: 
หากการสานไมไ่ด้ทำอย่าง
ละเอียดหรือแน่นหนา กระเปา๋
อาจมีความแข็งแรงไม่พอ ทำ
ให้เกิดปัญหาการรับนำ้หนักได้
ไม่มาก และเสี่ยงต่อการฉีก
ขาด 2. ปัญหาด้านการ
ออกแบบและความสวยงาม 
การออกแบบที่ไม่ดึงดดู: 
กระเป๋าสานพลาสติกทีม่ีการ

แนวทางการแก้ไขปัญหา: 1. การปรับปรุง
คุณภาพผลติภณัฑ์ ใช้วัสดุพลาสตกิท่ีมี
คุณภาพสูง: ควรเลือกใช้วัสดุพลาสติกที่มี
ความทนทาน ยืดหยุ่น และสามารถ
รองรับน้ำหนักได้ดี เพื่อเพิ่มความแข็งแรง
และอายุการใช้งานของกระเป๋า เพิ่มความ
แข็งแรงในการสาน: พัฒนากระบวนการ
สานให้แน่นหนาและมีความละเอยีดมาก
ขึ้น เพื่อลดปัญหาการขาดง่าย และทำให้
กระเป๋ารับน้ำหนักได้มากข้ึน 2. การ
พัฒนาดีไซน์และการใช้งาน ออกแบบ
กระเป๋าให้ทันสมัยและมเีอกลักษณ์: เพิ่ม
ความหลากหลายของสสีันและลวดลายใน
การออกแบบ โดยให้เหมาะสมกับเทรนด์
แฟช่ันปัจจุบัน และตอบสนองความ
ต้องการของกลุ่มลูกคา้ที่หลากหลาย เพิ่ม
ฟังก์ชันการใช้งานท่ีหลากหลาย: พัฒนา
กระเป๋าใหม้ีช่องเก็บของที่ใช้งานได้จริง 
และออกแบบสายสะพายที่ทนทาน เพื่อให้
เหมาะกับการใช้งานในชีวิตประจำวันและ
ดึงดูดกลุม่ลูกค้าท่ีต้องการความ
สะดวกสบาย 3. การสร้างแบรนดแ์ละ
การตลาด สร้างแบรนด์ที่ชัดเจน: พัฒนา

 รายได้ทั้งหมด 

ก่อนพัฒนา 102,000 

หลังพัฒนา 121,000 

ร้อยละ 18.63 

 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ออกแบบไม่ทันสมยัหรือ
ลวดลายที่ไมด่ึงดูด อาจทำให้
สินค้าไม่สามารถแข่งขันได้ใน
ตลาด โดยเฉพาะเมื่อ
เปรียบเทยีบกับผลิตภณัฑจ์าก
วัสดุอื่นๆ ที่มีการออกแบบท่ี
หลากหลายและทันสมัยกว่า 
ความหลากหลายของดไีซน์ท่ี
จำกัด: หากกระเป๋าสาน
พลาสติกมีลวดลายหรือสีสันท่ี
ไม่หลากหลาย อาจทำให้ลูกค้า
ที่ต้องการสินค้าท่ีมีความ
แตกต่างและเป็นเอกลักษณไ์ม่
สนใจผลิตภณัฑ์ 3. ปัญหาด้าน
บรรจภุัณฑ์และการใช้งาน 
ความสะดวกในการใช้งาน: 
กระเป๋าสานพลาสติกบางรุ่น
อาจมีการออกแบบที่ไม่ตอบ
โจทย์การใช้งาน เช่น สาย
กระเป๋าทีไ่ม่ทนทาน การเปดิ-
ปิดกระเป๋าที่ไมส่ะดวก หรือไม่
มีช่องเก็บของที่เพียงพอ ทำให้
กระเป๋าดูไม่ค่อยใช้งานได้ดี
เท่าที่ควร การบรรจุภณัฑ์ทีไ่ม่
ป้องกันความเสียหาย: หาก
กระเป๋าถูกจดัเก็บหรือขนส่ง
โดยไม่มีบรรจภุัณฑ์ท่ีเหมาะสม 

แบรนด์กระเป๋าสานพลาสติกเยาวลักษณ์
ให้มีเอกลักษณ์ โดยเน้นคุณภาพ ความ
ทนทาน และความเป็นเอกลักษณข์อง
ผลิตภณัฑ์ ซึ่งจะช่วยสร้างการจดจำใน
ตลาด ขยายช่องทางการตลาดออนไลน์: 
ใช้ช่องทางออนไลน์ เช่น เว็บไซต์ e-
commerce หรือโซเชียลมเีดีย ในการโปร
โมตและขายผลติภณัฑ์เพื่อเข้าถึงกลุ่ม
ลูกค้าใหม่ๆ  ที่สนใจสินค้าพื้นบ้านหรืองาน
ฝีมือ 4. การพัฒนาเรื่องสิ่งแวดล้อม 
ส่งเสริมการใช้พลาสติกรีไซเคิล: เพื่อ
รองรับแนวโน้มที่ผูบ้ริโภคหันมาให้
ความสำคญักับผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม ควรพิจารณาการใช้พลาสติกรี
ไซเคลิในการผลติกระเป๋า เพื่อลดปัญหา
ภาพลักษณ์ของพลาสติกและสร้างคุณค่า
ต่อสิ่งแวดล้อม พัฒนาแนวคิดผลิตภัณฑ์ที่
ยั่งยืน: นำเสนอแนวคิดเกี่ยวกับการสรา้ง
สินค้าท่ีทนทาน ใช้ได้นาน และสามารถนำ
กลับมาใช้ใหม่ได้ เพื่อสนับสนุนการลดขยะ
พลาสติกและสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับแบ
รนด์ 5. การบรรจุภณัฑ์และการจดั
จำหน่าย พัฒนาบรรจุภณัฑ์ที่ป้องกัน
สินค้าได้ดี: ออกแบบบรรจุภณัฑ์ทีส่ามารถ
ป้องกันความเสียหายระหว่างการขนส่ง 
และสร้างความประทับใจให้กับลูกค้าเมื่อ
เปิดรับสินค้า กระจายสินค้าผ่านช่องทาง
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อาจทำให้สินค้าเกดิการ
เสียหายระหว่างการขนส่ง ทำ
ให้คุณภาพลดลงเมื่อถึงมือ
ลูกค้า 4. ปญัหาด้านการตลาด
และการสรา้งแบรนด์ การขาด
การสร้างแบรนด์ที่ชัดเจน: 
กระเป๋าสานพลาสติกเยาว
ลักษณ์อาจยังไม่มีการสร้างแบ
รนด์ที่แข็งแรง ทำให้สินค้าขาด
ความจดจำและไมส่ามารถ
สร้างความแตกต่างจากคู่แข่ง
ได้ การเข้าถึงกลุ่มลูกค้า
เป้าหมายที่จำกัด: ผลิตภัณฑ์
อาจมีการทำตลาดที่ยังไม่
ครอบคลมุกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย
ที่หลากหลาย เช่น การเข้าถึง
กลุ่มลูกค้าที่ต้องการสินค้าที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม หรือ
กลุ่มลูกค้าที่มองหากระเป๋าที่มี
ดีไซน์เฉพาะ 5. ปญัหาด้าน
สิ่งแวดล้อมและภาพลักษณ์ 
ภาพลักษณ์ของพลาสติกต่อ
สิ่งแวดล้อม: ปญัหาดา้น
สิ่งแวดล้อมท่ีเกีย่วข้องกับการ
ใช้พลาสติก อาจทำให้กลุม่
ลูกค้าบางกลุม่ที่ให้ความสำคัญ
กับการรักษาสิ่งแวดล้อม

ต่างๆ: เพิ่มการจัดจำหน่ายผ่านร้านค้า
พื้นเมือง ห้างสรรพสินค้า และงานแสดง
สินค้าต่างๆ เพื่อขยายการเข้าถึงกลุ่มลูกค้า
ที่สนใจสินค้าไทยและผลิตภัณฑจ์ากวัสดุ
พืน้บ้าน การแก้ไขปัญหาดังกล่าวจะช่วย
ให้กระเป๋าสานพลาสติกเยาวลักษณ์
สามารถเพิ่มคณุภาพ เพิ่มยอดขาย และ
สร้างความยั่งยืนในตลาดได ้  
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หลีกเลี่ยงการใช้กระเป๋าที่ทำ
จากพลาสติก แม้กระเป๋าจะมี
ความทนทานก็ตาม 

 29. จานกาบมาก  
จังหวัดสระแก้ว 

ปัญหาของผลติภณัฑ์จานกาบ
หมาก สามารถแบ่งออกไดเ้ป็น
หลายดา้น ดังนี้: 1. ปัญหา
ด้านคุณภาพของผลติภณัฑ์ 
ความคงทนและความแข็งแรง: 
จานกาบหมากอาจมีความ
ทนทานน้อยกว่าเมื่อเทียบกับ
จานท่ีทำจากวัสดุอื่น เช่น 
พลาสติกหรือแก้ว ซึ่งอาจเกิด
การแตกหักหรือเสยีหายได้ง่าย 
หากไมไ่ดผ้ลติอย่างมีคณุภาพ
หรือใช้เทคโนโลยีที่ดีพอในการ
ขึ้นรูปจาน การรั่วซึมของ
น้ำมันหรือของเหลว: หาก
กระบวนการผลติไม่ได้
มาตรฐาน จานกาบหมากอาจ
มีปัญหาการรั่วซมึของน้ำมัน
หรือของเหลว ซึ่งส่งผลต่อ
ความสะดวกในการใช้งาน 
โดยเฉพาะเมื่อใช้กับอาหารที่มี
น้ำมันหรือซอส การแตกหัก
ง่ายในสภาพอากาศช้ืน: 
เนื่องจากกาบหมากเป็นวสัดุ
ธรรมชาติ จึงอาจไวต่อการ

1. การปรับปรุงคณุภาพผลิตภณัฑ์ พัฒนา
ความแข็งแรงและทนทานของจาน: ใช้
เทคโนโลยีหรือกระบวนการในการผลิตที่
ช่วยเพิ่มความทนทานและความแข็งแรง
ของจาน เช่น การใช้การเคลือบผวิหรือ
การอัดกาบหมากให้แน่นข้ึน เพื่อให้จาน
สามารถรองรับน้ำหนักอาหารได้มากข้ึน
และไม่แตกหักง่าย การป้องกันการรั่วซึม: 
พัฒนาวิธีการผลติที่ช่วยป้องกันการรั่วซึม
ของจาน โดยอาจใช้การเคลือบหรอืการ
บีบอัดกาบหมากให้แน่นมากข้ึน เพื่อเพิ่ม
ความสามารถในการทนต่อของเหลว 2. 
การจัดหาวตัถุดิบและควบคมุต้นทุน 
พัฒนาการจัดหาวตัถุดิบอย่างยั่งยนื: สร้าง
เครือข่ายกับเกษตรกรในพ้ืนท่ีและส่งเสริม
การปลูกหมากอย่างยั่งยืนเพื่อให้มวีัตถุดิบ
เพียงพอต่อความต้องการในระยะยาว ลด
ต้นทุนการผลิต: คดิค้นนวัตกรรมในการ
ผลิต เช่น การใช้เครื่องจักรหรือเทคโนโลยี
ที่ช่วยลดขั้นตอนและเวลาในการผลิต 
เพื่อให้สามารถลดต้นทุนได้ โดยไมก่ระทบ
ต่อคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 3. การพัฒนา
บรรจภุัณฑ์และการเก็บรักษา ออกแบบ
บรรจภุัณฑ์ที่แข็งแรงและปลอดภยั: 

 

 
รายได้ทั้งหม

ด 
ก่อนพัฒนา 21,000 

หลังพัฒนา 31,000 

ร้อยละ 47.62 
 
 

 
 

โครงการพัฒนา 
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เปลี่ยนแปลงของสภาพอากาศ 
เช่น ความชื้นที่สูงอาจทำให้
วัสดุอ่อนแอลงและเสีย่งต่อการ
แตกหักได้ง่าย 2. ปัญหาด้าน
กระบวนการผลติและวัตถุดิบ 
ความยากในการจดัหาวัตถดุิบ: 
กาบหมากเป็นวสัดุธรรมชาติที่
มีช่วงเวลาที่สามารถเก็บเกีย่ว
ได้ หากมีความต้องการสูง 
หรือเกิดปญัหาทางการเกษตร 
การจัดหาวตัถุดิบอาจไม่
เพียงพอ ทำให้เกิดปัญหาความ
ไม่ต่อเนื่องในการผลติ ต้นทุน
การผลิตที่สูง: การผลิตจาน
จากกาบหมากอาจมีต้นทุนสูง
กว่าการผลิตจานพลาสติกหรือ
วัสดุอื่นๆ เนื่องจากต้องใช้
แรงงานฝีมือและกระบวนการ
ผลิตทีซ่ับซ้อนมากข้ึน 3. 
ปัญหาด้านการบรรจุภณัฑ์และ
การเก็บรักษา การเก็บรักษาท่ี
ยาก: จานกาบหมากอาจไวต่อ
ความช้ืนและการเปลี่ยนแปลง
ของอุณหภูมิ ทำให้ยากต่อการ
เก็บรักษาในระยะเวลานาน
หรือในสภาพแวดล้อมท่ีไม่
เหมาะสม บรรจภุัณฑ์ทีไ่ม่

พัฒนาบรรจุภณัฑ์ทีส่ามารถป้องกันความ
เสียหายระหว่างการขนส่งและจดัเก็บได้ดี 
เช่น การใช้บรรจุภณัฑ์ที่ป้องกันความช้ืน
และการกระแทก เพื่อรักษาคณุภาพของ
จานให้คงเดิมเมื่อถึงมือลูกค้า พัฒนา
วิธีการเก็บรักษาท่ีเหมาะสม: ส่งเสริมการ
จัดเก็บในสภาพแวดล้อมที่เหมาะสมเพื่อ
ยืดอายุการเก็บรักษาผลติภณัฑ์ เช่น การ
แนะนำวิธีการจัดเก็บที่ถูกต้องให้แก่ผู้จัด
จำหน่ายและผู้บริโภค 4. การสร้างแบรนด์
และการตลาด สร้างจุดขายที่ชัดเจน: โปร
โมตคณุสมบัติที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
ของจานกาบหมาก โดยเน้นว่าผลติภัณฑ์นี้
สามารถย่อยสลายได้และไม่ทำลาย
สิ่งแวดล้อม เพ่ือดึงดูดกลุม่ลูกคา้ที่ใส่ใจ
เรื่องสิ่งแวดล้อม ขยายช่องทางการตลาด: 
ใช้สื่อออนไลน์ โซเชียลมีเดีย และ
แพลตฟอร์ม e-commerce ในการโปร
โมตและจำหนา่ยผลิตภัณฑ์ เพื่อเพิ่มการ
เข้าถึงกลุ่มลูกคา้ที่กว้างขึ้น เช่น กลุ่มธุรกิจ
อาหารเพื่อสุขภาพหรือรา้นอาหารที่เน้น
ความยั่งยืน 5. ปรับปรุงด้านราคาและการ
แข่งขัน เพิ่มคุณค่าของผลติภณัฑต์่อ
ผู้บริโภค: นำเสนอเรื่องราวเกี่ยวกบัความ
ยั่งยืนและการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม เพื่อให้
ลูกค้ารับรู้ถึงคุณค่าและยินดีที่จะจา่ยใน
ราคาที่สูงข้ึนเมื่อเปรียบเทียบกับผลิตภณัฑ์
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ป้องกันความเสียหาย: หากไม่
มีบรรจภุัณฑ์ท่ีดีเพียงพอ จาน
กาบหมากอาจเกดิความ
เสียหายระหว่างการขนส่งหรือ
จัดเก็บ ทำให้สินค้ามีคณุภาพ
ลดลงเมื่อถึงมือผู้บรโิภค 4. 
ปัญหาด้านการตลาดและการ
สร้างแบรนด์ การขาดการสร้าง
จุดขายที่ชัดเจน: แม้ว่าจาน
กาบหมากจะเป็นผลิตภัณฑ์ที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม แต่
หากไมไ่ด้มีการโปรโมตหรือ
สร้างแบรนด์ที่ชัดเจน อาจทำ
ให้ผู้บริโภคไม่เห็นคณุค่าและ
ความแตกต่างของผลิตภณัฑ์
เมื่อเปรยีบเทียบกับจานแบบ
อื่น การเข้าถึงตลาดที่จำกัด: 
จานกาบหมากอาจยังไม่เป็นท่ี
รู้จักในตลาดกว้างหรือยังไม่ได้
รับการโปรโมตในกลุม่ลูกค้าท่ี
มองหาสินค้าเพื่อสิ่งแวดล้อม 
ส่งผลใหไ้มส่ามารถเพิ่ม
ยอดขายได้ตามที่คาดหวัง 5. 
ปัญหาด้านราคาและการ
แข่งขัน ราคาสูงกว่าผลติภณัฑ์
ทั่วไป: ด้วยกระบวนการผลติที่
ซับซ้อนและต้นทุนวัตถุดิบที่สูง 

จากวัสดุอื่น พัฒนาโปรแกรมส่งเสริมการ
ขาย: จัดทำโปรโมชั่นหรือแพ็กเกจพิเศษ 
เช่น การลดราคาหรือการจำหน่ายแบบซื้อ
จำนวนมากเพื่อลดราคาเฉลีย่ เพื่อกระตุ้น
ให้ลูกค้าตัดสินใจซื้อได้ง่ายขึ้น 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

จานกาบหมากอาจมีราคาสูง
กว่าจานพลาสติกหรือจานจาก
วัสดุอื่น ซึ่งอาจทำให้ผู้บรโิภค
เลือกซื้อสินคา้ที่มีราคาถูกกว่า
แทน การแข่งขันกับผลิตภัณฑ์
ที่ทำจากวัสดุอื่น: จานจากวัสดุ
ที่ถูกกว่า เช่น พลาสติก โฟม 
หรือกระดาษ มีต้นทุนต่ำกว่า
มาก ทำให้การแข่งขันในด้าน
ราคากลายเป็นข้อเสียเปรียบ
สำหรับจานกาบหมาก 

 30. ผ้าฝ้าทอมือ 
จังหวัดสระแก้ว 
 

ปัญหาของผลติภณัฑผ์้าฝ้ายทอ
มือ สามารถแบ่งออกได้เป็น
หลายดา้น ดังนี้: 1. ปัญหา
ด้านคุณภาพของผลติภณัฑ์ 
ความไมส่ม่ำเสมอของเนื้อผ้า: 
การทอมืออาจทำให้ความ
หนาแน่นของเส้นด้ายหรือ
ความละเอียดของเนื้อผ้าไม่
สม่ำเสมอ เนื่องจากเป็นงาน
ฝีมือท่ีอาศัยทักษะของช่างทอ
ผ้า ความไม่สม่ำเสมอนี้อาจทำ
ให้ลูกค้ารูส้ึกถึงความแตกต่าง
ระหว่างผลิตภัณฑ์แต่ละช้ิน 
ความทนทานของผ้า: ผ้าฝ้าย
ทอมืออาจมีความทนทานน้อย
กว่าผ้าที่ผลิตด้วยเครื่องจักร 

แนวทางการแก้ไขปัญหา: 1. การปรับปรุง
คุณภาพผลติภณัฑ์ เลือกใช้วัตถุดิบ
คุณภาพสูง: ควรใช้ฝ้ายที่มีคณุภาพสูงและ
ทนทาน เพื่อเพิ่มคุณภาพของผลิตภัณฑ์
และความทนทานในการใช้งาน เพื่อสร้าง
ความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภค พัฒนาฝีมือ
และการทอผ้า: จัดอบรมหรือพัฒนาทักษะ
ของช่างทอผ้าให้สามารถทอผ้าไดอ้ย่าง
สม่ำเสมอและมีคณุภาพ โดยการใช้เทคนิค
และเทคโนโลยีที่ช่วยปรับปรุงกระบวนการ
ทอ 2. การลดต้นทุนและเพิ่ม
ความสามารถในการแข่งขัน เพิ่ม
ประสิทธิภาพในการผลิต: หาวิธีการลด
ขั้นตอนการผลิตโดยยังคงรักษาคณุภาพ
ของผลิตภณัฑ์ เช่น การนำเทคโนโลยี
บางส่วนเข้ามาช่วยในกระบวนการทอผ้า 

 

  
รายได้ทั้งหม

ด 
ก่อนพัฒนา 31,050 

หลังพัฒนา 41,000 

ร้อยละ 32.05 
 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

หากเส้นด้ายที่ใช้ในการทอมี
คุณภาพต่ำหรือกระบวนการ
ทอไม่ไดม้าตรฐาน ซึ่งอาจทำ
ให้ผ้าขาดหรือเสยีหายได้ง่าย
เมื่อใช้งาน 2. ปัญหาด้าน
ต้นทุนการผลิตและราคา 
ต้นทุนการผลิตสูง: การทอผ้า
ฝ้ายด้วยมือเป็นกระบวนการที่
ใช้เวลาและแรงงานมาก ทำให้
ต้นทุนการผลิตสูงกว่าการผลิต
ด้วยเครื่องจักร ทำให้ราคาขาย
อาจสูงกว่าผ้าที่ผลิตในโรงงาน 
ซึ่งอาจทำให้ผ้าฝ้ายทอมือมี
ความสามารถในการแข่งขันใน
ตลาดได้น้อยลง การจดัหา
วัตถุดิบที่มีคณุภาพ: การใช้
ฝ้ายคณุภาพสูงอาจมีต้นทุนท่ี
สงู และหากแหล่งวัตถุดิบไม่
เสถียร การจัดหาฝ้ายคุณภาพ
อาจยาก ทำให้ผลติภณัฑ์มี
ความแตกต่างในด้านคุณภาพ
และราคา 3. ปญัหาด้านการ
ออกแบบและความต้องการ
ของตลาด การออกแบบ
ลวดลายที่ไมส่อดคล้องกับเท
รนด์ปัจจุบัน: ผ้าฝา้ยทอมือมัก
มีลวดลายที่สวยงามและเป็น

เพื่อให้สามารถลดต้นทุนการผลติและตั้ง
ราคาให้แข่งขนัไดม้ากขึ้น จัดหาวตัถุดิบ
จากแหล่งท่ียั่งยืน: สร้างเครือข่ายกับแหล่ง
ปลูกฝ้ายทีม่ีคุณภาพและมีความยัง่ยืน 
เพื่อให้สามารถจัดหาวตัถุดิบได้อยา่ง
ต่อเนื่องและคงคณุภาพของฝ้าย 3. การ
ออกแบบที่สอดคล้องกับตลาด พฒันา
ลวดลายและการออกแบบที่ทันสมยั: 
ออกแบบผ้าฝ้ายทอมือใหเ้ข้ากับความ
ต้องการของตลาดปจัจุบัน โดยการ
ผสมผสานลวดลายดั้งเดมิกับการออกแบบ
ที่ทันสมัย เพื่อดึงดูดลูกค้ารุ่นใหมท่ี่
ต้องการสินค้าท่ีมเีอกลักษณ์และรว่มสมัย 
สร้างความหลากหลายในผลิตภณัฑ์: 
นอกจากเสื้อผ้าและเครื่องนุ่งห่ม ผ้าฝ้าย
ทอมือยังสามารถนำไปใช้ในการทำสินค้า
อื่นๆ เช่น กระเป๋า ของใช้ในบ้าน หรือของ
ตกแต่ง เพื่อเพ่ิมความหลากหลายและ
ตอบสนองความต้องการที่หลากหลายของ
ตลาด 4. การสร้างแบรนด์และการตลาด 
สร้างแบรนด์ที่มีความชัดเจนและ
เอกลักษณ์: สร้างแบรนด์ที่เน้นถึงคุณค่า
ของผ้าฝ้ายทอมือและการสนับสนนุชุมชน
ท้องถิ่น โดยการเน้นเรื่องราวและประวัติ
ความเป็นมาของการทอผ้าเพื่อสรา้งความ
เชื่อมโยงกับผู้บริโภค ขยายการตลาด
ออนไลน์: ใช้ช่องทางออนไลน์และ
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

เอกลักษณ์ แตห่ากลวดลาย
และการออกแบบไมไ่ด้ปรับตัว
ให้เข้ากับความต้องการของ
ตลาดในปัจจุบัน อาจทำให้
ผลิตภณัฑ์ไม่ดึงดูดกลุ่มลูกค้า
รุ่นใหม่ที่ต้องการสินค้าท่ี
ทันสมัย ความนยิมในผ้าฝ้าย
ทอมือท่ีลดลง: ในตลาดที่เตม็
ไปด้วยสินค้าราคาถูกและ
ผลิตภณัฑ์จากเครื่องจักร ผา้
ฝ้ายทอมืออาจสญูเสียความ
นิยม เนื่องจากผู้บริโภคส่วน
ใหญ่มองหาสินค้าท่ีสามารถหา
ซื้อได้ง่ายและมรีาคาที่ถูกกว่า 
4. ปัญหาด้านการตลาดและ
การสร้างแบรนด์ การขาดการ
สร้างแบรนด์ที่ชัดเจน: ผ้าฝ้าย
ทอมืออาจยังไม่มีการสร้างแบ
รนด์ที่แข็งแรงพอท่ีจะทำให้
สินค้ามีความโดดเด่นในตลาด 
ทำให้ผู้บริโภคไม่สามารถจดจำ
หรือรับรูคุ้ณค่าของผา้ฝ้ายทอ
มือได้อย่างชัดเจน การเข้าถึง
ตลาดที่จำกัด: การทำตลาดผ้า
ฝ้ายทอมืออาจยังไม่ครอบคลุม
กลุ่มลูกค้าใหม่ๆ ทีส่นใจสินค้า
หัตถกรรม ทำให้ไมส่ามารถ

แพลตฟอร์ม e-commerce ในการขยาย
ตลาดให้กว้างขึ้น เพื่อให้เข้าถึงกลุม่ลูกค้าท่ี
สนใจในสินค้าหตัถกรรมหรือสินคา้ที่มี
เอกลักษณ์จากธรรมชาติ 5. การพัฒนา
และขยายตลาด เพิ่มการเข้าถึงตลาด
ต่างประเทศ: ขยายการตลาดไปยงักลุ่ม
ลูกค้าในต่างประเทศท่ีมีความสนใจในงาน
ฝีมือหรือผลติภณัฑ์จากธรรมชาติ โดยเน้น
คุณภาพและความเป็นเอกลักษณข์องผ้า
ฝ้ายทอมือ เพ่ิมการโปรโมตความยั่งยืน
ของผลิตภณัฑ์: โปรโมตว่าผ้าฝ้ายทอมือ
เป็นผลติภณัฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม
และส่งเสรมิการใช้สินคา้ที่มีความยั่งยืน 
ซึ่งจะดึงดูดกลุ่มลูกค้าท่ีใส่ใจสิ่งแวดล้อม 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ขยายฐานลูกค้าได้อยา่งเต็มที่ 
โดยเฉพาะในกลุ่มลูกค้าท่ีอยู่ใน
เมืองใหญ่หรือในต่างประเทศ 
5. ปัญหาด้านการแข่งขันกับ
สินค้าประเภทอื่น การแข่งขัน
กับสินค้าราคาถูก: ในตลาดที่มี
ผลิตภณัฑ์เสื้อผ้าจำนวนมาก 
ผ้าฝ้ายทอมืออาจประสบ
ปัญหาในการแข่งขันด้านราคา 
เนื่องจากต้นทุนการผลิตสูงกว่า
ผ้าที่ผลิตด้วยเครื่องจักร ซึ่งทำ
ให้ลูกค้าบางกลุ่มเลือก
ผลิตภณัฑ์ที่มีราคาถูกกว่า การ
ทดแทนด้วยวัสดสุังเคราะห์: 
วัสดุสังเคราะห์เช่น โพลีเอ
สเตอร์ หรือผ้าทีผ่ลติด้วย
เครื่องจักรอาจมีความทนทาน
และราคาถูกกว่า ส่งผลให้
ผู้บริโภคบางกลุม่หันมาเลือก
วัสดุเหล่านี้แทนผา้ฝ้ายทอมือ 

 31. ผ้าทอมือบ้านวังยาว 
จังหวัดสระแก้ว 

ปัญหาของผลติภณัฑผ์้าทอมือ
บ้านวังยาว จังหวัดสระแก้ว 
สามารถแบ่งออกได้เป็นหลาย
ด้าน ดังน้ี: 1. ปัญหาด้าน
คุณภาพของผลิตภัณฑ์ ความ
สม่ำเสมอของเนื้อผ้า: 
เนื่องจากการทอมืออาจทำให้

แนวทางการแก้ไขปัญหา: 1. การปรับปรุง
คุณภาพผลติภณัฑ์ เลือกใช้วัตถุดิบที่มี
คุณภาพสูง: คัดเลือกเส้นใยทีม่ีคุณภาพดี 
เช่น ฝ้ายหรือไหมที่ทนทานต่อการใช้งาน 
เพื่อให้ผลิตภัณฑ์มีความคงทนและสร้าง
ความเชื่อมั่นให้กับลูกค้า พัฒนาฝมีือช่าง
ทอ: ส่งเสริมการฝึกฝนช่างทอในชุมชนให้

 

  
รายได้ทั้งหม

ด 
ก่อนพัฒนา 56,050 

หลังพัฒนา 111,000 

ร้อยละ 98.04 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ผ้ามีความแตกต่างในความ
หนา ความละเอียดของ
เส้นด้าย และเนื้อผ้าทีไ่ม่
สม่ำเสมอระหว่างช้ินงาน 
โดยเฉพาะหากช่างทอมีความ
ชำนาญไมเ่ท่ากัน ทำให้สินค้า
สามารถมีคณุภาพไม่เท่ากัน 
คุณภาพของวัตถุดิบ: ผ้าทอมือ
บางครั้งอาจประสบปัญหาด้าน
วัตถุดิบที่ใช้ เช่น เส้นด้ายหรือ
เส้นใยที่ไม่คงทนหรือไม่
เหมาะสมสำหรบัการใช้งาน 
ทำให้ผ้าเสื่อมสภาพไดเ้ร็วหลัง
การใช้งานหรือซักล้าง 2. 
ปัญหาด้านต้นทุนการผลติ 
ต้นทุนการผลิตสูง: การผลิตผ้า
ทอมือเป็นกระบวนการที่ใช้
เวลานานและต้องอาศัยทักษะ
จากช่างฝีมือ ซึ่งทำให้มีต้นทุน
การผลิตที่สูงกว่าผ้าที่ผลิตจาก
โรงงาน จึงทำให้ราคาของผ้า
ทอมืออาจจะสูงและยากใน
การแข่งขันในตลาด ความยาก
ในการจัดหาวัตถดุิบคณุภาพ: 
วัตถุดิบ เช่น เส้นใยฝ้ายหรือ
เส้นไหมที่มีคณุภาพดี อาจมี
ราคาสูงและยากต่อการจดัหา 

มีทักษะและความเช่ียวชาญมากขึน้ 
เพื่อให้สามารถผลิตผา้ที่มีคณุภาพสูงและ
สม่ำเสมอ 2. การลดต้นทุนการผลติ เพิ่ม
ประสิทธิภาพในการผลิต: พิจารณาใช้
เครื่องมือหรือเทคโนโลยีในการช่วยเพิ่ม
ความรวดเร็วในกระบวนการผลิต โดยไม่
ลดทอนคุณภาพ เพื่อให้สามารถผลิตได้
มากขึ้นและลดต้นทุนการผลิต การจัดหา
วัตถุดิบในปริมาณมาก: สร้างเครือข่ายกับ
ผู้ผลิตเส้นด้ายหรือเส้นใยเพื่อจดัหาวัตถุดิบ
ในราคาที่ต่ำลง ซึ่งจะช่วยลดต้นทุนและ
เพิ่มประสิทธิภาพในการผลติ 3. การ
ออกแบบที่สอดคล้องกับความต้องการ
ตลาด พัฒนาลวดลายและการออกแบบที่
ทันสมัย: สร้างสรรคล์วดลายใหม่ๆ  ท่ี
ผสมผสานความเป็นเอกลักษณ์ดั้งเดิมของ
ชุมชนกับดีไซน์ท่ีร่วมสมัย เพื่อดึงดูดกลุม่
ลูกค้ารุ่นใหม่ทีต่้องการสินคา้ที่ใช้งานได้
จริงและมีสไตล์ สร้างผลติภณัฑ์ที่
หลากหลาย: ขยายการใช้ผ้าทอมอืไปสู่
การผลิตสินค้าท่ีหลากหลาย เช่น เสื้อผ้า
แฟช่ัน กระเป๋า ของตกแต่งบ้าน หรือของ
ใช้ในชีวิตประจำวัน เพื่อเพ่ิมความน่าสนใจ
และขยายฐานลูกค้า 4. การสร้างแบรนด์
และการตลาด สร้างแบรนด์ทีม่ีเอกลักษณ์
และชัดเจน: พัฒนาแบรนดผ์้าทอมือบ้าน
วังยาวให้มีเอกลักษณ์และมีเรื่องราวท่ีสื่อ

 

 

 



 

 

~ 141 ~ 

ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ส่งผลให้กระบวนการผลิตผ้ามี
ต้นทุนสูง 3. ปัญหาด้านการ
ออกแบบและความนิยมใน
ตลาด ลวดลายและดไีซน์ท่ีไม่
ทันสมัย: ผา้ทอมือบ้านวังยาว
อาจยังมีลวดลายและการ
ออกแบบที่ดั้งเดิมและไม่
สอดคล้องกับความต้องการ
ของตลาดในปัจจุบัน 
โดยเฉพาะกลุ่มลูกค้ารุ่นใหม่ที่
อาจต้องการผ้าที่มดีีไซน์ร่วม
สมัยหรือสวมใส่ได้ใน
ชีวิตประจำวัน การสร้างความ
แตกต่างในตลาด: ผ้าทอมือ
บ้านวังยาวอาจขาดจุดเด่นท่ีทำ
ให้แตกต่างจากผ้าทอมือใน
พื้นที่อ่ืน ทำให้ยากในการสร้าง
การจดจำและดึงดูดลูกค้าในวง
กว้าง 4. ปัญหาด้านการตลาด
และการสรา้งแบรนด์ การขาด
การสร้างแบรนด์ที่ชัดเจน: 
ผลิตภณัฑ์ผ้าทอมือบ้านวังยาว
อาจยังไมไ่ด้รับการโปรโมต
หรือสรา้งแบรนด์ที่ชัดเจนพอ 
ทำให้สินค้ายังขาดการจดจำใน
ตลาดและไมส่ามารถสร้าง
ความน่าสนใจให้กับผู้บรโิภคได้ 

ถึงความเป็นท้องถิ่นและความยั่งยนื เพื่อ
ดึงดูดกลุม่ลูกค้าท่ีสนใจสินคา้งานฝีมือและ
หัตถกรรมพื้นบ้าน ขยายช่องทางการขาย
ออนไลน์: ใช้แพลตฟอร์มออนไลนแ์ละ
โซเชียลมีเดยีในการขยายการตลาด 
เพื่อให้เข้าถึงกลุ่มลูกคา้ที่หลากหลายมาก
ขึ้น ท้ังในประเทศและตา่งประเทศ 5. 
การแข่งขันและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 
โปรโมตความเป็นมติรกับสิ่งแวดลอ้ม: 
ส่งเสริมว่าผา้ทอมือบ้านวังยาวเปน็
ผลิตภณัฑ์ที่ยั่งยืนและเป็นมติรกับ
สิ่งแวดล้อม ซึ่งสามารถดึงดูดลูกคา้ที่ใส่ใจ
ในสินค้าท่ีส่งเสริมการรักษาสิ่งแวดล้อม
และการใช้วัตถุดบิธรรมชาติ การจดั
กิจกรรมส่งเสริมการขาย: เข้าร่วมงาน
แสดงสินค้าหรืองานเทศกาลที่เน้นสินค้า
หัตถกรรมพื้นบ้าน เพื่อให้สินค้าไดร้ับการ
รับรู้และเป็นท่ีรูจ้ักมากขึ้นในวงกว้าง 
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การเข้าถึงตลาดท่ีจำกัด: 
ผลิตภณัฑ์อาจยังไม่สามารถ
เข้าถึงกลุ่มลูกคา้ที่หลากหลาย 
โดยเฉพาะในตลาดที่มี
ศักยภาพสูง เช่น กลุ่มลูกค้าท่ี
อยู่ในเมืองใหญ่หรือตลาด
ต่างประเทศ 5. ปัญหาด้าน
การแข่งขัน การแข่งขันกับ
สินค้าราคาถูก: ผ้าทอมือบ้าน
วังยาวอาจเผชิญกับการแข่งขัน
จากสินค้าราคาถูกท่ีผลิตจาก
โรงงานอุตสาหกรรมหรือผ้าที่
ผลิตด้วยเครื่องจักร ซึ่งมีต้นทุน
การผลิตตำ่กว่าและสามารถ
จำหน่ายในราคาที่ถูกกว่าได้ 
ความนิยมในผา้ทอมือท่ีลดลง: 
ในยุคที่ผู้บริโภคมักหันไปใช้
สินค้าท่ีทันสมยัและราคาถูก
กว่า ผ้าทอมือท่ีต้องใช้เวลาใน
การผลิตอาจไม่เป็นท่ีต้องการ
เท่าที่ควร ทำให้ความนิยม
ลดลง 

 32. จังหวัดสระแก้วผ้าทอ
สตรีบา้นพรสวรรค ์

ปัญหาของผลติภณัฑผ์้าทอ
สตรีบา้นพรสวรรค์ จังหวัด
สระแก้ว สามารถแบ่งออกได้
เป็นหลายด้าน ดังน้ี: 1. ปญัหา
ด้านคุณภาพของผลติภณัฑ์ 

แนวทางการแก้ไขปัญหา: 1. การปรับปรุง
คุณภาพผลติภณัฑ์ เลือกใช้วัตถุดิบที่มี
คุณภาพสูง: ควรคัดเลือกวัตถดุิบ เช่น เส้น
ฝ้ายหรือไหมทีม่ีคุณภาพและความคงทน
สูง เพื่อให้ผ้าทอมือสามารถใช้งานได้

  รายได้ทั้งหมด 

ก่อนพัฒนา 75,050 

หลังพัฒนา 87,000 

โครงการพัฒนา 
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ความไมส่ม่ำเสมอของเนื้อผ้า: 
การทอมืออาจทำให้ผ้ามคีวาม
ไม่สม่ำเสมอในเนื้อผา้ เช่น 
ความหนาบางของเส้นดา้ยที่
แตกต่างกัน ทำให้คุณภาพของ
ผ้าไม่คงท่ีในทุกช้ิน คุณภาพ
ของวัตถุดิบ: ผ้าที่ใช้ในการทอ
อาจไมไ่ด้ใช้วัตถุดิบคณุภาพสูง 
เช่น เส้นด้ายหรือเส้นไหมที่ไม่
มีความทนทาน หรือมีคณุภาพ
ต่ำ ทำให้ผ้าเสื่อมสภาพได้ง่าย
เมื่อใช้งานจริง 2. ปัญหาด้าน
ต้นทุนการผลิตและราคา 
ต้นทุนการผลิตสูง: การทอผ้า
ด้วยมือเป็นกระบวนการที่ใช้
เวลาและแรงงานมาก ทำให้
ต้นทุนการผลิตสูง ซึ่งส่งผลให้
ราคาผา้ทอมีราคาสูงเมื่อเทยีบ
กับผลติภณัฑ์ที่ผลิตจาก
เครื่องจักรหรือจากแหล่งอื่นที่
มีต้นทุนต่ำกว่า การจัดหา
วัตถุดิบยาก: วัตถุดบิ เช่น ฝ้าย
หรือไหมที่ใช้ทอผ้า อาจมีราคา
แพงหรือจัดหาได้ยาก ส่งผลให้
การผลิตมตี้นทุนสูงข้ึนและทำ
ให้ไม่สามารถผลติได้ในปริมาณ
มาก 3. ปัญหาด้านการ

ยาวนานและมีคุณภาพท่ีดีขึ้น พัฒนา
ทักษะการทอผ้า: ส่งเสรมิการฝึกฝนและ
พัฒนาทักษะช่างทอผ้าในท้องถิ่น เพื่อให้
ผ้ามีคณุภาพสม่ำเสมอและสามารถทอได้
ในมาตรฐานทีสู่งขึ้น 2. การลดต้นทุนการ
ผลิต พัฒนากระบวนการผลิตให้มี
ประสิทธิภาพมากขึ้น: นำเทคโนโลยี
บางส่วนเข้ามาช่วยในการผลติ เชน่ การใช้
เครื่องมือท่ีช่วยทุ่นแรงในข้ันตอนบาง
ขั้นตอน เพื่อลดเวลาการผลติและต้นทุน
แรงงาน สร้างเครือข่ายจัดหาวตัถดุิบ: 
ร่วมมือกับผูผ้ลิตวัตถุดบิ เช่น ผู้ปลกูฝ้าย
หรือไหม เพื่อจัดหาวัตถดุิบในราคาที่ถูกลง
และมีความเสถียรในการจัดหา 3. การ
พัฒนาดีไซน์และการออกแบบใหท้ันสมัย 
พัฒนาลวดลายและดีไซน์ใหม่ๆ: ควรนำ
ลวดลายดั้งเดิมมาปรับใช้ในการออกแบบ
ใหม่ๆ ที่ร่วมสมัย เพื่อให้ผา้ทอมือดู
ทันสมัยและเหมาะสมกับการใช้งานใน
ชีวิตประจำวัน เช่น การออกแบบเสื้อผ้า 
กระเป๋า หรือเครื่องประดับท่ีสอดคล้องกับ
เทรนด์แฟช่ันปัจจุบัน เพิ่มผลติภณัฑ์ที่
หลากหลาย: พัฒนาให้ผ้าทอมือสามารถ
นำไปใช้ในสินค้าท่ีหลากหลาย เช่น เสื้อผ้า
แฟช่ัน กระเป๋า ผ้าคลุมไหล่ หรือของ
ตกแต่งบ้าน เพื่อขยายตลาดและเพิ่ม
ยอดขาย 4. การสร้างแบรนด์และ

ร้อยละ 15.92 
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ออกแบบและการตอบสนอง
ความต้องการของตลาด 
ลวดลายและการออกแบบไม่
ทันสมัย: ลวดลายหรือการ
ออกแบบผ้าทอสตรีบ้าน
พรสวรรค์อาจไม่ตอบสนอง
ความต้องการของตลาด
ปัจจุบัน โดยเฉพาะกลุม่ลูกคา้
ที่ต้องการสินค้าร่วมสมัยและ
ใช้ได้จริงในชีวิตประจำวัน การ
ขาดนวัตกรรมในผลิตภัณฑ์: 
การทอผ้าด้วยมืออาจยังขาด
การนำเทคโนโลยหีรือแนวคิด
ใหม่ๆ เข้ามาพัฒนา ส่งผลให้
ผลิตภณัฑ์ไม่แตกต่างจากคู่แข่ง
และไม่สามารถดึงดูดความ
สนใจของผู้บริโภคที่ต้องการ
สินค้าท่ีมีความพิเศษ 4. 
ปัญหาด้านการตลาดและการ
สร้างแบรนด์ การขาดการสร้าง
แบรนด์ที่ชัดเจน: ผลติภณัฑ์ผา้
ทอสตรีบ้านพรสวรรค์อาจยัง
ไม่มีการสร้างแบรนด์ที่ชัดเจน 
ทำให้สินค้าขาดความโดดเด่น
ในตลาด และไม่สามารถสร้าง
การจดจำในหมู่ผู้บริโภคได้
อย่างมีประสิทธิภาพ การ

การตลาด สร้างแบรนด์ทีม่ีเอกลักษณ์: 
พัฒนาแบรนด์ที่สะท้อนถึงความเป็น
ท้องถิ่นและคุณค่าของงานฝีมือ โดย
สื่อสารถึงความเป็นเอกลักษณ์และคุณค่า
ของผ้าทอสตรีบ้านพรสวรรค์ เช่น การใช้
วัตถุดิบธรรมชาติหรือการทอผ้าที่
สนับสนุนชุมชน ขยายช่องทางการตลาด
ออนไลน์: ใช้แพลตฟอร์ม e-commerce 
และโซเชียลมีเดยีในการขยายตลาดให้
เข้าถึงกลุ่มลูกคา้ที่กว้างขึ้น โดยเฉพาะ
กลุ่มลูกค้าที่อยู่ในเมืองใหญ่หรือ
ต่างประเทศ 5. การแข่งขันในตลาด 
ส่งเสริมความเป็นมิตรกับสิ่งแวดลอ้ม: โปร
โมตว่าผ้าทอสตรีบ้านพรสวรรค์เปน็
ผลิตภณัฑ์ที่เป็นมติรกับสิ่งแวดล้อม ใช้
กระบวนการผลติที่ยั่งยืนและใช้วัตถุดิบ
ธรรมชาติ ซึ่งจะดึงดูดกลุ่มลูกค้าท่ีให้
ความสำคญักับสินค้าที่เป็นมติรกบั
สิ่งแวดล้อม จดัโปรโมช่ันและกิจกรรม
ส่งเสริมการขาย: จัดทำโปรโมชั่น เช่น การ
ลดราคาในช่วงเทศกาล การจดังานแสดง
สินค้าเพื่อทำให้ผลิตภัณฑเ์ป็นที่รู้จกัมาก
ขึ้นในวงกว้าง และสร้างความสนใจให้กับ
กลุ่มลูกค้าใหม่ๆ แนวทางเหล่านี้จะช่วยให้
ผลิตภณัฑ์ผ้าทอสตรบี้านพรสวรรค์
สามารถพัฒนาคุณภาพและสรา้งความ
น่าสนใจในตลาดได้มากขึ้น ตลอดจนเพิ่ม
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เข้าถึงตลาดที่จำกดั: ผลิตภัณฑ์
อาจยังไมส่ามารถเข้าถึงตลาด
ที่หลากหลายได้ โดยเฉพาะ
ตลาดทีม่ีศักยภาพสูง เช่น กลุ่ม
ลูกค้าท่ีอยู่ในเมืองใหญ่ หรือ
ตลาดต่างประเทศท่ีมองหา
สินค้างานฝมีือ 5. ปัญหาด้าน
การแข่งขันกับสินค้าประเภท
อื่น การแข่งขันกับผลิตภัณฑ์ที่
ผลิตจากเครื่องจักร: ผ้าทอสตรี
บ้านพรสวรรค์ต้องแข่งขันกับ
ผลิตภณัฑ์ที่ผลิตจากเครื่องจักร 
ซึ่งมีต้นทุนการผลิตต่ำกว่าและ
สามารถผลิตได้ในปริมาณมาก 
ส่งผลใหร้าคาขายของผา้ทอมือ
สูงกว่าและยากในการแข่งขัน
ในตลาด ความนิยมในสินค้าที่
ทันสมัย: ปัจจุบันผู้บรโิภคมัก
มองหาผลติภณัฑ์ที่ทันสมยั ใช้
งานได้ง่าย และราคาไมสู่งมาก 
ผ้าทอมือท่ีมีราคาสูงกว่าและ
ลวดลายที่ดูดั้งเดิมอาจไม่เป็นท่ี
นิยมในกลุ่มผู้บรโิภครุ่นใหม ่

ยอดขายและสร้างความยั่งยืนให้กบั
ผลิตภณัฑ ์
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 33. ผ้าขาวม้าหนองโกวิทย ์
จังหวัดสระแก้ว 

ปัญหาของผลติภณัฑผ์้าขาวม้า
หนองโกวิทย์ จังหวัดสระแก้ว 
สามารถแบ่งออกได้เป็นหลาย
ด้าน ดังน้ี: 1. ปัญหาด้าน
คุณภาพของผลิตภัณฑ์ 
คุณภาพของเนื้อผ้า: ผ้าขาวม้า
หนองโกวิทย์อาจประสบ
ปัญหาคณุภาพของเนื้อผ้า เช่น 
ความไม่ทนทานหรือเนื้อผ้าที่
บางเกินไป ทำให้ผ้า
เสื่อมสภาพง่ายเมื่อนำไปใช้
งานจริง รวมถึงการย้อมสีที่ไม่
คงทน อาจทำให้สีของผ้าจาง
ลงหลังการซักหลายครั้ง ความ
สม่ำเสมอของเนื้อผ้าและ
ลวดลาย: การทอผา้อาจมี
ความไมส่ม่ำเสมอในด้านความ
หนาแน่นของเนื้อผ้าและความ
ชัดเจนของลวดลาย โดยเฉพาะ
หากเป็นการทอมือท่ีต้องอาศัย
ทักษะของช่างฝีมือ ซึ่งอาจ
ส่งผลต่อความคงทนของผ้า 2. 
ปัญหาด้านต้นทุนการผลติและ
ราคา ต้นทุนการผลติสูง: การ
ทอผ้าขาวม้าด้วยมือหรือ
กระบวนการผลติที่ต้องอาศัย
แรงงานมาก อาจทำให้ต้นทุน

แนวทางการแก้ไขปัญหา: 1. การปรับปรุง
คุณภาพผลติภณัฑ์ ใช้วัตถุดิบคณุภาพสูง: 
ควรคัดเลือกเส้นด้ายหรือฝ้ายที่มี
คุณภาพสูงเพื่อให้ผ้ามคีวามทนทานต่อ
การใช้งานและการซัก รวมถึงการเลือกใช้
เทคนิคการย้อมสีที่ช่วยให้สีตดิทนและไม่
ซีดจางง่าย พัฒนาคุณภาพการทอ: พัฒนา
ทักษะช่างทอในท้องถิ่นเพื่อเพ่ิมคุณภาพ
การทอให้มีความสม่ำเสมอมากข้ึน และให้
ลวดลายชัดเจน คงทน และเนื้อผ้ามีความ
หนาแน่น 2. การลดต้นทุนการผลติ เพิ่ม
ประสิทธิภาพในกระบวนการผลิต: 
พิจารณาใช้เครื่องมือหรือเทคโนโลยีที่ช่วย
ในการทอผ้า เพื่อเพิ่มความรวดเรว็ในการ
ผลิตและลดต้นทุนโดยไมล่ดคณุภาพของ
ผลิตภณัฑ์ จัดหาวตัถุดิบในราคาที่
เหมาะสม: สร้างเครือข่ายในการจดัหา
วัตถุดิบจากผูผ้ลิตที่สามารถจดัหาฝ้ายหรือ
เส้นด้ายที่มีคณุภาพดีในราคาที่เหมาะสม 
เพื่อควบคุมต้นทุนการผลติและตั้งราคา
ขายได้อย่างแข่งขันได้ 3. การพัฒนาการ
ออกแบบและการใช้ประโยชน์ พัฒนา
ดีไซน์ท่ีสอดคล้องกับความต้องการตลาด: 
นำลวดลายผา้ขาวม้ามาปรับใช้ในการ
ออกแบบใหม่ท่ีทันสมัยและสามารถ
นำไปใช้ในผลิตภัณฑ์ท่ีหลากหลาย เช่น 
เสื้อผ้าแฟช่ัน กระเป๋า ผ้าคลุม หรอืของ

 
- 
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การผลิตสูงกว่าการผลิตด้วย
เครื่องจักร ส่งผลใหร้าคา
ผลิตภณัฑ์สูงขึ้นและยากต่อ
การแข่งขันกับสินค้าราคาถูกท่ี
ผลิตจากเครื่องจักร การจดัหา
วัตถุดิบ: หากวัตถุดิบที่ใช้ใน
การทอผ้า เช่น ฝ้ายหรือ
เส้นด้าย มีราคาสูงหรือจดัหา
ได้ยาก อาจทำใหต้้นทุนการ
ผลิตสูงขึ้น ซึ่งส่งผลต่อการตั้ง
ราคาขายที่สูงเกินกว่าที่ลูกค้า
จะยอมรับได้ 3. ปัญหาด้าน
การออกแบบและความนิยมใน
ตลาด การออกแบบท่ีไมต่อบ
โจทย์ตลาดปัจจบุัน: ลวดลาย
ของผ้าขาวม้าหนองโกวิทย์อาจ
ยังคงเป็นแบบดั้งเดิม ซึ่งอาจไม่
ตรงกับความต้องการของ
ผู้บริโภคในปัจจุบันท่ีต้องการ
ดีไซนร์่วมสมัยและมีความเป็น
แฟช่ันมากขึ้น ทำให้ผ้าขาวม้า
ดูไมส่อดคล้องกับเทรนด์แฟช่ัน
ปัจจุบัน การขาดนวตักรรมใน
การผลิต: การผลิตผา้ขาวม้า
อาจยังขาดนวัตกรรมใหม่ๆ  
เช่น การนำวัสดุที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมหรือการพัฒนาผ้า

ตกแต่งบ้าน เพื่อขยายตลาดให้กวา้งขึ้น 
สร้างผลิตภัณฑ์ท่ีตอบโจทย์การใช้งาน
ปัจจุบัน: นำผ้าขาวมา้มาพัฒนาเปน็
ผลิตภณัฑ์ใหม่ๆ ที่เข้ากับวิถีชีวิตของ
ผู้บริโภคยุคใหม่ เช่น การทำผ้าขาวม้า
สำหรับกจิกรรมกลางแจ้งหรือผ้าขาวม้าที่
มีคุณสมบัติกันน้ำ เป็นต้น 4. การสร้างแบ
รนด์และการตลาด สรา้งแบรนด์ทีม่ี
เอกลักษณ์: พัฒนาแบรนด์ผา้ขาวม้าหนอง
โกวิทย์ให้มีเอกลักษณ์และมีเรื่องราวท่ี
น่าสนใจ เช่น การเน้นความเป็นงานฝีมือ
ท้องถิ่นที่สืบทอดมาหลายรุ่น เพื่อสร้าง
คุณค่าและความน่าสนใจในสายตา
ผู้บริโภค ขยายการตลาดออนไลน์: ใช้
แพลตฟอร์มออนไลน์และโซเชียลมีเดียใน
การโปรโมตและจำหน่ายผลติภณัฑ์เพื่อ
เข้าถึงกลุ่มลูกคา้ใหม่ๆ รวมถึงกลุม่ลูกค้า
รุ่นใหม่ที่ต้องการสินค้าท่ีมีความรว่มสมัย
และเข้าถึงง่าย 5. การแข่งขันในตลาด 
โปรโมตความเป็นมติรต่อสิ่งแวดลอ้ม: เน้น
การผลิตผ้าขาวม้าที่ใช้วัตถุดิบธรรมชาติ
และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ซึ่งจะช่วย
ดึงดูดกลุม่ลูกค้าท่ีให้ความสำคัญกบัการ
รักษาสิ่งแวดล้อม จัดโปรโมชั่นและ
กิจกรรมส่งเสริมการขาย: จัดทำโปรโมชั่น
พิเศษ เช่น การลดราคาในช่วงเทศกาล 
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ให้มีคณุสมบัติพเิศษ เช่น 
ความยืดหยุ่น หรือการกันน้ำ 
ซึ่งอาจทำให้สินค้ายังไม่มีความ
โดดเด่นและดึงดดูกลุ่มลูกค้า
ใหม่ๆ 

หรือการจดัแสดงสินค้าหตัถกรรมเพื่อเพิ่ม
การรับรู้และยอดขาย 

 โครงการยกระดับมาตรฐาน
ผลิตภณัฑ์ชุมชนยั่งยืนสู่
แพลตฟอร์มออนไลน์ 
ปีงบประมาณ 2567 

ปัญหาของจังหวัดปทุมธานี: 
การขาดความรู้ด้านการพัฒนา
ผลิตภณัฑ์: ผู้ประกอบการ 
OTOP ในจังหวัดปทุมธานีอาจ
ขาดทักษะในการพัฒนา
ผลิตภณัฑ์ให้ตรงตามความ
ต้องการของตลาด ทั้งในเรื่อง
ของคุณภาพ การออกแบบ 
และการสรา้งเอกลักษณ์ที่
ชัดเจน ทำให้สินค้าไม่สามารถ
แข่งขันในตลาดที่กว้างขึ้นได้ 
การตลาดและการกระจาย
สินค้าไม่เพียงพอ: ปทุมธานีอยู่
ใกล้กรุงเทพฯ แต่
ผู้ประกอบการหลายรายยัง
ขาดช่องทางการจัดจำหน่ายที่
เข้าถึงตลาดในเขตเมืองใหญ่ 
ขาดการโปรโมทผ่านช่องทาง
ออนไลน์หรือการตลาดที่มี
ประสิทธิภาพ การขาดการ
สนับสนุนจากภาคเอกชน: การ
เชื่อมโยงระหว่างภาครัฐและ

แนวทางการแก้ไขปัญหาของจังหวัด
ปทุมธานี: การจัดการฝึกอบรมและพัฒนา
ผลิตภณัฑ์: จัดการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ
ที่เน้นการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ให้ตรง
กับความต้องการของตลาด เช่น การ
ออกแบบบรรจุภณัฑ์ การสรา้งแบรนด์ 
และการยกระดับมาตรฐานสินค้า เพื่อให้
ผู้ประกอบการ OTOP มีทักษะที่เพียงพอ
ในการปรับปรุงผลติภณัฑ์ เพิ่มการ
สนับสนุนจากสถาบันการศึกษาหรอืหน่วย
งานวิจัยในท้องถิ่น เช่น มหาวิทยาลัยราช
ภัฏวไลยอลงกรณ์ ให้เข้ามามีบทบาทใน
การช่วยพัฒนาคุณภาพผลิตภณัฑ์ OTOP 
การส่งเสริมการตลาดและช่องทางจัด
จำหน่าย: ส่งเสรมิการใช้แพลตฟอร์ม
ดิจิทัลสำหรับการตลาดออนไลน์ เช่น 
Facebook, Instagram, TikTok รวมถึง
การใช้ E-commerce (เช่น Shopee, 
Lazada) เพื่อเพ่ิมช่องทางในการจำหน่าย
และเข้าถึงกลุม่ผู้บริโภคในเขตเมืองใหญ่ 
จัดกิจกรรมส่งเสรมิการตลาด เช่น งาน
แฟร์หรือนิทรรศการ OTOP ในกรงุเทพฯ 

1. ผลิตภณัฑ์ ท่ีเป็นผลติภณัฑ์
ท้องถิ่นจากนวัตกรรมองค์ความรู้ 
และภมูิปัญญาไทย ที่ยกระดับ
เศรษฐกิจชุมชน ฐานราก และ
ขยายผ่านแพลตฟอร์มออนไลน ์
จำนวน 97 ผลติภณัฑ ์
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เอกชนยังไม่เพียงพอในการ
ร่วมมือส่งเสรมิและพัฒนา
ผลิตภณัฑ์ OTOP 
ผู้ประกอบการขาดการ
สนับสนุนในด้านทุนและ
ทรัพยากรจากองค์กร
ภาคเอกชนในการพัฒนาต่อ
ยอดผลิตภณัฑ์ การแข่งขันกับ
สินค้านำเข้า: ผลติภณัฑ์ 
OTOP จากจังหวัดปทุมธานี
ต้องเผชิญกับสินค้านำเข้าที่มี
ราคาถูกและคุณภาพสูง ซึ่ง
เป็นความท้าทายที่ทำให้การ
เจาะตลาดเป็นไปไดย้าก 
ปัญหาของจังหวัดสระแก้ว: 
การเข้าถึงตลาดท่ีจำกัด: 
สระแก้วเป็นจังหวัดชายแดน 
การกระจายสินค้าไปยังพ้ืนท่ี
อื่น ๆ ท่ัวประเทศอาจเผชิญกับ
ข้อจำกัดในเรื่องของการขนส่ง
และโลจสิติกส์ การเข้าถึงตลาด
ที่หลากหลายยังมีข้อจำกัดทำ
ให้สินค้าไม่สามารถขยายการ
ขายไดเ้ต็มที่ ขาดการพัฒนา
มาตรฐานสินค้า: ผลติภณัฑ์ 
OTOP ในจังหวัดสระแก้วบาง
ชนิดยังไม่ได้รับการพัฒนา

เพื่อใหผู้้ประกอบการจากปทุมธานีมี
โอกาสนำเสนอสินค้าต่อกลุม่เป้าหมายที่มี
กำลังซื้อสูง การส่งเสรมิความร่วมมือ
ระหว่างภาครัฐและเอกชน: รัฐควรสรา้ง
โครงการที่เชื่อมโยงกับภาคเอกชนเพื่อ
สนับสนุนผู้ประกอบการ OTOP โดยการ
ให้ทุนสนับสนุนหรือให้คำปรึกษาดา้นการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์และการตลาด รวมถึง
สร้างแพลตฟอร์มความร่วมมือในการจัด
จำหน่ายสินค้าในห้างสรรพสินคา้หรือ
ธุรกิจขนาดใหญ่ การเสริมสร้าง
ความสามารถในการแข่งขันกับสินค้า
นำเข้า: ผลติภณัฑ์ OTOP ควรเนน้ความ
เป็นเอกลักษณ์เฉพาะที่แตกต่างจากสินค้า
นำเข้า เช่น การนำวัฒนธรรมท้องถิ่นมาใช้
ในการออกแบบสินค้า หรือการใช้วัตถุดิบ
จากธรรมชาติที่มีคณุค่า เพื่อสร้างตลาด
เฉพาะกลุม่ที่เน้นคุณค่าทางวัฒนธรรม 
แนวทางการแก้ไขปัญหาของจังหวัด
สระแก้ว: การพัฒนาการขนส่งและโลจิ
สติกส:์ จัดตั้งระบบโลจสิติกส์ทีม่ี
ประสิทธิภาพเพื่อให้การขนส่งสินค้าจาก
จังหวัดสระแก้วไปยังตลาดในจังหวัดอื่น ๆ 
และต่างประเทศทำไดร้วดเร็วและสะดวก
ขึ้น เช่น การพัฒนาศูนย์กระจายสนิค้า
ท้องถิ่น หรือสร้างความร่วมมือกับบริษัท
ขนส่งเพื่อให้สามารถลดต้นทุนและเพิ่ม
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

มาตรฐานสินค้าใหต้รงกับ
ความต้องการของตลาดใหญ่ 
การขาดการรับรองคณุภาพทำ
ให้สินค้าไม่ได้รับความเช่ือถือ
ในระดับสากล ขาดทักษะด้าน
การตลาดดจิิทัล: 
ผู้ประกอบการหลายรายใน
จังหวัดสระแก้วยังขาดทักษะ
ในการใช้ช่องทางการตลาด
ดิจิทัล เช่น การใช้โซเชียล
มีเดียหรือแพลตฟอร์มออนไลน์
เพื่อโปรโมทและขายสินค้า ทำ
ให้สินค้าของพวกเขาไมไ่ด้รบั
การโปรโมทอย่างมี
ประสิทธิภาพ การพึ่งพาตลาด
ท้องถิ่นมากเกินไป: 
ผู้ประกอบการในจังหวัด
สระแก้วหลายรายพึ่งพาตลาด
ในพื้นที่หรือในจังหวัดเพื่อน
บ้านมากเกนิไป การไม่ขยาย
ตลาดออกไปยังพ้ืนท่ีอื่น ๆ ทำ
ให้โอกาสในการเติบโตและการ
สร้างรายได้มีข้อจำกัด ความไม่
ต่อเนื่องในการสนับสนุน: 
โครงการส่งเสริม OTOP ใน
สระแก้วอาจขาดการสนับสนุน
อย่างต่อเนื่องจากภาครัฐหรือ

ประสิทธิภาพในการกระจายสินค้า การ
พัฒนามาตรฐานสินค้า: จดัทำโครงการ
ฝึกอบรมผู้ประกอบการ OTOP เกีย่วกับ
การพัฒนามาตรฐานผลิตภัณฑ์ เช่น การ
รับรองมาตรฐานคณุภาพ (GMP, ISO) 
หรือการรับรองมาตรฐานอุตสาหกรรม 
เพื่อให้ผลิตภัณฑ์ OTOP ของสระแก้วมี
ความน่าเชื่อถือและสามารถเข้าสูต่ลาด
ระดับประเทศและสากลได้ ร่วมมอืกับ
หน่วยงานวิทยาศาสตร์หรือเทคโนโลยีใน
ท้องถิ่นเพื่อสนับสนุนการพัฒนานวัตกรรม
ผลิตภณัฑ์ การเพิม่ทักษะด้านการตลาด
ดิจิทัล: จัดการฝึกอบรมเกีย่วกับการใช้
โซเชียลมีเดยีและ E-commerce ให้กับ
ผู้ประกอบการ OTOP เพื่อเพ่ิมทกัษะใน
การทำการตลาดดิจิทัล เช่น การสร้างคอน
เทนต์ การโฆษณาผ่านช่องทางออนไลน์ 
และการวเิคราะห์พฤติกรรมผู้บรโิภคใน
ตลาดดิจิทัล ให้การสนับสนุนทางเทคนิค
และการเงินแก่ผู้ประกอบการในการ
พัฒนาเว็บไซต์หรือร้านคา้ออนไลน์ของ
ตนเอง การขยายตลาดไปยังพ้ืนท่ีอื่น ๆ: 
สนับสนุนใหผู้้ประกอบการ OTOP ใน
สระแก้วขยายตลาดไปยังจังหวัดทีม่ีกำลัง
ซื้อสูง เช่น กรุงเทพมหานคร หรือจังหวัด
ท่องเที่ยวต่าง ๆ โดยใช้ความร่วมมือกับ
ภาครัฐและเอกชนในการขยายตลาดผ่าน
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

องค์กรที่เกี่ยวข้อง ทำให้การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ไมไ่ด้
รับการสนบัสนุนในระยะยาว 

การจัดงานแฟร์และการเช่ือมโยงกบัผู้จัด
จำหน่ายในพ้ืนท่ีอื่น ๆ สร้างโครงการ
ตลาดออนไลนเ์ฉพาะสำหรับสินคา้ OTOP 
ของสระแก้วเพื่อขยายฐานลูกค้า การ
สนับสนุนอย่างต่อเนื่องจากภาครัฐ: รัฐ
ควรสรา้งโครงการระยะยาวในการ
สนับสนุนผู้ประกอบการ OTOP โดยให้
การสนับสนุนอย่างต่อเนื่องในด้านการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ การตลาด และการจัด
จำหน่าย เพื่อให้ผลิตภัณฑ์ OTOP 
สามารถพัฒนาและเติบโตได้อย่างยั่งยืน 
พัฒนาโครงการความร่วมมือระหวา่ง
จังหวัดสระแก้วกับจังหวัดใกลเ้คียงหรือ
ประเทศเพื่อนบ้านเพื่อขยายตลาดและ
สร้างความร่วมมือทางธุรกิจอยา่งต่อเนื่อง 

2.2 โครงการพัฒนาแพลตฟอร์มออนไลน ์
1. โครงการพัฒนา
แพลตฟอร์มออนไลน ์

พื้นที่จังหวัดปทุมธานีและ
จังหวัดสระแก้ว 

ขาดช่องทางการจัดจำหน่ายที่
กว้างขวางและยั่งยืน: 
ผลิตภณัฑ์ชุมชนหลายอย่างมี
คุณภาพดีแต่ยังขาดการเข้าถึง
ตลาดที่หลากหลายและยังไม่
สามารถใช้เทคโนโลยีในการ
กระจายสินค้าอย่างเต็มที่ การ
จัดแพลตฟอรม์ออนไลน์ เช่น 
VRU Marketplace ช่วยขยาย
ช่องทางการขายให้ผลิตภัณฑ์
ชุมชนเข้าถึงผู้บริโภคได้กว้าง

จัดนิทรรศการ VRU Marketplace 
แพลตฟอร์มออนไลน์ ส่งเสรมิสนบัสนุนใน
การจำหน่ายและสั่งซื้อสินค้าชุมชนช่วย
กระจายรายได้และเกดิการจ้างงานใน
ชุมชน ยกระดับคณุภาพชีวิตของชุมชน
อย่างยั่งยืน ในงานพลังการรวมตัวที่
ยิ่งใหญ่ หัวใจเพื่อการศึกษาและชุมชน” 
VRU SHOWCASE x VRU 
SUSTAINABILITY 2024" ระหว่างวันท่ี 
9-10 กรกฎาคม 2567 ณ มหาวิทยาลัย
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ขึ้น การแข่งขันในตลาด
ท้องถิ่นและระดับชาติ: สินค้า
ชุมชนมีความหลากหลายและ
ต้องเผชิญกับการแข่งขันจาก
ผลิตภณัฑ์ทั่วไป การพัฒนา
และส่งเสรมิสินคา้ เช่น ผ้า
พิมพ์สีธรรมชาติ (Eco 
printing) ของ SAKIRA ช่วย
สร้างเอกลักษณ์และความ
แตกต่าง ทำให้สินค้ามคีวาม
โดดเด่นในตลาดและสามารถ
แข่งขันได้ การพัฒนาศักยภาพ
ผู้ประกอบการและชุมชน: 
ผู้ประกอบการท้องถิ่นอาจขาด
ความรู้ด้านการตลาด การ
จัดการธุรกจิ และการใช้
เทคโนโลยีสมัยใหม่ การจัด
โครงการอบรมและการแสดง
นิทรรศการช่วยเพิ่มพูนทักษะ
ในการดำเนินธุรกจิและ
ยกระดับความสามารถของ
ผู้ประกอบการในชุมชน ขาด
การส่งเสริมอาชีพและการจ้าง
งานในท้องถิ่น: ชุมชนท้องถิ่น
มักประสบปัญหาด้านการจ้าง
งานท่ีไม่เพียงพอ การ
สนับสนุนการผลิตและ

ราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ในพระบรม
ราชูปถัมภ์ จังหวัดปทุมธานี 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

จำหน่ายสินค้าชุมชนช่วยให้
เกิดการกระจายรายได้ใน
ท้องถิ่นและสร้างโอกาสการ
จ้างงานในชุมชน ขาดการ
เข้าถึงตลาดสากล: ผลิตภณัฑ์
ชุมชนอาจยังไม่สามารถเข้าถึง
ตลาดต่างประเทศได้ดีนัก การ
จัดกิจกรรมต่าง ๆ เพื่อสร้าง
การรับรู้และเชื่อมโยงตลาด
ใหม่ เช่น การเข้าร่วมงาน
มหกรรมที่มีผูเ้ข้าร่วมจาก
หลายพื้นท่ี จึงเป็นสิ่งสำคัญใน
การยกระดับผลิตภัณฑ์ไปสู่
ตลาดสากล ความยั่งยืนในการ
พัฒนาชุมชน: การส่งเสริม
ผลิตภณัฑ์ชุมชนไม่ใช่เพียงเพ่ือ
การขายในระยะสั้น แต่ยังเป็น
การสร้างพื้นฐานเพื่อการ
พัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืน การ
สนับสนุนให้ชุมชนพึ่งพาตนเอง
ในด้านเศรษฐกิจและ
สิ่งแวดล้อมจะช่วยยกระดับ
คุณภาพชีวิตของคนในท้องถิ่น
ในระยะยาว 

2. โครงการยกระดับ
มาตรฐานผลติภณัฑ์ชุมชน
ยั่งยืนสู่แพลตฟอร์ม

พื้นที่จังหวัดปทุมธานีและ
จังหวัดสระแก้ว 

ปัญหาของจังหวัดปทุมธานี: 
การขาดความรู้ด้านการพัฒนา
ผลิตภณัฑ์: ผู้ประกอบการ 

แนวทางการแก้ไขปัญหาของจังหวัด
ปทุมธานี: การจัดการฝึกอบรมและพัฒนา
ผลิตภณัฑ์: จัดการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ

ผลิตภณัฑ์ ท่ีเป็นผลิตภัณฑ์
ท้องถิ่นจากนวัตกรรมองค์ความรู้ 
และภมูิปัญญาไทย ที่ยกระดับ

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 
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(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ออนไลน์ ปีงบประมาณ 
2567 

OTOP ในจังหวัดปทุมธานีอาจ
ขาดทักษะในการพัฒนา
ผลิตภณัฑ์ให้ตรงตามความ
ต้องการของตลาด ทั้งในเรื่อง
ของคุณภาพ การออกแบบ 
และการสรา้งเอกลักษณ์ที่
ชัดเจน ทำให้สินค้าไม่สามารถ
แข่งขันในตลาดที่กว้างขึ้นได้ 
การตลาดและการกระจาย
สินค้าไม่เพียงพอ: ปทุมธานีอยู่
ใกล้กรุงเทพฯ แต่
ผู้ประกอบการหลายรายยัง
ขาดช่องทางการจัดจำหน่ายที่
เข้าถึงตลาดในเขตเมืองใหญ่ 
ขาดการโปรโมทผ่านช่องทาง
ออนไลน์หรือการตลาดที่มี
ประสิทธิภาพ การขาดการ
สนับสนุนจากภาคเอกชน: การ
เชื่อมโยงระหว่างภาครัฐและ
เอกชนยังไม่เพียงพอในการ
ร่วมมือส่งเสรมิและพัฒนา
ผลิตภณัฑ์ OTOP 
ผู้ประกอบการขาดการ
สนับสนุนในด้านทุนและ
ทรัพยากรจากองค์กร
ภาคเอกชนในการพัฒนาต่อ
ยอดผลิตภณัฑ์ การแข่งขันกับ

ที่เน้นการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ให้ตรง
กับความต้องการของตลาด เช่น การ
ออกแบบบรรจุภณัฑ์ การสรา้งแบรนด์ 
และการยกระดับมาตรฐานสินค้า เพื่อให้
ผู้ประกอบการ OTOP มีทักษะที่เพียงพอ
ในการปรับปรุงผลติภณัฑ์ เพิ่มการ
สนับสนุนจากสถาบันการศึกษาหรอืหน่วย
งานวิจัยในท้องถิ่น เช่น มหาวิทยาลัยราช
ภัฏวไลยอลงกรณ์ ให้เข้ามามีบทบาทใน
การช่วยพัฒนาคุณภาพผลิตภณัฑ์ OTOP 
การส่งเสริมการตลาดและช่องทางจัด
จำหน่าย: ส่งเสรมิการใช้แพลตฟอร์ม
ดิจิทัลสำหรับการตลาดออนไลน์ เช่น 
Facebook, Instagram, TikTok รวมถึง
การใช้ E-commerce (เช่น Shopee, 
Lazada) เพื่อเพ่ิมช่องทางในการจำหน่าย
และเข้าถึงกลุม่ผู้บริโภคในเขตเมืองใหญ่ 
จัดกิจกรรมส่งเสรมิการตลาด เช่น งาน
แฟร์หรือนิทรรศการ OTOP ในกรงุเทพฯ 
เพื่อให้ผู้ประกอบการจากปทุมธานีมี
โอกาสนำเสนอสินค้าต่อกลุม่เป้าหมายที่มี
กำลังซื้อสูง การส่งเสรมิความร่วมมือ
ระหว่างภาครัฐและเอกชน: รัฐควรสรา้ง
โครงการที่เชื่อมโยงกับภาคเอกชนเพื่อ
สนับสนุนผู้ประกอบการ OTOP โดยการ
ให้ทุนสนับสนุนหรือให้คำปรึกษาดา้นการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์และการตลาด รวมถึง

เศรษฐกิจชุมชน ฐานราก และ
ขยายผ่านแพลตฟอร์มออนไลน ์
จำนวน 97 ผลติภณัฑ ์
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 
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(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

สินค้านำเข้า: ผลติภณัฑ์ 
OTOP จากจังหวัดปทุมธานี
ต้องเผชิญกับสินค้านำเข้าที่มี
ราคาถูกและคุณภาพสูง ซึ่ง
เป็นความท้าทายที่ทำให้การ
เจาะตลาดเป็นไปไดย้าก 
ปัญหาของจังหวัดสระแก้ว: 
การเข้าถึงตลาดท่ีจำกัด: 
สระแก้วเป็นจังหวัดชายแดน 
การกระจายสินค้าไปยังพ้ืนท่ี
อื่น ๆ ท่ัวประเทศอาจเผชิญกับ
ข้อจำกัดในเรื่องของการขนส่ง
และโลจสิติกส์ การเข้าถึงตลาด
ที่หลากหลายยังมีข้อจำกัดทำ
ให้สินค้าไม่สามารถขยายการ
ขายไดเ้ต็มที่ ขาดการพัฒนา
มาตรฐานสินค้า: ผลติภณัฑ์ 
OTOP ในจังหวัดสระแก้วบาง
ชนิดยังไม่ได้รับการพัฒนา
มาตรฐานสินค้าใหต้รงกับ
ความต้องการของตลาดใหญ่ 
การขาดการรับรองคณุภาพทำ
ให้สินค้าไม่ได้รับความเช่ือถือ
ในระดับสากล ขาดทักษะด้าน
การตลาดดจิิทัล: 
ผู้ประกอบการหลายรายใน
จังหวัดสระแก้วยังขาดทักษะ

สร้างแพลตฟอร์มความร่วมมือในการจัด
จำหน่ายสินค้าในห้างสรรพสินคา้หรือ
ธุรกิจขนาดใหญ่ การเสริมสร้าง
ความสามารถในการแข่งขันกับสินค้า
นำเข้า: ผลติภณัฑ์ OTOP ควรเนน้ความ
เป็นเอกลักษณ์เฉพาะที่แตกต่างจากสินค้า
นำเข้า เช่น การนำวัฒนธรรมท้องถิ่นมาใช้
ในการออกแบบสินค้า หรือการใช้วัตถุดิบ
จากธรรมชาติที่มีคณุค่า เพื่อสร้างตลาด
เฉพาะกลุม่ที่เน้นคุณค่าทางวัฒนธรรม 
แนวทางการแก้ไขปัญหาของจังหวัด
สระแก้ว: การพัฒนาการขนส่งและโลจิ
สติกส:์ จัดตั้งระบบโลจสิติกส์ทีม่ี
ประสิทธิภาพเพื่อให้การขนส่งสินค้าจาก
จังหวัดสระแก้วไปยังตลาดในจังหวัดอื่น ๆ 
และต่างประเทศทำไดร้วดเร็วและสะดวก
ขึ้น เช่น การพัฒนาศูนย์กระจายสนิค้า
ท้องถิ่น หรือสร้างความร่วมมือกับบริษัท
ขนส่งเพื่อให้สามารถลดต้นทุนและเพิ่ม
ประสิทธิภาพในการกระจายสินค้า การ
พัฒนามาตรฐานสินค้า: จดัทำโครงการ
ฝึกอบรมผู้ประกอบการ OTOP เกีย่วกับ
การพัฒนามาตรฐานผลิตภัณฑ์ เช่น การ
รับรองมาตรฐานคณุภาพ (GMP, ISO) 
หรือการรับรองมาตรฐานอุตสาหกรรม 
เพื่อให้ผลิตภัณฑ์ OTOP ของสระแก้วมี
ความน่าเชื่อถือและสามารถเข้าสูต่ลาด
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พื้นที่ดำเนินโครงการ / 
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(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ในการใช้ช่องทางการตลาด
ดิจิทัล เช่น การใช้โซเชียล
มีเดียหรือแพลตฟอร์มออนไลน์
เพื่อโปรโมทและขายสินค้า ทำ
ให้สินค้าของพวกเขาไมไ่ด้รบั
การโปรโมทอย่างมี
ประสิทธิภาพ การพึ่งพาตลาด
ท้องถิ่นมากเกินไป: 
ผู้ประกอบการในจังหวัด
สระแก้วหลายรายพึ่งพาตลาด
ในพื้นที่หรือในจังหวัดเพื่อน
บ้านมากเกินไป การไม่ขยาย
ตลาดออกไปยังพ้ืนท่ีอื่น ๆ ทำ
ให้โอกาสในการเติบโตและการ
สร้างรายได้มีข้อจำกัด ความไม่
ต่อเนื่องในการสนับสนุน: 
โครงการส่งเสริม OTOP ใน
สระแก้วอาจขาดการสนับสนุน
อย่างต่อเนื่องจากภาครัฐหรือ
องค์กรที่เกี่ยวข้อง ทำให้การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ไมไ่ด้
รับการสนับสนุนในระยะยาว 

ระดับประเทศและสากลได้ ร่วมมอืกับ
หน่วยงานวิทยาศาสตร์หรือเทคโนโลยีใน
ท้องถิ่นเพื่อสนับสนุนการพัฒนานวัตกรรม
ผลิตภณัฑ์ การเพิม่ทักษะด้านการตลาด
ดิจิทัล: จัดการฝึกอบรมเกีย่วกับการใช้
โซเชียลมีเดยีและ E-commerce ให้กับ
ผู้ประกอบการ OTOP เพื่อเพ่ิมทกัษะใน
การทำการตลาดดิจิทัล เช่น การสร้างคอน
เทนต์ การโฆษณาผ่านช่องทางออนไลน์ 
และการวเิคราะห์พฤติกรรมผู้บรโิภคใน
ตลาดดิจิทัล ให้การสนับสนุนทางเทคนิค
และการเงินแก่ผู้ประกอบการในการ
พัฒนาเว็บไซต์หรือร้านคา้ออนไลน์ของ
ตนเอง การขยายตลาดไปยังพ้ืนท่ีอื่น ๆ: 
สนับสนุนใหผู้้ประกอบการ OTOP ใน
สระแก้วขยายตลาดไปยังจังหวัดทีม่ีกำลัง
ซื้อสูง เช่น กรุงเทพมหานคร หรือจังหวัด
ท่องเที่ยวต่าง ๆ โดยใช้ความร่วมมือกับ
ภาครัฐและเอกชนในการขยายตลาดผ่าน
การจัดงานแฟร์และการเช่ือมโยงกบัผู้จัด
จำหน่ายในพ้ืนท่ีอื่น ๆ สร้างโครงการ
ตลาดออนไลนเ์ฉพาะสำหรับสินคา้ OTOP 
ของสระแก้วเพื่อขยายฐานลูกค้า การ
สนับสนุนอย่างต่อเนื่องจากภาครัฐ: รัฐ
ควรสรา้งโครงการระยะยาวในการ
สนับสนุนผู้ประกอบการ OTOP โดยให้
การสนับสนุนอย่างต่อเนื่องในด้านการ
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(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

พัฒนาผลิตภัณฑ์ การตลาด และการจัด
จำหน่าย เพื่อให้ผลิตภัณฑ์ OTOP 
สามารถพัฒนาและเติบโตได้อย่างยั่งยืน 
พัฒนาโครงการความร่วมมือระหวา่ง
จังหวัดสระแก้วกับจังหวัดใกลเ้คียงหรือ
ประเทศเพื่อนบ้านเพื่อขยายตลาดและ
สร้างความร่วมมือทางธุรกิจอยา่งต่อเนื่อง 

2.3 โครงการจัดแสดงผลงาน และการจัดทำสื่อวิดีทัศน์เพ่ือการประชาสัมพันธ์และสร้างการรับรู้ 
1. โครงการจัดแสดง
ผลงาน และการจดัทำสื่อ
วิดีทัศน์เพื่อการ
ประชาสมัพันธ์และสร้าง
การรับรู ้

ณ ลานอเนกประสงค์ ช้ัน 2 
อาคารรัฐประศาสนภักดี 
(อาคาร B) ศูนย์ราชการเฉลิม
พระเกียรติ 80 พรรษา 

การขาดช่องทางการจำหน่ายที่
กว้างขวาง: ผู้ประกอบการ
ท้องถิ่นและชุมชนมักขาด
โอกาสในการเข้าถึงตลาด
ขนาดใหญ่ การจดัแสดงและ
จำหน่ายสินค้าผ่านโครงการ 
ROADSHOW OTOP ช่วยให้
ผู้ประกอบการสามารถเปิด
ตลาดใหม่และเข้าถึงผู้บริโภค
ในเขตเมืองใหญ่ เช่น 
กรุงเทพมหานคร ซึ่งเป็นแหล่ง
รวมลูกค้าท่ีมีกำลังซื้อสูง ขาด
การสนับสนุนจากภาครัฐและ
เอกชน: ผู้ประกอบการชุมชน
บางรายอาจขาดการสนับสนุน
ทางการตลาดและทรัพยากรที่
จำเป็น โครงการนี้เป็นโอกาส
ให้ภาครัฐและเอกชนได้เข้ามา
มีส่วนร่วมในการสนับสนุน 

การสร้างเคลื่อข่ายภาครัฐ ได้นำผลิตภณัฑ์
โครงการ OTOP ร่วมจัดแสดงและ
จำหน่ายสินค้า ในโครงการขยายชอ่งทาง
การตลาดสินค้าและผลิตภัณฑ์ชุมชน 
(ROADSHOW OTOP) ระหว่างวันท่ี 23-
27 กันยายน 2567 ณ ลาน
อเนกประสงค์ ช้ัน 2 อาคารรัฐประศาสน
ภักดี (อาคาร B) ศูนย์ราชการเฉลมิพระ
เกียรติ 80 พรรษา 5 ธันวาคม 2550 
กรุงเทพมหานครผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.
ชัยวุฒิ  เทโพธิ์  รองอธิการบดี เป็นผู้แทน
เข้าร่วมพิธีเปดิกิจกรรมขยายช่องทาง
การตลาดสินค้าและผลิตภัณฑ์ชุมชน 
(ROADSHOW OTOP) โดยมีนายภูมิวัชร์ 
อุดมทรัพย์  รองผู้ว่าราชการจังหวดั
สระแก้ว เป็นประธานในพิธีเปดิ พร้อม
ด้วย หัวหน้าส่วนราชการ ภาคเอกชน 
ผู้ประกอบการ เข้าร่วมพิธีเปิด ณ ลาน

 

กิจกรรมสัมพันธ์ 
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จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ส่งเสริม และให้ความช่วยเหลือ
ในการพัฒนาช่องทาง
การตลาด รวมถึงการ
เสรมิสร้างความสามารถของ
ผู้ประกอบการ การแข่งขันใน
ตลาดที่ท้าทาย: ตลาดใน
ปัจจุบันมีการแข่งขันสูง ไม่ว่า
จะเป็นผลิตภัณฑ์จากใน
ประเทศหรือต่างประเทศ 
ผู้ประกอบการ OTOP ที่มา
จากชุมชนท้องถิ่นต้องเผชิญกับ
ความท้าทายในการปรบัตัว 
โครงการนี้ช่วยให้พวกเขาได้
เรียนรูเ้ทคนิคการตลาดและ
สร้างเครือข่ายใหม่ ๆ ในการ
เพิ่มโอกาสในการแข่งขัน การ
ขาดความรูด้้านการตลาด
ดิจิทัล: ผู้ประกอบการท้องถิ่น
อาจขาดความรู้ด้านการตลาด
ออนไลน์และการใช้เทคโนโลยี
เพื่อเพ่ิมยอดขาย การเข้าร่วม
โครงการจะช่วยให้พวกเขา
ได้รับคำแนะนำและแนวทาง
จากผู้เช่ียวชาญ ซึ่งเป็น
ประโยชน์ในการพัฒนา
ผลิตภณัฑ์และสร้างโอกาสใน
การขายผ่านช่องทางออนไลน์

อเนกประสงค์ ช้ัน 2 อาคารรัฐประศาสน
ภักดี (อาคาร B) ศูนย์ราชการ 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ในอนาคต การกระจายรายได้
ในชุมชนยังไม่เพียงพอ: 
ผลิตภณัฑ์ OTOP เป็นแหล่ง
รายได้สำคัญของชุมชน แต่การ
เข้าถึงลูกค้ายังไม่กว้างพอ การ
จัดโครงการนี้ช่วยเพิ่มช่องทาง
การกระจายรายได้จากการ
ขายสินค้า และส่งเสรมิ
เศรษฐกิจในท้องถิ่น การขาด
การเช่ือมโยงระหว่าง
ผู้ประกอบการกับผู้บริโภค: 
ผู้ประกอบการชุมชนบางราย
อาจไมส่ามารถเชื่อมโยง
โดยตรงกับผู้บริโภคในเมือง
ใหญ่ โครงการ ROADSHOW 
ช่วยสร้างพื้นที่พบปะระหว่าง
ผู้ประกอบการและลูกค้าตัว
จริง เป็นการสร้าง
ความสัมพันธ์ที่ดีและเพิ่ม
โอกาสในการขาย ขาดการ
ยกระดับผลิตภณัฑ์และ
มาตรฐาน: บางผลติภณัฑ์
ชุมชนอาจยังไม่ได้รับการ
พัฒนาในด้านคุณภาพและ
มาตรฐานใหเ้หมาะสมกับ
ตลาดที่กว้างขึ้น การจดั
โครงการช่วยให้ผูป้ระกอบการ
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ได้เรียนรู้วิธีการพัฒนา
ผลิตภณัฑ์จากการไดร้ับ
คำแนะนำและคำติชมโดยตรง
จากผู้บรโิภคและภาคธุรกิจ 
โครงการและกิจกรรมเหลา่นี้
จึงมีบทบาทสำคัญในการแก้ไข
ปัญหาดังกลา่ว ช่วยพัฒนา
ช่องทางการตลาดและ
ยกระดับผลิตภณัฑ์ชุมชนให้
สามารถแข่งขันได้ในระยะยาว 

2.4 โครงการฝึกอบรมปฏิบัติการพัฒนาทักษะ Re-skill / Up Skill ผู้ประกอบการ และอาจารย์พัฒนาผลิตภัณฑ์การฝึกอบรมปฏิบัติการ เเละพัฒนาพ้ืนที่การเรียนรู้ผลิตภัณฑ์ชมุชน 
1.  โครงการฝึกอบรม
ปฏิบัติการพัฒนาทักษะ 
Re-skill / Up Skill 
ผู้ประกอบการ และ
อาจารย์พัฒนาผลิตภัณฑ์
การฝึกอบรมปฏิบตัิการ 
เเละพัฒนาพื้นที่การ
เรียนรูผ้ลิตภณัฑ์ชุมชน 

ผู้ประกอบการ และอาจารย์
พัฒนาผลิตภัณฑ ์
โรงแรม Lacol Khaoyai 
จังหวัดนครราชสีมา 

ขาดการใช้ "Soft Power" ใน
การสร้างความโดดเด่นให้กับ
ผลิตภณัฑ์: ผลิตภัณฑ์ชุมชน
หลายชนิดมเีอกลักษณ์
เฉพาะตัวแตย่ังไมส่ามารถใช้ 
"Soft Power" ในการสื่อสาร
หรือแสดงคณุค่าให้ชัดเจน การ
อบรมและการใช้เครื่องมือ
วิเคราะห์ "Soft Power" ช่วย
ให้ชุมชนสามารถสร้างความ
โดดเด่นของผลติภณัฑ์ให้เป็นท่ี
รู้จักในวงกว้างมากขึ้น การ
เข้าถึงตลาดดิจิทัลที่จำกัด: 
แพลตฟอร์มดิจิทัล เช่น 
TikTok เป็นช่องทางที่สำคัญ
ในการโปรโมทผลิตภัณฑ์ แต่

การบรรยายและปฏบิัติการด้าน  
เรื่อง การใช้เครื่องมือ วิเคราะห์“Soft 
Power” กับการพัฒนาผลิตภณัฑชุ์มชน
ท้องถิ่น วิทยากรได้รับเกยีรตจิาก ดร.คม
กฤช ฤทธ์ิขจร ผู้อำนวยการพิพิธภณัฑ์ผา้
โบราณชัยภูมิ ศลิปินร่วมสมยัแห่งชาติด้าน
เรขศิลปเ์รื่อง การโปรโมทสินค้า ให้ปัง 
ด้วยแพลตฟอรม์ Tik Tok  
เรื่อง ต้นทุนแพลตฟอรม์Tik Tok ที่ห้าม
พลาด โดยได้รับเกยีรตจิาก นางสาวพจณี 
สีลาคำ Influencer Tik Tokและเจ้าของ
เพจ AccountingClassroom เปน็
วิทยากรในครั้งนี้ ภายใต้การการอบรมเชิง
ปฏิบัติการพัฒนาทักษะ 
เรื่อง ยกระดบัมาตรฐานผลิตภัณฑ ์เพื่อ
เพิ่มความสามรถในการส่งเสรมิการตลาด 

 

โครงการอบรม/ 
บริการวิชาการ 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ผู้ประกอบการชุมชนบางราย
ยังขาดทักษะและความรู้ในการ
ใช้งานแพลตฟอร์มนี้ การจัด
อบรมเพื่อให้ความรู้ด้านการใช้ 
TikTok ในการโปรโมทสินค้า
และวิเคราะหต์้นทุนการใช้
แพลตฟอร์มเป็นสิ่งสำคัญใน
การช่วยให้ผู้ประกอบการ
เข้าถึงผู้บริโภคมากข้ึน ต้นทุน
การตลาดที่สูงและการจัดการ
ไม่เหมาะสม: ผูป้ระกอบการ
หลายรายต้องเผชิญกับปัญหา
ต้นทุนการโปรโมทสินค้าท่ีสูง
หรือการจดัการที่ไม่เหมาะสม 
ทำให้ไม่สามารถแข่งขันใน
ตลาดได้ การอบรมเรื่องการ
วิเคราะหต์้นทุนแพลตฟอร์ม 
TikTok ช่วยให้ผู้ประกอบการ
เรียนรู้วิธีการลดต้นทุน
การตลาดและการลงทุนที่มี
ประสิทธิภาพ ขาดการพัฒนา
มาตรฐานผลติภณัฑ์: 
ผลิตภณัฑ์ชุมชนหลายชนิดยัง
ไม่ได้รับการพัฒนาให้มี
มาตรฐานทีส่ามารถแข่งขันใน
ตลาดที่กว้างขึ้นได้ การจดั
กิจกรรม Re-skill / Up-skill 

วิทยากรไดร้ับเกียรติจาก นางสาวอาภาพร 
สินธุสาร ผู้อำนวยการกองเทคโนโลยี
ชุมชน กรมวิทยาศาสตร์ ภายใต้กจิกรรม 
Re-skill / Up Skill โครงการยกระดับ
มาตรฐานผลติภณัฑ์ชุมชนยั่งยืนสู่
แพลตฟอร์มออนไลน์ ณ โรงแรม Lacol 
Khaoyai จังหวัดนครราชสมีา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ที่เน้นการยกระดับมาตรฐาน
ผลิตภณัฑ์จึงเป็นสิ่งจำเป็น 
เพื่อให้ผลิตภัณฑ์ชุมชนมี
คุณภาพตรงตามความต้องการ
ของตลาด การเปลี่ยนแปลงใน
ตลาดและการขาดทักษะที่
ทันสมัย: การเปลีย่นแปลงทาง
เทคโนโลยีและตลาดในยุค
ดิจิทัลทำให้ผู้ประกอบการ
ชุมชนต้องปรับตัวอย่างรวดเร็ว 
การจัดโครงการ Re-skill / 
Up-skill ช่วยให้ผู้ประกอบการ
ได้พัฒนาทักษะใหม่ ๆ เพื่อให้
สามารถแขง่ขันในตลาดยคุ
ปัจจุบันได้ การส่งเสรมิ
การตลาดที่ยังไม่เพียงพอ: การ
โปรโมทผลติภณัฑ์ชุมชนยังมี
ความจำกัดในด้านการเข้าถึง
ผู้บริโภคและตลาดที่กว้างขวาง 
การจัดอบรมเรื่องการโปรโมท
สินค้าผา่นแพลตฟอรม์
ออนไลน์เป็นสิ่งสำคญัในการ
เพิ่มยอดขายและขยายโอกาส
ทางการตลาด 
การขาดการใช้ Soft Power 
เพื่อเพ่ิมมูลค่าสินค้าชุมชน: 
ผู้ประกอบการชุมชนอาจไม่
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

เข้าใจวิธีการใช้ "Soft Power" 
เพื่อสร้างเอกลักษณ์และ
มูลค่าเพิม่ให้กับผลิตภัณฑ์
ท้องถิ่น การจัดอบรมเกี่ยวกับ
การวิเคราะห์ Soft Power 
ช่วยให้ผู้ประกอบการสามารถ
นำจุดเด่นทางวัฒนธรรมและ
ความเชื่อมโยงทาง
ประวัติศาสตร์มาสร้างความ
แตกต่างและความดึงดดูใน
ตลาดได้ การโปรโมทสินค้ายัง
ไม่มีประสิทธิภาพบน
แพลตฟอร์มออนไลน์: การใช้
แพลตฟอร์ม TikTok เป็น
เครื่องมือสำคญัในการโปรโมท
สินค้า แต่หลายคนยังขาด
ทักษะและความรู้ในการสร้าง
คอนเทนต์ที่น่าสนใจและเพิ่ม
ยอดขาย การอบรมเชิง
ปฏิบัติการเรื่องการโปรโมท
สินค้าบน TikTok ช่วยให้
ผู้ประกอบการสามารถ
นำเสนอผลิตภัณฑ์ได้อย่างมี
ประสิทธิภาพและดึงดูดลูกค้า 
การวิเคราะห์ต้นทุนการใช้
แพลตฟอร์ม TikTok เพื่อ
การตลาดที่มีประสิทธิภาพ: 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ผู้ประกอบการชุมชนหลายราย
อาจใช้ต้นทุนการโฆษณา
ออนไลน์สูงเกินไปหรือขาดการ
จัดการต้นทุนท่ีเหมาะสม การ
อบรมเกี่ยวกับการวิเคราะห์
ต้นทุนบนแพลตฟอรม์ออนไลน์
จึงช่วยให้ผู้ประกอบการ
สามารถควบคุมค่าใช้จ่ายและ
ได้ผลลัพธ์ที่คุ้มค่ามากขึ้น 
มาตรฐานผลติภณัฑ์ยังไม่
สามารถแข่งขันได้ในตลาด
ใหญ่: ผู้ประกอบการชุมชน
จำนวนมากขาดความรู้ดา้น
การยกระดับมาตรฐาน
ผลิตภณัฑ์เพื่อให้สามารถ
แข่งขันในตลาดที่มีความ
ต้องการสูงขึ้น การอบรมเรื่อง
การพัฒนามาตรฐานผลิตภัณฑ์
และการเพิ่มความสามารถใน
การแข่งขันช่วยเสริมความ
พร้อมให้กับชุมชนในการเข้าสู่
ตลาดระดับชาติและสากล 
ความจำเป็นในการพัฒนาและ
เสรมิทักษะใหม่ ๆ (Re-
skill/Up-skill): ตลาดและ
เทคโนโลยีมีการเปลี่ยนแปลง
อย่างรวดเร็ว ผู้ประกอบการ
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ต้องปรับตัวและเสริมทักษะ
ใหม่ ๆ เพื่อให้สอดคล้องกับ
การเปลีย่นแปลงนี้ การอบรม
เชิงปฏิบัติการที่เน้นการพัฒนา
และปรับทักษะจึงช่วยให้
ผู้ประกอบการมีความพร้อมที่
จะปรับตัวตามความ
เปลี่ยนแปลงของตลาด ความ
ยั่งยืนในการพัฒนาผลติภณัฑ์
และตลาด: การพัฒนา
ผลิตภณัฑ์ชุมชนให้ยั่งยืนและ
สามารถอยู่ในตลาดได้ในระยะ
ยาวเป็นความท้าทาย การจัด
กิจกรรมที่เน้นการยกระดับ
มาตรฐานผลติภณัฑ์และการใช้
แพลตฟอร์มออนไลน์อย่างมี
ประสิทธิภาพจะช่วยสร้าง
พื้นฐานท่ีแข็งแกร่งและยั่งยืน
สำหรับชุมชน การจัดโครงการ
และกิจกรรมเหล่านีจ้ึงช่วย
แก้ไขปัญหาและความท้าทายที่
ผู้ประกอบการชุมชนต้องเผชิญ 
ส่งเสริมให้ชุมชนพัฒนาทักษะ
และมาตรฐานผลติภณัฑ์เพื่อ
แข่งขันในตลาดออนไลน์และ
ตลาดสากลได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

โครงการพัฒนาท้องถิ่นด้านสังคม 
3. โครงการชุมชนดิจิทัล (Digital Community) เพ่ือรองรับสังคมศตวรรษที่ 21 
1. โครงการชุมชนดิจิทลั 
(Digital Community) เพื่อ
รองรับสังคมศตวรรษที่ 21 

 

ชุมชนตำบลกระแชง 
อำเภอสามโคก 
จังหวัดปทุมธานี  
และประชาชนในพื้นที่ จาก
อำเภอต่างๆ  ดังนี ้
๑. อำเภอเมืองปทมุธานี  
๒. อำเภอคลองหลวง  
๓. อำเภอธญับุรี  
๔. อำเภอลาดหลุมแก้ว  
๕. อำเภอลำลูกกา 
๖. อำเภอหนองเสือ 
๗. อำเภอสามโคก 

- จากการลงพื้นที่เพ่ือประเมิน
ศักยภาพ และความสามารถ
ด้านทักษะเทคโนโลยดีิจิทัล
ของคนในชุมชน และได้ทำการ
สอบถามปัญหาการใช้งานด้าน
เทคโนโลยีดิจิทลัและสอบถาม
ความต้องการการพัฒนาทักษะ
ความรู้ด้านเทคโนโลยดีิจิทัล 
กับประชาชนในพ้ืนท่ีชุมชน
ของจังหวัดปทุมธานี เมื่อวันท่ี 
17 ม.ค. 67 สรุปไดด้ังนี ้

๑. จัดกิจกรรม (โฟกสักรุ๊ป) 
มีผู้ข้าร่วมทั้งสิ้นจำนวน 130 
คน โดยเป็นประชาชนในพ้ืนท่ี
ชุมชน จากอำเภอต่างๆ ทั้ง ๗ 
อำเภอ 

๒. ดำเนินการสอบถาม
ข้อมูลกับผูเ้ข้าร่วมกิจกรรมและ
สอบถามความต้องการพัฒนา
ทักษะความรู้ดา้นเทคโนโลยี
ดิจิทัลโดยใช้แบบสอบถาม
ความต้องการพัฒนาสมรรถนะ
ดิจิทัลรูปแบบการสอบถามตัว
ต่อตัว จำนวน 130 คน พบว่า
ประชาชนส่วนมากมีความ

จากปัญหาที่พบความต้องการของ
ประชาชนส่วนมากมีความต้องการเข้ารับ
การอบรมความรูด้้านเทคโนโลยดีจิิทัล 
จำนวน 3 หลักสูตร ดังกล่าว ดังนี ้
1. จัดกิจกรรม เตรยีมความพร้อมและ
พัฒนาทักษะความรู้สำหรับวิทยากรอบรม 
"Train the Trainer" ให้กับบุคลากรสาย
วิชาการ และบุคลากรสายสนับสนนุของ
มหาวิทยาลยั ท่ีเป็นคณะกรรมการ
ดำเนินงานชุมชนดิจิทัล จังหวัดปทุมธานี 
เพื่อให้บุคลากรสายวิชาการและบคุลากร
สายสนบัสนุน สามารถนำความรูท้ี่ได้จาก
การอบรมไปถ่ายทอดความรู้ให้กับ
ประชาชนชาวบ้านกลุ่มเปา้หมายใน
กิจกรรมพัฒนาทักษะด้านเทคโนโลยี
ดิจิทัลสำหรับประชาชนในชุมชน ท่ีจะจัด
ขึ้นในพื้นที่ชุมชนครั้งต่อไป ซึ่งจะทำหน้าท่ี
เป็นผู้ช่วยวิทยากร การจัดอบรมหลักสูตร 
การใช้งาน Smart Phone เบื้องตน้ การ
ผลิต Digital Content ด้วย Smart 
Phone และอีคอมเมริ์ซเบื้องต้น เมื่อวันที่ 
๓๑ ม.ค. ๖๗ 
2. จัดกิจกรรมพัฒนาทักษะด้าน
เทคโนโลยีดิจิทลัสำหรับประชาชนใน
ชุมชน จังหวัดปทุมธานี โดยมเีนื้อหาใน

เชิงปริมาณ 
1. มีเครือข่ายการบูรณาการ

แบบจตุรภาคี (รัฐ เอกชน ชุมชน 
ม ห า ว ิ ท ย า ล ั ย )  จ ำ น วน  2 
เครือข่าย  

1.1 ภาครัฐ 1 เครือข่าย 
(สำนักงานส่งเสริมและสนับสนุน
วิชาการ 1 (สสว.1) ตำบลรังสิต 
อำเภอธัญบุรี จังหวัดปทุมธานี) 

1 . 2  ภ า ค ช ุ ม ช น  1 
เครือข่าย (ศูนย์ประสานงานและ
พัฒนาศักยภาพผู้สูงอายุ วัดชัย
สิทธาวาส ตำบลกระแชง อำเภอ
สามโคก จังหวัดปทุมธานี) 

2. ประชาชนทุกช่วงวัยใน
พื ้นที ่ช ุมชนเป้าหมายจำนวน 
๑๒๐ คน ได้รับการพัฒนาทักษะ
ความรู้ด้านเทคโนโลยีดิจิทัล คิด
เป ็ น ร ้ อยละ  86 .33 จาก
จำนวนกลุ่มเป้าหมายที่กำหนด 
คือ 139 คน 

3. ประชาชนในพื้นที่ชุมชน
เป ้าหมายสามารถนำท ักษะ
ความรู้ด้านเทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อ
ใช ้ ประ โยชน ์ ในการพ ัฒนา

โครงการพัฒนา 
โครงการอบรม/
บริการวิชาการ 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ต้องการเข้ารับการอบรม
ความรู้ด้านเทคโนโลยดีิจิทัล 
จำนวน 3 หลักสูตร คือ 
1) การใช้งานโทรศัพท์มือถือ
เบื้องต้น 
2) การถ่าย คลิปวีดิโอ และ
การตัดต่อด้วยมือถือ 
3) การทำการคา้ออนไลน ์

การอบรม ได้แก่วิธีการใช้เงินดิจิทลัของ
แอปพลิเคชั่นต่างๆ  เช่น แอปธนาคาร 
แอปเป๋าตัง เป็นต้น และรวมถึงวิธีการใช้
งานสมาร์ทโฟน (Smart Phone) เบื้องต้น 
วิธีการผลติสื่อ Digital Content เช่น 
เทคนิคการถ่ายภาพสินค้าชุมชนให้น่าซื้อ 
น่าสนใจ ด้วยเทคนิคภาพจุดตัด 9 ช่อง 
ของสมาร์ทโฟน (Smart Phone) เทคนิค
การขายสินคา้บนโลกออนไลน ์
(อีคอมเมิร์ซ) เบื้องต้น จำนวน ๒ วัน 
ระหว่างวันท่ี ๗ - ๘ มี.ค. ๖๗ 
3. ดำเนินการจัดการผลิตและพัฒนาสื่อ
การเรยีนรู้ด้วยตนเอง สำหรับคนทุกช่วง
วันในรูปแบบออนไลน์ จำนวน 4 
หลักสตูร ดังต่อไปนี ้
1) หลักสตูรการใช้งาน 
สมาร์ทโฟนเบื้องต้น 
2) หลักสตูรการผลิตดิจิทัลคอนเทนต์ด้วย
สมาร์ทโฟน 
3) หลักสตูรอีคอมเมริ์ซ 
4) หลักสตูรการรูเ้ท่าทันสื่อ 
บทเรียนออนไลน์สามารถเรียนแบบ e-
Learning และ mobile-Learning และ
ดำเนินการติดตั้งสื่อสารเรยีนการสอน
ออนไลน์ท่ีผลิตเรียบร้อยแล้วลงในระบบ
เว็บไซต์ 

ค ุณภาพช ีว ิตด ้ านเศรษฐกิจ 
สังคม และสิ่งแวดล้อม  ร้อยละ 
20 
4. จำนวนผลงาน/องค์ความรู้
ด ้านเทคโนโลยีด ิจ ิทัลที ่นำไป
ประยุกต ์ใช ้ในการพัฒนาเชิง
พื ้นที ่ 1 ผลงาน/4 หลักสูตร 
คือ สื ่อการเรียนรู ้ด้วยตนเอง 
สำหรับคนทุกช่วงวัยในรูปแบบ
ออนไลน์ 4 หลักสูตร 
เชิงคุณภาพ 

1. ประชาชนในพ้ืนท่ีชุมชน
เป้าหมายเข้าถึงบริการภาครัฐได้
อย่างเท่าเทียม เพิ่มขึ้น ร้อยละ 
20 

2. มีชุมชนต้นแบบดา้น
ดิจิทัล (Digital Community) 
จำนวน 1 ชุมชน 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

https://lib.vru.ac.th/index.php/vrudi
gitalcommunity/      

4. กิจกรรมมอบวุฒิบัตร 
ผู้ผ่านการอบรมพัฒนาทักษะด้าน
เทคโนโลยีดิจิทลัสำหรับประชาชนใน
ชุมชน จังหวัดปทุมธานี  เพ่ือแสดงว่า
บุคคลกลุ่มเป้าหมายที่ผ่านการอบรม และ
เป็นตัวแทนของคนในชุมชนอำเภอต่างๆ 
ได้มีทักษะความรู้ด้านเทคโนโลยีดิจิทัล 
สามารถนำความรู้ท่ีได้ไปถ่ายทอดพัฒนา
ต่อยอดความรู้จากคนสู่คน และเพื่อเป็น
การพัฒนาผู้นำชุมชนท่ีมีองค์ความรู้ด้าน
เทคโนโลยีดิจิทลัที่นำไปใช้ประโยชน์ต่อไป 
เมื่อวันท่ี 7 มิ.ย. ๖๗ 
๕. ดำเนินการเปดิศูนย์ชุมชนต้นแบบด้าน
ดิจิทัลร่วมกับเครือข่ายศูนย์ประสานงาน
และพัฒนาศักยภาพผูสู้งอายุ ณ อาคาร
ศูนย์ประสานงานและพัฒนาศักยภาพ
ผู้สูงอายุ วัดชัยสิทธาวาส ตำบลกระแชง 
อำเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี เพื่อเป็น
ศูนย์กลางการถ่ายทอดให้ความรู้และ
สำหรับใช้ในการตรวจสอบ วิเคราะห์และใช้
เป็นเป้าหมายในการวางแผนแก้ไขปัญหา 
และพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชน เมื่อ
วันที่ ๗ มิ.ย. ๖๗ 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

โครงการพัฒนาท้องถิ่นด้านสิ่งแวดล้อม 
4. โครงการศูนย์การเรียนรู้เพื่อการพัฒนาการบริหารจัดการทรัพยากรชุมชนอย่างยั่งยื่น 
4.1 โครงการศูนย์การเรียนรู้เพ่ือการพัฒนาการบริหารจัดการทรัพยากรชุมชนอย่างยั่งยื่น 
1. การขับเคลื่อนศูนย์การ
เรียนรูต้ามหลักปรัชญา
ของเศรษฐกิจพอเพียงและ
ส่งเสริมการเรียนรู้ตาม
แนวพระราชดำริและหลัก
ปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียง 

มหาวิทยาลยัราชภฏัวไลย
อลงกรณ์ ในพระบรม
ราชูปถัมภ์ และ 4 ศูนย์การ
เรียนรูภ้ายนอกมหาวิทยาลยั
ในพื้นที่ของจังหวัดปทุมธานี 
ได้แก ่
- ศูนย์การเรยีนรู้เศรษฐกิจ
พอเพียงบ้านคลองห้า หมู่ที่ ๖ 
- ศูนย์การเรยีนรู้ตามหลัก
ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง
ก้าวตามรอยพ่อ (ตำบลหน้า
ไม้) 
- ศูนย์การเรยีนรู้ตำบลคลอง
ควาย อำเภอสามโคก (บ้าน
สวนพันธุ์ผัก) 
- ศูนย์การเรยีนรู้ตำบลคลอง
พระอุดม 

พัฒนาแหล่งเรียนรู้ที่
ดำเนินการภายในและ
ภายนอกมหาวิทยาลัยให้มี
ความพร้อมสมบูรณ์มากยิ่งข้ึน 
เพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้ที่
เกี่ยวข้องกับหลักปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียงให้กับ
นักเรียน นักศึกษา และ
บุคลากรมหาวิทยาลัย 
ประชาชนในชุมชน และบุคคล
ทั่วไปท่ีสนใจ 

๑. ออกแบบและพัฒนาศูนย์เรียนรู้ทั้ง
ภายในและภายนอกให้มีความพรอ้มกับ
การเรยีนรู้ มหาวิทยาลัยใน 4 พื้นที่ของ
จังหวัดปทุมธานี ได้แก่ ตำบลคลองห้า 
ตำบลคลองควาย ตำบลคลองพระอุดม 
และตำบลหน้าไม ้
๒. สรา้งนวัตกรรมการเรียนรู้ 
๓. จัดกิจกรรมถ่ายทอดองค์ความรู้ที่
สอดคล้องกับหลักปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียง ให้กับนักศึกษาที่เรียนรายวิชา
ตามรอยพระยุคลบาท นักศึกษาและ
ประชาชนท่ีสนใจทั่วไป 
๔. จัดกิจกรรมส่งเสริมการเรียนรูต้าม
ศาสตร์พระราชา และหลักปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียง จัดกิจกรรมอบรมให้กับ
บุคลากรใหม่ ท้ังสายวิชาและสาย
สนับสนุนใหไ้ด้รบัการพัฒนาและเรียนรู้
ตามแนวพระราชดำริและหลักปรชัญาของ
เศรษฐกิจพอเพียงตามเอกลักษณข์อง
มหาวิทยาลยั ในวันที่ 28 -29 มนีาคม 
2567 โดยให้บุคลากรใหม่ได้รับการ
พัฒนาและเรียนรูต้ามแนวพระราชดำริ 
โดยลงมือปฏิบัติจริงในกิจกรรมทำน้ำยา
อเนกประสงค์ กิจกรรมลูกอมปลาอารมณ์

เชิงปริมาณ  
๑. จำนวนศูนย์การเรยีนรู้ตาม
หลักปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียงภายในมหาวิทยาลัย 
จำนวน 1 แห่ง และภายนอก
มหาวิทยาลยั จำนวน 4 แห่ง 
๒. องค์ความรู้ เรื่อง หลักปรัชญา
ของเศรษฐกิจพอเพียง และ
นวัตกรรมการเรียนรู้ ๔  
นวัตกรรม ได้แก่ นวัตกรรมการ
เรียนรู้ ชุดกิจกรรมการสร้าง
ศิลปะจากพืชสมุนไพรสำหรับเด็ก
และเยาวชน ระบบการเพาะเลี้ยง
ผักสลัดในกล่องโฟม และระบบ
การเพาะเลี้ยงเหด็ IoT 
3. ร้อยละ 80 ของบุคลากรใหม่
ที่ได้รับการพัฒนา /เรียนรูต้าม
แนวพระราชดำริและหลัก
ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง 
นำความรูไ้ปใช้ในการปฏิบัตติน
และปฏิบตัิงานได ้
4. จำนวนนักศึกษาและ
ประชาชนท่ีเข้าร่วมถ่ายทอดองค์

โครงการอบรม/
บริการวิชาการ 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ดี กิจกรรมแซนวิซปลา การเตรียมดินเพื่อ
การปลูกพืช การทำเกษตรเมือง การปลูก
ผักเพื่อธุรกิจ 
ระยะเวลาดำเนินงาน 
1 ตลุาคม 2566 – 30 กันยายน 2567 

ความรู้หรือนวัตกรรมจำนวน 
1,375 คน 
5. เครือข่ายความร่วมมือกับ
ชุมชน ไม่น้อยกว่า 4 เครือข่าย 
เชิงคุณภาพ 
๑) นักเรียน นักศึกษา อาจารย์ 
บุคลากรในมหาวิทยาลยัและ
ประชาชนท่ัวไปได้รับความรู้จาก
การเข้าเยีย่มชมศูนย์การเรียนรู้
ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียง 
๒) มีบุคคลต้นแบบแห่งวิถีตาม
หลักปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียงท่ีได้รับการแต่งตั้งจาก
มหาวิทยาลยัประชุมคัดเลือก
บุคคลต้นแบบ จำนวน 9 รางวัล 

2. สำรวจทรัพยากรพืช
และสิ่งมีชีวิตและเก็บ
รวบรวมตัวอยา่งแห้งและ
ดองเพื่อเป็นสื่อการเรียนรู ้

มหาวิทยาลยัราชภฏัวไลย
อลงกรณ์ ในพระบรม
ราชูปถัมภ ์

เพิ่มตัวอย่างสิ่งมีชีวิตไว้เป็น
แหล่งอ้างอิง สำหรับการศึกษา
ค้นคว้า และฝึกปฏิบัติ ให้แก่ 
ครู นักศึกษา บุคลากรภายใน
มหาวิทยาลยั โรงเรียนและ
ท้องถิ่นที่สนใจเกี่ยวกับงาน
สวนพฤกษศาสตร์โรงเรียนและ
ฐานทรัพยากรท้องถิ่น ให้เกิด
การเรยีนรู้และการอนุรักษ์
ทรัพยากร 

จัดกิจกรรมสำรวจทรัพยากรพืชและ
สิ่งมีชีวิตและเก็บรวบรวมตัวอย่างแห้งและ
ดองเพื่อเป็นสื่อการเรียนรู้ ภายใตโ้ครงการ
ศูนย์การเรียนรูเ้พื่อการบรหิารจดัการ
ทรัพยากรชุมชนอย่างยั่งยืน (โครงการ
อนุรักษ์พันธุกรรมพืช-ปทุมธานี และศูนย์
การเรยีนรู้ศาสตร์พระราชา-สระแก้ว) เพื่อ
เป็นแหล่งเก็บตัวอย่างไว้เป็นแหล่งอ้างอิง 
ระยะเวลาดำเนินงาน 
1 ตลุาคม 2566 – 30 กันยายน 2567 

ได้ตัวอย่างแห้งและดองของการ
ทรัพยากรและสิ่งมีชีวิตในท้องถิ่น 
เพื่อให้นักเรียน นักศึกษา 
บุคลากรและผู้ที่สนใจ มีความรู้
ความเข้าใจในการทรัพยากรและ
สิ่งมีชีวิตในมหาวิทยาลัย 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

3. การปลูกรักษาต้นไม้ใน
โครงการพระราชดำริ (สัก
มเหสักข์/สักสยามินทร์/
แฝก) 

มหาวิทยาลยัราชภฏัวไลย
อลงกรณ์ ในพระบรม
ราชูปถัมภ ์

ต้นไม้ จึงช่วยลดภาวะโลกร้อน 
และเพิ่มปริมาณความชื้นได้อีก
ด้วย ที่สำคัญมีต้นไม้บางชนิดที่
สามารถนำปริมาณการดูดซับ
คาร์บอนมาคำนวณ
แลกเปลีย่นเป็นคาร์บอน
เครดติเพื่อนำมาซื้อขายใน
ตลาดคาร์บอนเครดติได้ โดย
ก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์จะ
นำมาสะสมไว้ตามส่วนตา่งๆ 
ใบ ก่ิง ลำต้น และรากใต้ดิน 

โครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืช 
มหาวิทยาลยัราชภฏัวไลยอลงกรณ์ ใน
พระบรมราชูปถัมภ์ จึงได้จดัทำกิจกรรม
การปลูกรักษาต้นไม้ในโครงการ
พระราชดำริ (สักมหสักข์/สักสยามมินทร์/
แฝก) ภายใต้โครงการศูนย์การเรียนรู้เพื่อ
การบริหารจัดการทรัพยากรชุมชนอย่าง
ยั่งยืน (โครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืช-
ปทุมธานี และศูนย์การเรียนรู้ศาสตร์
พระราชา-สระแก้ว) เพื่อนำมาปลกู
ขยายพันธุ์และนำมาใช้และการใช้
ประโยชน์ในโครงการอนุรักษ์พันธกุรรม
พืช มหาวิทยาลัยราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ใน
พระบรมราชูปถัมภ์ ให้เป็นแหล่งเรียนรู้พืช
ที่อนุรักษ์ดำเนินกิจกรรมปลูกต้นไม้เมื่อ
วันท่ี 10 กรกฎาคม 2567 

- ได้แหล่งเรียนรู้พืชที่อนุรักษ์
ทรัพยากร ในมหาวิทยาลัยราช
ภัฏวไลยอลงกรณ์ ให้กับ
นักศึกษา บุคลากรและผู้ที่สนใจ 
- ได้เก็บรวบรวมพันธุกรรมพืช
และนำมาปลูกในมหาวิทยาลัย
ราชภัฏวไลยอลงกรณ ์

โครงการพัฒนา 

4. สรา้งจิตสำนึกสวน
พฤกษศาสตรโ์รงเรยีนและ
งานฐานทรัพยากรท้องถิ่น 

โครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืช
อันเนื่องมาจากพระราชดำริ 
สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ 
สยามบรมราชกุมารี-
มหาวิทยาลยัราชภฏัวไลย
อลงกรณ์ ในพระบรม
ราชูปถัมภ์ (อพ.สธ.-มรวอ.) 

ศูนย์ประสานงานโครงการ 
อพ.สธ.-มรวอ. มีหนา้ที่สร้าง
จิตสำนึกสวนพฤกษศาสตร์
โรงเรียนและงานฐาน
ทรัพยากรท้องถิ่นเพื่อให้
หน่วยงานสนองพระราชดำริ
โครงการ อพ.สธ. สามารถ
ดำเนินงานได้ตามแนวทาง
สนองพระราชดำร ิ

จัดกิจกรรมการอบรมและประชุมเชิง
ปฏิบัติการงานสวนพฤกษศาสตร์โรงเรียน
และงานฐานทรัพยากรท้องถิ่น ให้แก่ ครู 
นักศึกษา บุคลากรภายในมหาวิทยาลัย
ราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ในพระบรม
ราชูปถัมภ์ โรงเรียนและท้องถิ่น ท่ีสนใจ
เกี่ยวกับงานสวนพฤกษศาสตร์โรงเรียน
และฐานทรัพยากรท้องถิ่น ให้เกิดการ
สร้างจิตสำนึกในการอนุรักษ์ทรัพยากร 
จำนวน 3 ครั้ง ดังนี ้

1) ศูนย์ประสานงานโครงการ
อพ.สธ.-มรวอ. เป็นศูนย์กลางใน
การเป็นแหล่งเรียนรู้ ศึกษาและ
ถ่ายทอดองค์ความรู้เรื่องงานสวน
พฤกษศาสตรโ์รงเรยีนและงาน
ฐานทรัพยากรท้องถิ่น ให้กับ
หน่วยงานท่ีสนใจเข้าร่วม และ/
หรือสนองพระราชดำรโิครงการ
อนุรักษ์พันธุกรรมพืชอัน
เนื่องมาจากพระราชดำรฯิ  รวม
จำนวน 120 คน  

โครงการอบรม/
บริการวิชาการ 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

1) กิจกรรมสร้างจิตสำนึกสวน
พฤกษศาสตรโ์รงเรยีน/กิจกรรมเครือข่าย
ฐานทรัพยากรท้องถิ่น ระหว่างวันที่ 19 – 
22 ธันวาคม 2566  
2) กิจกรรมการอบรมเชิงปฏิบัติการการ
สตัฟฟ์แมลงและใช้ประโยชน์จากแมลงได้ 
วันท่ี 28 กุมภาพันธ์ 2567  
3) กิจกรรมอบรมงานฐานทรัพยากร
ท้องถิ่น หลักสูตร 6 ใบงาน ระหวา่งวันท่ี 
4 – 7 มิถุนายน 2567 
4. กิจกรรมอบรมงานฐานทรัพยากร
ท้องถิ่นในการเก็บข้อมูล 9 ใบงาน ลงใน
ฐานข้อมูลทรัพยากร อพ.สธ. วันท่ี 25 
กรกฎาคม 2567 

2) เกิดเครือข่ายใหม่ท่ีเข้า
ร่วมงานสวนพฤกษศาสตร์
โรงเรียนหรืองานฐานทรัพยากร
ท้องถิ่น จำนวน 3 หน่วยงาน 
ได้แก่ (1) โรงเรียนราชประชา
สมาสัย ฝ่ายมัธยม รัชดาภิเษก 
ในพระบรมราชูปถัมภ์ 
กรุงเทพมหานคร   
(2) วิทยาลัยเทคนิคมวกเหล็ก 
ลพบุร ี
(3) องค์การบริหารส่วนตำบลตา
หลังใน อำเภอวังน้ำเย็น จังหวัด
สระแก้ว  
 

5. จัดทำฐานข้อมลูความ
หลากหลายทางชีวภาพ (9 
ใบงาน) 

สมาชิกสวนพฤกษศาสตร์
โรงเรียนและสมาชิกงานฐาน
ทรัพยากรท้องถิ่น และ
คณะกรรมการดำเนินงาน
โครงการฯ อพ.สธ. จังหวัด
ปทุมธาน ี

สมาชิกสวนพฤกษศาสตร์
โรงเรียนและสมาชิกงานฐาน
ทรัพยากรท้องถิ่นที่ร่วมสนอง
พระราชดำริยังดำเนินการ
กรอกข้อมูลเข้าระบบงาน
ฐานข้อมูลทรัพยากรท้องถิ่น 
อพ.สธ. น้อย และบาง
หน่วยงานยังไมไ่ด้ขอเปิดสิทธ์ิ
เพื่อกรอกข้อมูลในระบบมายัง
ศูนย์ประสานงาน อพ.สธ. 

โครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืชอัน
เนื่องมาจากพระราชดำริ สมเด็จพระเทพ
รัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี-
มหาวิทยาลยัราชภฏัวไลยอลงกรณ์ ใน
พระบรมราชูปถัมภ์ (อพ.สธ.-มรวอ.) จัด
อบรมงานฐานทรัพยากรท้องถิ่นในการ
เก็บข้อมูล 9 ใบงาน ลงในฐานข้อมูล
ทรัพยากร อพ.สธ.  
 
ระยะเวลาดำเนินงาน 
1 ตลุาคม 2566 – 30 กันยายน 2567 

1. มีกระบวนการถ่ายทอดและ
ลงมือปฏิบัตเิก็บข้อมูล 9 ใบงาน 
2. ผู้เข้าร่วมกิจกรรมจาก
หน่วยงานท่ีร่วมสนอง
พระราชดำริฯ จำนวน 43 คน 
สามารถนำองค์ความรู้ทีไ่ด้รับไป
ขยายผลและใช้ประโยชน์เพื่อ
ดำเนินงานจัดทำฐานทรัพยากร
ท้องถิ่น ตามเป้าหมายของ
โครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืช 
อันเนื่องมาจากพระราชดำรฯิ 

โครงการอบรม/
บริการวิชาการ 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

6. บริหารจัดการศูนย์
สัมมนาโครงการอนรุักษ์
พันธุกรรมพืช 

มหาวิทยาลยัราชภฏัวไลย
อลงกรณ์ ในพระบรม
ราชูปถัมภ ์

พัฒนาแหล่งเรียนรู้ของศูนย์
ประสานงานโครงการอนรุักษ์
พันธุกรรมพืชอันเนื่องมาจาก
พระราชดำริ สมเด็จพระเทพ
รัตนราชสุดาฯ สยามบรมราช
กุมารี-มหาวิทยาลัยราชภัฏว
ไลยอลงกรณ์ ในพระบรม
ราชูปถัมภ์ (อพ.สธ.-มรวอ.) ให้
มีความพร้อมสมบรูณม์าก
ยิ่งข้ึน ในการอบรมสร้าง
จิตสำนึกสวนพฤกษศาสตร์
โรงเรียนและงานฐาน
ทรัพยากรท้องถิ่น 

พัฒนา ดูแล และปรับปรุงสถานท่ีให้มี
ความพร้อมสำหรับเป็นศูนย์เผยแพร่
ความรู้เรื่องฐานทรัพยากรท้องถิ่น งาน
สวนพฤษกศาสตร์โรงเรียนฯ เป็นสถานท่ี
จัดกิจกรรมอบรมและฝึกปฏิบตัิ ให้แก่ ครู 
นักศึกษา บุคลากรภายในมหาวิทยาลัย
ราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ในพระบรม
ราชูปถัมภ์ โรงเรียนและท้องถิ่น ท่ีสนใจ 
หน่วยงานท่ีสนองพระราชดำริ  ให้เกิดการ
สร้างจิตสำนึกในการอนุรักษ์ทรัพยากร 
 
ระยะเวลาดำเนินงาน 
1 ตลุาคม 2566 – 30 กันยายน 2567 

มหาวิทยาลยัไดส้นอง
พระราชดำริ โดยศูนย์
ประสานงานโครงการอนรุักษ์
พันธุกรรมพืช เพื่อใช้เป็นสถานท่ี
สำหรับอบรมและฝึกปฏิบัติ 
ให้แก่ ครู นักศึกษา บุคลากร
ภายในมหาวิทยาลัยราชภัฏวไลย
อลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ์ 
โรงเรียนและท้องถิ่น ท่ีสนใจ
เกี่ยวกับงานสวนพฤกษศาสตร์
โรงเรียนและฐานทรัพยากร
ท้องถิ่น ให้เกิดการสร้างจติสำนึก
ในการอนุรักษ์ทรัพยากร จำนวน  
๓2๐ คน 

โครงการพัฒนา 

7. ประชุมวิชาการ/
นิทรรศการนำเสนอ
ผลงานของโครงการ
อนุรักษ์พันธุกรรมพืช 

มหาวิทยาลยัราชภฏัเชียงใหม่ 
ศูนย์แม่ริม อำเภอแมร่ิม 
จังหวัดเชียงใหม่ / ผูเ้ข้าชม
นิทรรศการสวนพฤกษศาสตร์
โรงเรียนและฐานทรัพยากร
ท้องถิ่น ระดับภูมิภาค ครั้งท่ี 
7 จำนวนไม่น้อยกว่า 200 
คน 

การจัดประชุมวิชาการเพื่อ
นำเสนอผลงานและ
แลกเปลีย่นองค์ความรูด้้าน
การอนุรักษ์ทรัพยากรไทย 
เพื่อให้เด็กและเยาวชน 
ประชาชน ตลอดจนหน่วยงาน
ภาครัฐ ภาคเอกชน ได้
ตระหนักถึงคณุค่าและ
ความสำคญัของการอนุรักษ์
ทรัพยากร ซึ่งเป็นปัจจยัที่ใช้ใน
การเรยีนรู้ธรรมชาติแห่งชีวิต 
สรรพสิ่งล้วนพันเกี่ยว 
ประโยชน์แท้แก่มหาชน 

1. มหาวิทยาลัยราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ใน
พระบรมราชูปถัมภ์ นำพืชที่มีความสำคญั
กับชุมชน ท้องถิ่น วัฒนธรรมภูมิปญัญา 
เช่น วัฒนธรรมมอญในจังหวัดปทุมธานี 
(อาหารและเครื่องแต่งกาย) สืบทอด
ประเพณี วัฒนธรรมต่าง ๆ ของชาวมอญ
ในจังหวัดปทุมธานีท่ีมีเอกลักษณ์และ
แตกต่างจากวัฒนธรรมมอญในพื้นที่อ่ืน จึง
นำมาพัฒนาต่อยอดเพิ่มศักยภาพให้ชุมชน
เห็นคุณคา่ ความสำคัญและเกดิจติสำนึก 
ตระหนักถึงความสำคญัของทรัพยากร 
วัฒนธรรมและภมูิปัญญาท้องถิ่น ให้เกิด

- นักศึกษา บุคลการ และผู้เข้า
ชมนิทรรศการ ท่ี มหาวิทยาลัย
ราชภัฏวไลยอลงกรณ์ มีจิตสำนึก
ในการอนุรักษ์ทรัพยากร 
- ได้เผยแพร่ผลการดำเนินงาน
สวนพฤกษศาสตร์โรงเรียนและ
ฐานทรัพยากรท้องถิ่น 

โครงการอบรม/
บริการวิชาการ 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

นำไปสู่การผันสู่วิถีใหม่ในฐาน
ไทย เพื่อก้าวสู่โลกกว้างอย่าง
มั่นใจ 

ความรูส้ึกหวงแหน ร่วมกันปกปักรักษา
ทรัพยากรไว้ใช้ประโยชน์อย่างยั่งยนื 
2. ศูนย์ประสานงานเข้าแสดงผลงานใน
นิทรรศการสวนพฤกษศาสตร์โรงเรียนและ
ฐานทรัพยากรท้องถิ่น ระดับภูมิภาค ครั้ง
ที่ 7  คัดเลือกผลงานเด่นของศูนย์
ประสานงาน อพ.สธ.-มรวอ. ท่ีแสดงถึง
ความสำคญัของทรัพยากรในท้องถิ่นใน
เรื่องวัฒนธรรมมอบในจังหวัดปทุมธานี ซึ่ง
ได้แก่ “พริกกะเกลือ ผงโรยข้าวแบบ
มอญ” และนำเสนอในกิจกรรมประชุม
วิชาการ/นิทรรศการนำเสนอผลงาน
โครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืช ระหว่าง
วันท่ี 20 – 24 พฤศจิกายน 2566 ณ 
มหาวิทยาลยัราชภฏัเชียงใหม่ ศูนย์แม่ริม 
อำเภอแม่รมิ จังหวัดเชียงใหม ่
ระยะเวลาดำเนินงาน 
1 ตลุาคม 2566 – 30 กันยายน 2567 

8. พัฒนาแหล่งเรียน
แปลงอนุรักษ์พันธุ์ไม้
พื้นเมืองและบ้านชีววิถี
พอเพียง (กล้วย/บัว) 

มหาวิทยาลยัราชภฏัวไลย
อลงกรณ์ ในพระบรม
ราชูปถัมภ ์

การขยายตัวของสังคมเมืองมี
การเปลีย่นพื้นที่ท่ีเดิมเคยปลูก
อาหารและผักสวนครัว 
กลายเป็นตึกและอาคารสูงเพิ่ม
จำนวนมาก จึงทำให้เกษตรกร
หันมาใช้สารเคมี ใช้พันธุกรรม
และเทคโนโลยี เพื่อเพิ่ม
ปริมาณของผลผลติให้ได้
จำนวนมาก ซึ่งการใช้สารเคมี

1. นำแนวพระราชดำริของ
พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอ
ดุลยเดช ที่ว่า อยู่ที่เราพออยู่พอกินและมี
เศรษฐกิจการเป็นอยู่แบบพออยู่พอ กิน 
แบบพอมีพอกิน หมายความว่าอุ้มชูตัวเอง
ได้ให้มีพอเพียงกับตัวเอง” เพราะฉะนั้น
เพื่อสืบสานพระราชปณิธานของ
พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว  เรือ่ง
เศรษฐกิจพอเพียงมาปฏิบัติ ซึ่ง

ได้พัฒนาแหล่งเรียนรู้แปลง
อนุรักษ์พันธุ์ไม้พื้นเมืองและบ้าน
ชีววิถี  
จำนวน 1 แหล่ง เพื่อส่งเสรมิ
นักเรียน นักศึกษา และบุคลากร
มหาวิทยาลยั ประชาชนและ
บุคคลทั่วไปท่ีสนใจ 

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ส่งผลเสียต่อความอุดมสมบูรณ์
ของดิน น้ำ ป่าไม้ และยังส่งผล
เสียต่อร่างกายของทั้งผู้ผลิต
และผูบ้ริโภคอีกด้วย 

ประกอบด้วย 4 เรื่อง ได้แก่ การปลูกพืช 
(กสิกรรม) การเลี้ยงปลาในบ่อขนาดเล็ก 
(ประมง) การเลี้ยงไกไ่ว้กินไข่(ปศสุตัว์) 
และการบำบัดน้ำเสีย (สิ่งแวดล้อม) บ้าน
ชีววิถีจะอยู่และพึ่งพิงธรรมชาติใหเ้กิด
ประโยชน์และลดการใช้สารเคมี เพื่อ
อนุรักษ์พันธุไม้พื้นเมืองและฟื้นฟู
สิ่งแวดล้อม 
2.  ดำเนินพัฒนาพื้นที่ศูนย ์
ประสานงานโครงการ อพ.สธ.  
ให้พร้อมเป็นแหล่งเรียนรู้และ 
เป็นพื้นที่ในการฝึกอบรมต่าง ๆ  
3. ใช้พื้นที่เพ่ือจัดกิจกรรมส่งเสริมและ
เรียนรู้ทางการเกษตรให้เกิดการ 
อนุรักษ์และฟื้นฟูสิ่งแวดล้อม 
อย่างยั่งยืน ให้แก่ ครู นักศึกษา  
บุคลากรภายในมหาวิทยาลัย 
ราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ในพระบรม
ราชูปถัมภ์ โรงเรียนและ 
ท้องถิ่น ท่ีสนใจเกี่ยวกับงานสวน 
พฤกษศาสตรโ์รงเรยีนและฐาน 
ทรัพยากรท้องถิ่น 

9. โครงการศูนย์การ
เรียนรูศ้าสตร์พระราชา-
สระแก้ว 

มรภ.วไลยอลงกรณ์ฯ 
จังหวัดสระแก้ว 

ศูนย์การเรียนรูด้้านการเกษตร 
มูลนิธิรัฐบรุุษ พลเอก เปรม 
ติณสูลานนท์ 

ศูนย์การเรียนรู้ด้านการเกษตร มูลนธิิรัฐบุรุษ 
พลเอก เปรม ตณิสลูานนท ์
ระยะเวลาดำเนินงาน 
1 ตลุาคม 2566 –  30 กันยายน 2567 

ศูนย์การเรียนรูด้้านการเกษตร 
มูลนิธิรัฐบรุุษ พลเอก เปรม  
ติณสูลานนท์ 

โครงการอบรม/
บริการวิชาการ 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

10. ศูนย์การเรียนรู้และ
พัฒนาข้าวครบวงจร เพื่อ
การพัฒนาการบรหิาร
จัดการทรัพยากรชุมชน
อย่างยั่งยืน 

มหาว ิทยาล ัยราชภ ัฏวไลย
อ ล ง ก ร ณ ์  ใ น พ ร ะ บ ร ม
ราช ูปถ ัมภ ์ และพื ้นท ี ่การ
บร ิ การของมหาว ิทยาลั ย 
จังหวัดปทุมธาน ี
 

มหาวิทยาลยัราชภฏัวไลย
อลงกรณ์ ในพระบรม
ราชูปถัมภ์ ตระหนักถึง
ความสำคญัของข้าว ทั้งด้าน
การพัฒนาศักยภาพคนและ
การบริหารจัดการทรัพยากรที่
มีคุณค่าเป็นรากฐานสำคญัต่อ
การสร้างความเข็มแข็งอย่าง
ยั่งยืนชุมชน และประเทศได้
อย่างยั่งยืน จึงมีความมุ่งมั่นใน
การพัฒนาการเรียนรูร้่วมกับ
ชุมชนและหน่วยงานในพ้ืนท่ีที่
มหาวิทยาลยัให้บริการ ให้มี
ความรู้ ทักษะ และสมรรถนะ
ในจัดการเพิ่มมูลคา่โดยการ
พัฒนาข้าวในการบริหาร
จัดการการผลิต  การแปรรูป 
และการตลาด สนับสนุนการ
ดำเนินงานแบบบูรณาการ
ร่วมกัน โดยนำหลักการสำคัญ
จากยุทธศาสตร์ของ
มหาวิทยาลยัราชภฏั มุ่งหวังให้
การบริหารและพัฒนา
ทรัพยากร เป็นไปอย่างมี
ประสิทธิภาพและประสิทธิผล  
ผ่านการจดัตั้งและดำเนินงาน 
“ศูนย์การเรยีนรู้และพัฒนา

1. การบรูณาการองค์ความรู้ นวตักรรมใน
การบริหารจัดการทรัพยากรในชุมชนอย่าง
ยั่งยืน 
2. สรา้งการตระหนักรู้ด้านการจัดการ
ทรัพยากรในชุมชน การหมุนเวยีนการใช้
ประโยชน์ของทรัพยากรธรรมชาตใินพื้นที่
ให้เกิดประสิทธิภาพ 
3. พัฒนาศักยภาพบุคลากรในการใช้
ทรัพยากรร่วมกับชุมชนด้วยองค์ความรู้ 
นวัตกรรมไปใช้จัดการกับปัญหาทรัพยากร
ที่ท้าทายเร่งด่วนในพ้ืนท่ี 
4. พัฒนาศูนย์การเรียนรู้ต้นแบบเพื่อ
เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืนสำหรบัการ
บริหารจดัการทรัพยากรชุมชนในท้องถิ่น 
ให้มีระบบฐานข้อมลูทรัพยากร และ
เครือข่ายบรูณาการที่รับผิดชอบดแูล
ทรัพยากรชุมชนอย่างยั่งยืน 
     สำหรับปีงบประมาณ 2567 ซึ่งเป็น
ปีแรกของการดำเนินงานนีไ้ด้มุม่เน้นการ
พัฒนาข้าวหอมปทุมธานี1 ซึ่งเป็นข้าวที่ได้
ขึ้นทะเบียนเป็นสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ (GI) 
ของจังหวัดปทุมธาน ี
มุ่ง 3 ประเด็น คือ  
1. ข้าวเต็มเมลด็ : ร่วมกันสร้างตลาดใหม่
เพื่อเพ่ิมศักยภาพการแข่งขันข้าวหอม
ปทุมธาน ี1  

1. ม ี1 ศูนย์การเรียนรู้ แบบ
บูรณาการพื้นท่ีชุมชน ในการ
บริหารจดัการทรัพยากรข้าวใน
ชุมชน เพื่อเป็นศูนย์กลางในการ
เป็นแหล่งเรียนรู้ ศึกษา และ
ถ่ายทอดองค์ความรู้แก่คนใน
ชุมชน 
2. มหาวิทยาลัยได้ใช้ศักยภาพ
การบูรณาการ 4 องค์ความรู้ 
หรือนวัตกรรมร่วมกับชุมชนใน
การบริหารจัดการทรัพยากร การ
แก้ปัญหาและการใช้ประโยชน์ใน
พื้นที่อย่างเป็นระบบ ด้วยการบูร
ณาการองค์ความรู้ นวัตกรรมใน
การบริหารจัดการทรัพยากรข้าว
หอมปทุมธานี 1 ซึ่งเป็นสิ่งบ่งช้ี
ทางภูมิศาสตร์ (GI) ของจังหวัด
ปทุมธาน ี
จัดนิทรรศการ และกิจกรรมการ
เรียนรูเ้พื่อสรา้งการตระหนักรู้
ด้านการจดัการทรัพยากรข้าว
และการใช้ประโยชน์ 
3. ประชาชนในชุมชน/หน่วยงาน
เครือข่ายจำนวน 100 คน ได้รับ
การถ่ายทอดองค์ความรู้ 
นวัตกรรม ในการบริหารจัดการ 
แก้ปัญหาหรือขยายผลหรือ

โครงการพัฒนา 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ข้าวครบวงจร เพื่อการ
พัฒนาการบริหารจัดการ
ทรัพยากรชุมชนอย่างยั่งยืน” 
เพื่อให้มีสถานท่ีศึกษาดูงาน
และหลักสตูรฝึกอบรมด้านข้าว 
โดยทำเป็นสถานีการเรียนรู้
และถ่ายทอดเทคโนโลยีดา้น
ข้าว เพื่อให้เกษตรกร ชุมชน 
และเครือข่าย รวมทั้งผูส้นใจ
สามารถเรียนรู้ เพิ่มทักษะการ
ผลิต เพิ่มมลูค่าและการแปรรูป
ข้าว และการตลาดที่ทันสมัย
และสอดคล้องกับชุมชน การ
นำความรู้และทักษะที่ได้ใช้
ประโยชน์อย่างเต็มที่ สามารถ
การบริหารจัดการและเพิ่ม
ประสิทธิภาพการผลติข้าว 
สร้างรายได้เพิ่มให้กับ
เกษตรกร ลดต้นทุนการผลิต
ข้าว และยกระดับคณุภาพข้าว
ด้วยการผลติสินค้าเกษตร
ปลอดภัย ควบคู่ไปกับการ
อนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ 
และสร้างเครือข่ายการเรียนรู้
ด้านข้าว พร้อมพื้นที่แสดง
นิทรรศการและสื่อการส่งเสริม 
พร้อมท้ังพื้นที่โครงการฟารม์

2. ข้าวหัก : หาแนวทางแปรรูปเพิ่มมลูค่า
เป็นผลติภณัฑ์ที่เกษตรกร กลุ่มอาชีพ 
สามารถทำไดไ้ม่ยุ่งยาก และสอดคล้องกับ
วัฒนธรรมหรือของดีของจังหวัด   
แบ่งกิจกรรมได้ ดังนี้ 
กิจกรรมที่ 1  การเรยีนรูร้ะบบบรหิาร
จัดการทรัพยากรการผลิตข้าวและแปลง
นา  โดยเชิญปราชญ์ชุมชนเป็นวิทยากร 
เรียนรูผ้่านแปลงนาสาธติของ
มหาวิทยาลยั 
กิจกรรมที่ 2  ต้นแบบความร่วมมอืทาง
การตลาด เพื่อเพ่ิมศักยภาพการแข่งขัน 
ภายใต้แบรนด์ “หอมวไลย” โดยข้าวหอม
ปทุมธานี 1 ทั้งข้าวกล้องออร์การน์ิก และ
ข้าวสารจากชุมชน บรรจุถุงขนาด 2 กก.  
พร้อม เพจตลาดออนไลน์   
กิจกรรมที่ 3  การจัดการการใช้ประโยชน์
ของทรัพยากรผลพลอยได้จากข้าว (ข้าว
หัก) โดยทำการพัฒนานวัตกรรมเป็น
ผลิตภณัฑ์อาหาร  2 ชนิด และไมใ่ช่
อาหาร 1 ชนิด พร้อมจดักิจกรรม
นิทรรศการเผยแพร่ เพื่อสร้างความ
ตระหนักและจดัอบรมเพื่อสามารถนำใช้
ประโยชนไ์ด้  

นำไปใช้ประโยชน์ทรัพยากรข้าว
อย่างคุ้มค่าในพ้ืนท่ี 

4. มากกว่า ร้อยละ 30 ของ
ประชาชนท่ีเข้าร่วมโครงการ เกดิ
การตระหนักรู้ในการจัดการ
แก้ปัญหาหรือหรือนำไปใช้
ประโยชน์ทรัพยากรข้าวในพ้ืนท่ี 
5. ร้อยละ 5 ของประชาชนท่ีเข้า
ร่วมโครงการสามารถนำองค์
ความรู้หรือนวัตกรรมไป
แก้ปญัหาหรือขยายผลหรือ
นำไปใช้ประโยชน์  
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ตัวอย่าง โดยเปดิให้นักเรยีน 
นักศึกษา เกษตรกร ชุมชน 
ผู้ประกอบการตลอดจนผู้สนใจ
ทั่วไป ได้เข้ามาศึกษาองค์
ความรู้เรื่องข้าวอย่างครบวงจร 
ตลอดจนหลักสูตรการ
ฝึกอบรมระยะสั้น พร้อม
ถ่ายทอดเทคโนโลย ี

1) แป้งเค้กกล้วยหอมกึ่งสำเรจ็รูป 
โดยใช้แป้งข้าวหอมปทุมร้อยละ 100 
(Gluten free)  

2) แป้งสำเร็จรูปสำหรับทำขนม
ถ้วยการทำสบูส่ครับจากข้าว 
 

ระยะเวลาดำเนินงาน 
1 ตลุาคม 2566 – 30 กันยายน 2567 

11. ศูนย์รับรองคณุวุฒิ
วิชาชีพด้านเกษตรกรรม
และการผลิตอาหาร  

1. อำเภอคลองหาด จังหวัด
สระแก้ว  
2. อำเภอเขาฉกรรจ์ จังหวดั
สระแก้ว  
3. สหกรณโ์คนมวังน้ำเย็น 
(จำกัด) อำเภอวังสมบรูณ์ 
จังหวัดสระแก้ว 

1. มีการเพาะปลูกชมพู่ แต่
เกษตรกรยังขาดสมรรถนะใน
การปฏิบัติงานคดัแยกคณุภาพ
ชมพู่ให้เป็นไปตามมาตรฐาน
อาชีพ 
2. มีการเพาะปลูกลำไย แต่
เกษตรกรยังขาดสมรรถนะใน
การปฏิบัติงานคดัแยกคณุภาพ
ลำไยใหเ้ป็นไปตามมาตรฐาน
อาชีพ 
3. โรงงานแปรรูปนมของ 
สหกรณ์โคนมวังน้ำเย็น (จำกัด) 
มีบุคคลกรในอาชีพนักประกัน
คุณภาพผลติภณัฑ์นม ท่ียัง
ไม่ได้รับการรับรองสมรรถนะ
ในอาชีพ ระดับ 4 

1. จดัอบรมและประเมินสมรรถนะบคุคลตาม
มาตรฐานอาชีพ ผู้ปฏิบัติงานคัดแยกคุณภาพ
ชมพู่ ระดับ 3 จำนวน 3 รุ่น 
2. จดัอบรมและประเมินสมรรถนะบคุคลตาม
มาตรฐานอาชีพ ผู้ปฏิบัติงานคัดแยกคุณภาพ
ลำไย ระดับ 4 จำนวน 1 รุ่น 
3. จดัอบรมและประเมินสมรรถนะบคุคลตาม
มาตรฐานอาชีพ นักประกันคณุภาพ
ผลติภณัฑ์นม ระดบั 4 จำนวน 1 รุ่น 
 
ระยะเวลาดำเนินงาน 
1 ตลุาคม 2566 – 30 กันยายน 2567 

1. เกษตรกรและนักเรียนใน
อำเภอคลองหาดไดร้ับ
ประกาศนียบตัรคณุวุฒิวิชาชีพ 
อาชีพผู้ปฏิบัติงานคัดแยก
คุณภาพชมพู่ ระดับ 3 จำนวน 
96 คน 
2. เกษตรกรอำเภอเขาฉกรรจ์
ได้รับประกาศนยีบัตรคุณวุฒิ
วิชาชีพ อาชีพผู้ปฏิบัติงานคัด
แยกคุณภาพลำไย ระดับ 4  
จำนวน 18 คน 
3. บุคลากรโรงงานแปรรูปนม 
สหกรณ์โคนมวังน้ำเย็น (จำกัด) 
ได้รับประกาศนยีบัตรคุณวุฒิ
วิชาชีพ อาชีพนักประกันคุณภาพ
ผลิตภณัฑ์นม ระดับ 4 จำนวน 8 
คน 
 

โครงการอบรม/
บริการวิชาการ 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

5. โครงการการเพ่ิมศักยภาพชุมชน Soft Power บนฐานอัตลกัษณ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 
5.1 โครงการเพ่ิมศักยภาพชุมชน Soft Power บนฐานอัตลักษณ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 
1. โครงการเพิ่มศักยภาพ
ชุมชน Soft Power บน
ฐานอัตลักษณ์
ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 

ชุมชนจังหวัดปทุมธาน ี
 

คณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ 
มุ่งพัฒนาเชิงพื้นที่ย่านเมืองเกา่
และตลาดเก่า 100 ปีในเขต
อำเภอลำลูกกา ซึ่งมีอัตลักษณ์
และวัฒนธรรมไทย-จีนที่มีความ
เป็นเมืองเก่าและตลาดเก่าที่กำลัง
พลิกฟื้นโดยมหาวิทยาลยัฯ อีก
ทั้งในพื้นที่ย่านเมืองเก่าและ
ตลาดเก่าอำเภอลำลูกกาเป็น
แหล่งถ่ายทำภาพยนตร์ ละคร
และนยิายองิประวัติศาสตร์
จำนวนมาก ซึ่งในแต่ละปีมมีูลคา่
ของการถ่ายทำภาพยนตรจ์ำนวน
มากกว่าล้านบาทภาพยนตร์ทีโ่ด่ง
ดังและเป็นทีรู่้จักของสังคมไทย
มาจากแหล่งถ่ายทำในพื้นที่
ดังกล่าวนีเ้ช่น ทองเนื้อเกา้ 
2499 อันทพาลครองเมือง วิ่งสู้
ฟัด นางทาสหัวทอง เปน็ต้น 
ด้วยอัตลักษณ์ที่โดดเด่นของ
พื้นที่ลักษณะอาคารเรือนไม้ที่มี
ความยาวถึง 1 กโิลเมตร 
ถือเป็นตลาดเก่าทีม่ีความยาว
ที่สุดในประเทศไทย ในขณะที่

1. ประสานความร่วมมือกับภาคเีครอืข่ายทั้ง
ภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคประชาชน และ
สถาบัน การศกึษาในการพัฒนาศักยภาพ
ชุมชนท่องเที่ยว และเกิดแหล่งเรียนรู ้Soft 
power จากอตัลักษณ์ศลิปวัฒนธรรมท้องถิ่น 
2. ประเมินสมรรถนะ Soft power จากอัต
ลักษณศ์ิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น ชุมชน
ท่องเที่ยว และเกดิแหล่งเรียนรู้ Soft power 
จากอัตลักษณ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 
ก่อนเร่ิมโครงการ 
3. สร้างระบบกลไกในการขับเคลื่อนการ
พัฒนาชุมชนด้านต่าง ๆ  ตามผลการประเมิน 
4. พัฒนาบคุลากรของมหาวิทยาลัยให้มี
ทักษะและประสิทธิภาพ สามารถถ่ายทอด
ทักษะความรูด้้าน Soft power จากอัต
ลักษณศ์ิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น เพื่อเป็นพี่เลีย้ง
ให้กับชุมชนท้องถิ่น 
5. จดักิจกรรมอบรมพัฒนาทักษะ  Soft 
power จากอตัลักษณ์ศลิปวัฒนธรรมท้องถิ่น 
ให้กับชุมชน และผูม้ีส่วนได้ส่วนเสยี 
6. ประเมินผลความสามารถทักษะดา้น Soft 
Power จากอัตลักษณ์ศลิปวัฒนธรรมท้องถิ่น 
หลังเข้าร่วมโครงการ   
7 สร้างและพัฒนาการท่องเที่ยว/ 
แหล่งเรียนรู้ Soft power จาก 

ชุมชน Soft Power บนฐานอัต
ลักษณ์ศลิปวัฒนธรรมท้องถิ่น 
จำนวน 2 ชุมชน 
1. ชุมชนลำไทร ตำบลลำลูกกา 
อำเภอลำลูกกา จังหวัดปทุมธาน ี
2. ชุมชนทศทิศพัฒนา หมู่ 2 
ตำบลบึงทองหลาง อำเภอลำลูก
กา จังหวัดปทุมธานี   
3. ชุมชนบ้านหนองเสือ อำเภอ
หนองเสือ จังหวัดปทุมธาน ี 

โครงการอบรม/
บริการวิชาการ 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

พื้นที่ย่านคลอง 11 ตำบลบึง
ทองหลางเป็นต้นกำเนดินวนิยาย
เรื่อง ผู้ใหญล่ีกับนางมา ในปีพ.ศ. 
2506 ซึ่งต่อมาในปพี.ศ. 2528
ไดร้ับการพัฒนาเป็นภาพยนตร์ 
และปีพ.ศ. 2530 ถูกสร้างเป็น
ละครโทรทัศน์ และได้รบัความ
นิยมอย่างแพร่หลาย จากประเด็น
ที่กล่าวมาข้างต้น คณะ
มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์จึง
เล็งเห็นความสำคญั เพื่อใหเ้กิด
มูลค่าและคณุค่าจึงผลักดัน
ขับเคลื่อนพื้นที่ชุมชนคลอง 11 
และคลอง 12 ให้เปน็เมืองถา่ย
ทำภาพยนตร์หรือที่เรยีกว่า “ลำ
ลูกกาเมืองแห่งฟิลม์” 
กองพัฒนานักศกึษา 
     นอกจากนี้จังหวดัปทุมธานี
เป็นพื้นที่มีความเป็นถิ่นฐาน
บ้านเมืองมาแล้วไม่น้อยกวา่ 
300 ปี ไดม้ีการอพยพชาวมอญ
ครั้งใหญจ่ากเมืองเมาะตะมะเข้าสู่
ประเทศไทยเรยีกว่ามอญใหญ่ มี
ชุมชนขนาดเล็กมีความเปน็
เอกลักษณ์และวัฒนธรรรมที่ยัง
ชัดเจน เช่น ความเป็นชุมชนมอญ 
ซึ่งจะสามารถพัฒนาศักยภาพให้

อัตลักษณ์ศลิปวัฒนธรรมท้องถิ่น 
(Food/Fashion/Film/ Fighting/ Festival) 
7.1 สร้าง/พัฒนาเมืองจำลองการถ่ายทำ
ภาพยนตร์ ละคร ฯลฯ  
7.2 สร้างช่องทางสื่อการรับรู้ชาติพนัธุ์
สระแก้ว ใหเ้ป็นที่รู้จักผ่านเทศกาล / E-book 
/ การแต่งกาย / แหล่งเรยีนรู้ทางวัฒนธรรม 
และชุมชนท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ ์
7.3 สร้าง/พัฒนาทักษะเยาวชนให้อนุรักษ์ 
ต่อยอด มีแรงบนัดาลใจ ภาคภูมิใจ และมีองค์
ความรู้ด้านศิลปะป้องกันตัวและไก่พ้ืนเมือง 
7.4 สร้างและพัฒนาหตัถศลิป์ไทย เรือจำลอง
โบราณเพื่อการอนุรักษ์ศลิปวัฒนธรรมไทย 
7.5 สร้างแหล่งเรียนรู้หตัถศลิป์ไทย และ
หัตถกรรมดอกไมป้ระจำจังหวัดปทมุธานี  
7.6 สร้างและพัฒนาการท่องเที่ยว/แหล่ง
เรียนรู้ Soft power จาก 
อัตลักษณ์ศลิปวัฒนธรรมท้องถิ่น มรดกภูมิ
ปัญญาวัฒนธรรม “มอญ” 
8 พัฒนาผลติภณัฑ์ Soft Power ชุมชน ที่
นำอัตลกัษณ์ศลิป 
วัฒนธรรมท้องถิ่นมาใช้สรา้งสรรคผ์ลติภณัฑ์
เป็นสินค้าที่มีมลูคา่สูง 
9 สร้างช่องทางสื่อการรับรู้ Soft Power 
จากอัตลักษณ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 
10 รายงานผลการดำเนินงาน ปญัหา 
อุปสรรค 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

เกิดเป็น Soft power จึงได้
พัฒนาชุมชนทุ่งนามอญบ้านบ่อ
ทอง ในเขตอำเภอลาดหลุมแก้ว 
จังหวัดปทุมธานี ซึ่งมี
วัฒนธรรมอัตลักษณ์ท้องถิ่น เป็น
แหล่งเศรษฐกิจสร้างสรรค์แหล่ง
ท่องเที่ยวแลกเปลี่ยนเรยีนรูด้้าน
วัฒนธรรมไทย-มอญ เช่น ด้าน
อาหาร และวัฒนธรรมประเพณี
ไทยอีกทั้งจังหวดัปทุมธานี มี
ชุมชนที่ยังอนุรักษ์การทำ
หัตถศลิป์ไทย เรือจำลอง ในเขต
อำเภอหนองเสือต่อเรือจำลอง
โบราณสานต่อภมูิปัญญาท้องถิ่น 
ซึ่งในแต่ละปไีด้จดัทำเรือจำลอง 
ส่งออกไปหลายพื้นที่มกีารสั่งซื้อ
ในอีกหลายประเทศ และชุมชน
ต่อเรือจำลองบ้านหนองเสือ 
อำเภอหนองเสือ จังหวดัปทุมธานี 
ยังไดม้ีส่วนร่วมในการออกแบบ
เรือ มหีลากหลายประเภท มีทั้ง
เรือจำลองพื้นบา้น ประเภทเรือ
แจว เรอืแตะเรือเอี้ยมจุ๊น เรือใน
พระราชพิธี และอื่นๆ อีกมากมาย 
 
 
 

11 เป็นพีเ่ลีย้งในการนำองค์ความรู้และ
ทักษะ Soft power จาก 
อัตลักษณ์ศลิปวัฒนธรรมท้องถิ่น ไป
ประยุกต์ใช้ในการประกอบอาชีพ สรา้งรายได้ 
เพื่อการดำรงชีวิตที่ยั่งยืน (ชุมชนการ
ท่องเที่ยว/แหล่งเรียนรู้ ผลติภณัฑส์นิค้าที่มี
มูลค่าสูง และสื่อการรบัรู้ Soft Power 
จากอัตลักษณ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น) 
 
ระยะเวลาดำเนินงาน 
1 ตลุาคม 2566 – 30 กันยายน 2567 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

5.2 โครงการมหกรรม Soft Power สระแก้ว ชายแดนเบื้องบูรพาสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์  
1. โครงการมหกรรม Soft 
Power สระแก้ว ชายแดน
เบื้องบูรพาสู่เศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์

ชุมชนจังหวัดสระแก้ว มหาวิทยาลัยราชภัฏวไลย
อลงกรณ์ 
(สระแก้ว) 
       สำหรับพ้ืนท่ีจังหวัด
สระแก้ว เป็นพ้ืนท่ีอารยธรรม
โบราณที่มีประวัติศาสตร์มา
ตั้งแต่ยุคหินใหม-่ยคุโลหะโดยมี
การค้นพบวัตถุโบราณและ
โครงกระดูกมนุษยโ์บราณที่
บ้านโคกมะกอก อำเภอเขา
ฉกรรจ์รวมทั้งยังมีร่องรอยทาง
ประวัติศาสตร์ของอาณาจักร
ทวารวดี อาณาจักรเขมร
โบราณ ไม่ว่าจะเป็น
โบราณสถาน โบราณวัตถุ เช่น 
โครงกระดูก เครื่องปั้นดินเผา 
ลูกปัดหิน เป็นต้นและมีพื้นที่
ทางความเชื่อและสิ่งศักดิ์สิทธ์ิ
ตำนานเล่าขานอย่างมากมาย 
จึงได้มุ่งพัฒนาเชิงพื้นที่และ
เพิ่มมูลค่าจากมรดกทาง
วัฒนธรรมไม่ว่าจะเป็นศิลปะ
การป้องกันตัวแบบไทยเป็น
กิจกรรมส่งเสริมด้านกีฬามวย
ไทย, อาหารและแฟช่ัน เป็น
กิจกรรมส่งเสริมอาหารและ

1. ประสานความร่วมมือกับภาคเีครอืข่ายทั้ง
ภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคประชาชน และ
สถาบัน การศกึษาในการพัฒนาศักยภาพ
ชุมชนท่องเที่ยว และเกิดแหล่งเรียนรู ้Soft 
power จากอตัลักษณ์ศลิปวัฒนธรรมท้องถิ่น 
2. ประเมินสมรรถนะ Soft power จากอัต
ลักษณศ์ิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น ชุมชน
ท่องเทีย่ว และเกดิแหล่งเรียนรู้ Soft power 
จากอัตลักษณ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 
ก่อนเร่ิมโครงการ 
3. สร้างระบบกลไกในการขับเคลื่อนการ
พัฒนาชุมชนด้านต่าง ๆ  ตามผลการประเมิน 
4. พัฒนาบคุลากรของมหาวิทยาลัยให้มี
ทักษะและประสิทธิภาพ สามารถถ่ายทอด
ทักษะความรูด้้าน Soft power จากอตั
ลักษณศ์ิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น เพื่อเป็นพี่เลีย้ง
ให้กับชุมชนท้องถิ่น 
5. จดักิจกรรมอบรมพัฒนาทักษะ  Soft 
power จากอตัลักษณ์ศลิปวัฒนธรรมท้องถิ่น 
ให้กับชุมชน และผูม้ีส่วนได้ส่วนเสยี 
6. ประเมินผลความสามารถทักษะดา้น Soft 
Power จากอัตลักษณ์ศลิปวัฒนธรรมท้องถิ่น 
หลังเข้าร่วมโครงการ   
7 สร้างและพัฒนาการท่องเที่ยว/ 
แหล่งเรียนรู้ Soft power จาก 

ชุมชน Soft Power บนฐานอัต
ลักษณ์ศลิปวัฒนธรรมท้องถิ่น 
จำนวน 12 ชุมชน 
1. ชุมชนบ้านหันทราย หมู่ที่ 1 
ตำบลหันทราย อำเภออรัญ
ประเทศ จังหวัดสระแก้ว (5 ชาติ
พันธุ์) 
2. ชุมชนบ้านหันทราย หมู่ที่ 2 
ตำบลหันทราย อำเภออรัญ
ประเทศ จังหวัดสระแก้ว (5 ชาติ
พันธุ์) 
3. ชุมชนมิตรสัมพันธ์ ตำบลอรญั
ประเทศ อำเภออรัญประเทศ 
จังหวัดสระแก้ว (5 ชาติพันธ์ุ) 
4. ชุมชนบ้านอรัญ ตำบลอรญั
ประเทศ อำเภออรัญประเทศ 
จังหวัดสระแก้ว (5 ชาติพันธ์ุ) 
5. ชุมชนเจ้าพระยาบดินทร์ 
ตำบลอรญัประเทศ อำเภออรัญ
ประเทศ จังหวัดสระแก้ว (5 ชาติ
พันธุ์) 
6. ชุมชนบ้านคลองน้ำใส หมู่ที่ 7 
ตำบลคลองน้ำใส อำเภออรญั
ประเทศ จังหวัดสระแก้ว (5 ชาติ
พันธุ์) 

โครงการอบรม/
บริการวิชาการ 
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พื้นที่ดำเนินโครงการ / 
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ปัญหาของพ้ืนที่ 
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ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

แฟช่ัน 5 ชาติพันธ์ุ,การ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เป็น
กิจกรรมส่งเสริมไก่พ้ืนเมือง
และมวยไทยและหมู่บา้น
ท่องเที่ยว 5 ชาติพันธ์ุ 
ในพื้นที่จังหวัดสระแก้วโดยจะ
เชื่อมโยงให้เห็นถึงการเรียนรู้
ทางประวัติศาสตร์ในพ้ืนท่ีไม่ว่า
จะเป็นกีฬามวยไทยและกีฬา
ไก่ชนท่ีสมเด็จพระนเรศวร
มหาราช ซึ่งพระองค์มีความสน
พระทัยเป็นอย่างมาก และ
พระบาทสมเด็จพระพุทธยอด
ฟ้าจุฬาโลกมหาราชทรงสน
พระทัยกีฬามวยไทยเป็นอยา่ง
มาก ประกอบกับจังหวัด
สระแก้ว 
มีตำนานประวัติศาสตร์ที่
เกี่ยวกับท้ังสองพระองค์รวมไป
ถึงสอดคล้องกับจังหวัดมี
นักกีฬามวยที่ไดเ้หรยีญจาก
การแข่งขันโปรแกรมต่าง ๆ 
มากมายสร้างช่ือเสยีงให้กับ
จังหวัดและมีค่ายมวยที่ค่อย
ข้างมาก ถือเป็นลูกหลานของ
พระองค์ท่านโดยแท ้

อัตลักษณ์ศลิปวัฒนธรรมท้องถิ่น 
(Food/Fashion/Film/ Fighting/ Festival) 
7.1 สร้าง/พัฒนาเมืองจำลองการถ่ายทำ
ภาพยนตร์ ละคร ฯลฯ  
7.2 สร้างช่องทางสื่อการรับรู้ชาติพนัธุ์
สระแก้ว ใหเ้ป็นทีรู่้จักผ่านเทศกาล / E-book 
/ การแต่งกาย / แหล่งเรยีนรู้ทางวัฒนธรรม 
และชุมชนท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ ์
7.3 สร้าง/พัฒนาทักษะเยาวชนให้อนุรักษ์ 
ต่อยอด มีแรงบนัดาลใจ ภาคภูมิใจ และมีองค์
ความรู้ด้านศิลปะป้องกันตัวและไก่พ้ืนเมือง 
7.4 สร้างและพัฒนาหตัถศลิป์ไทย เรือจำลอง
โบราณเพื่อการอนุรักษ์ศลิปวัฒนธรรมไทย 
7.5 สร้างแหล่งเรียนรู้หตัถศลิป์ไทย และ
หัตถกรรมดอกไมป้ระจำจังหวัดปทมุธานี  
7.6 สร้างและพัฒนาการท่องเที่ยว/แหล่ง
เรียนรู้ Soft power จาก 
อัตลักษณ์ศลิปวัฒนธรรมท้องถิ่น มรดกภูมิ
ปัญญาวัฒนธรรม “มอญ” 
8 พัฒนาผลติภณัฑ์ Soft Power ชุมชน ที่
นำอัตลกัษณ์ศลิป 
วัฒนธรรมท้องถิ่นมาใช้สรา้งสรรคผ์ลติภณัฑ์
เป็นสินค้าที่มีมลูคา่สูง 
9 สร้างช่องทางสื่อการรับรู้ Soft Power 
จากอัตลักษณ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 
10 รายงานผลการดำเนินงาน ปญัหา 
อุปสรรค 

7. ชุมชนบ้านตุ่น หมู่ท่ี 4 ตำบล
บ้านด่าน อำเภออรญัประเทศ 
จังหวัดสระแก้ว (5 ชาติพันธ์ุ) 
8. ชุมชนบ้านสุขมงคล หมู่ที่ 7 
ตำบลบ้านด่าน อำเภออรญั
ประเทศ จังหวัดสระแก้ว (5 ชาติ
พันธุ์) 
9. ชุมชนบ้านหัวช้าง หมู่ที่ 2 
ตำบลวัฒนานคร อำเภอวัฒนา
นคร จังหวัดสระแก้ว (ไก่ชน) 
10. ชุมชนบ้านโนนจิก หมู่ที่ 3 
ตำบลวัฒนานคร อำเภอวัฒนา
นคร จังหวัดสระแก้ว (ไก่ชน) 
11. ชุมชนบ้านอ่างไผ่ หมู่ที่ 8 
ตำบลวัฒนานคร อำเภอวัฒนา
นคร จังหวัดสระแก้ว (ไก่ชน) 
12. ชุมชนบ้านวัฒนานคร หมู่ที่ 
10 ตำบลวัฒนานคร อำเภอ
วัฒนา นคร จังหวัดสระแก้ว (ไก่
ชน) 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ทำให้ควรแก่การส่งเสรมิ
อนุรักษ์ให้ครูมวย ปราชญ์ด้าน
มวย และเยาวชนคนรุ่นใหม ่
ได้เกดิความภาคภมูิใจใน
แผ่นดินท่ีพระมหากษัตริย์ทรง
ปกป้องรักษาแผ่นดินไทยไว้ให้
ลูกหลานจนมาถึงทุกวันน้ีและ
ยังได้ส่งเสรมิการออกกำลังกาย
ฝึกทักษะศิลปะการป้องกันตัว
ไว้ติดตัว 
การเลีย้งไก่อย่างมีคณุภาพและ
มีมาตรฐานทำให้เกิดรายได้
เลี้ยงชีพได้ปัจจุบันองค์ความรู้
ด้านไก่พ้ืนเมืองกำลังจะเลือน
หายไปจากสังคมมากข้ึนซึ่งคน
รุ่นใหม่ดลูักษณะตามตำรา
โบราณเป็นน้อยลงไปทุกที 
เห็นควรแก่การอนรุักษ์ต่อยอด
กับเยาวชนไทยในส่วนด้านชาติ
พันธุ์ถือเป็นเสน่ห์แห่งเมือง
ชายแดนที่มีความหลากหลาย
ของชาติพันธ์ุอาศัยอยู่รวมกัน
จนกลายเป็นวัฒนธรรม
เดียวกันที่มีความเป็นพหุ
วัฒนธรรมที่อพยพเข้ามาตั้งแต่
สมัยศึกสงครามเจ้าอนุวงศ์ 
อาณาจักรล้านช้างเวียงจันทน์

11 เป็นพีเ่ลีย้งในการนำองค์ความรู้และ
ทักษะ Soft power จาก 
อัตลักษณ์ศลิปวัฒนธรรมท้องถิ่น ไป
ประยุกต์ใช้ในการประกอบอาชีพ สรา้งรายได้ 
เพื่อการดำรงชีวิตที่ยั่งยืน (ชุมชนการ
ท่องเที่ยว/แหล่งเรียนรู้ ผลติภณัฑส์นิค้าที่มี
มูลค่าสูง และสื่อการรบัรู้ Soft Power 
จากอัตลักษณ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น) 
 
ระยะเวลาดำเนินงาน 
1 ตลุาคม 2566 – 30 กันยายน 2567 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ยุคสงครามอานามสยามยุทธ 
และยุคสงครามมหาเอเชีย
บูรพา มีการเคลื่อนย้ายของ
ผู้คนมากมายประกอบกับ
จังหวัดสระแก้วในอดีตมีความ
อุดมสมบรูณ์เป็นประตูการขึ้น
ลงทางการค้าและสงครามมา
ตั้งแต่ยุคโบราณในการเดินทาง
ข้ามภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
กับ ภาคตะวันออกและการ
เดินทางไปยังประเทศเพื่อน
บ้านทำให้ผู้คนต่างเข้ามาจับ
จองที่ดินทำกินอาศัยอยู่
หลายหลากจังหวัดด้วยกันจน
ทุกวันน้ีกลายเป็นคนจังหวัด
เดียวกัน คือ “คนจังหวัด
สระแก้ว” 
ดังนั้นการพัฒนาศักยภาพ
ชุมชน Soft Power ดว้ยองค์
ความรู้อัตลักษณ์
ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นจะเป็น
การส่งเสริมให้ชุมชนนำอัต
ลักษณ์ศลิปวัฒนธรรมท้องถิ่น
มาใช้ในการสร้างสรรค์
ผลิตภณัฑ์เป็นสินค้าสร้างสรรค์
ที่มีศักยภาพและมีมลูค่าสูง 
และสร้างการรับรู้ Soft 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

Powerจากอัตลักษณ์
ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นให้มาก
ยิ่งข้ึนต่อไป 

โครงการพัฒนาท้องถิ่นด้านการศึกษา 
6. โครงการพัฒนาสมรรถนะภาษาอังกฤษเพ่ือการยกระดับชุมชนสู่สากล 
6.1 โครงการพัฒนาสมรรถนะภาษา อังกฤษเพ่ือการยกระดับชุมชนสู่สากล 
1. โครงการพัฒนา
สมรรถนะภาษา อังกฤษ
เพื่อการยกระดับชุมชนสู่
สากล 

- ศูนย์ส่งเสริมการเรียนรู้ ๕ 
ตำบล (ตำบลบึงบอน, ตำบล
บึงบา, ตำบลหนองสามวัง, 
ตำบลบึงกาสาม, และตำบล
บึงชำอ้อ) อำเภอหนองเสือ  
จังหวัดปทุมธาน ี
- ศูนย์ส่งเสริมการเรียนรู้ 
อำเภอเขาฉกรรจ์  
จังหวัดสระแก้ว 
- สหกรณโ์คนมวังน้ำเย็น 
ตำบลวังใหม่  
อำเภอวังสมบรูณ์  
จังหวัดสระแก้ว 

สมรรถะภาษาอังกฤษของคน
ไทยต้องการการพัฒนาอย่าง
เร่งด่วน เพื่อยกระดับ
ความสามารถทางการแข่งขัน
ในเวทีระดับสากล ซึ่ง
ภาษาอังกฤษถือเป็นเครื่องมือ
หนึ่งที่มีความ สำคญัเป็นอย่าง
ยิ่ง อีกทั้งในปัจจุบัน การมี
ทักษะภาษาอังกฤษในระดับดี
จะช่วยให้คนไทยสามารถ
พัฒนาตนเองได้มากข้ึน 
เนื่องจากความรู้ใหม่ ๆ ส่วน
ใหญ่จะเผยแพรเ่ป็น
ภาษาอังกฤษ ซึ่งจะสนับสนุน
การเรยีนรู้ตลอดชีวิตและการ
เป็นประชาคมของโลกอย่าง
แท้จริง มีการนำภาษาอังกฤษ
มาใช้เป็นส่วนหน่ึงในการ
ดำรงชีวิตและประกอบอาชีพ
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

วิธีการแก้ปัญหา 
1. แต่งตั้งคณะกรรมการพัฒนาสมรรถนะ
ภาษาอังกฤษสำหรับประชาชนในชุมชน
ของมหาวิทยาลัยราชภัฏ 
2. ประเมินสมรรถนะพื้นฐาน ทาง
ภาษาอังกฤษของผู้เข้ารับการอบรม
(Evaluation) 
3. ปรับปรุงหลักสูตรและ 
พัฒนา Online Platform เพื่อพัฒนา
ทักษะภาษาอังกฤษ 
4. สรา้งข้อสอบมาตรฐานวัด
ความสามารถทางภาษาอังกฤษตามสภาพ
จริง (Authentic Test) 
5.  พัฒนาอาจารย์ใหส้ามารถจัดการเรยีน
การสอนที่ทันสมยัมี ประสิทธิภาพและ
ปรับปรุง หลักสูตรและสื่อการสอน 
6. พัฒนานักศึกษาให้มีทักษะ
ภาษาอังกฤษเพื่อลงไปช่วยพัฒนา
ประชาชนในชุมชน 

เชิงปริมาณ 
1. หลักสูตรภาษาอังกฤษเพื่อ
การสื่อสาร (English for 
Everyday Communication) 
ที่สามารถสะสมหน่วยกติใน
ระบบคลังหน่วยกิตได้ จำนวน 1 
หลักสตูร 
2. หลักสูตรภาษาอังกฤษเพื่อ
การอาชีพ (English for 
Careers) ที่สามารถสะสมหน่วย
กิตในระบบคลังหน่วยกิตได้) 
จำนวน 1 หลักสูตร 
3. ประชาชนในชุมชนพื้นที่
มหาวิทยาลยัราชภฏัวไลย
อลงกรณฯ์ รับผดิชอบ โดย
พัฒนาประชาชน จำนวน 625 
คน 
4. ข้อสอบมาตรฐานวัด
ความสามารถทางภาษาอังกฤษ
ตามสภาพจริง (Authentic 
Test) จำนวน 1 ชุด 

โครงการอบรม/
บริการวิชาการ 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ด้วยเหตผุลดังกล่าว งานศูนย์
ภาษา มหาวิทยาลัยราชภัฏว
ไลยอลงกรณฯ์ จึงตระหนักถึง
ความสำคญัของทักษะ
ภาษาอังกฤษซึ่งเป็นทักษะที่
จำเป็นในการยกระดับชุมชน 
จังหวัด ไปจนถึงประเทศไทยสู่
มาตรฐานสากล สร้างโอกาสใน
การแข่งขันมิติต่าง ๆ ในเวที
ระดับนานาชาติ จึงไดม้ี
เป้าหมายในการพัฒนา
สมรรถนะภาษาอังกฤษของคน
ในชุมชนท้องถิ่นเชิงรุกร่วมกัน
ทั้ง 2 พื้นที่ จังหวัดปทุมธานี 
และจังหวัดสระแก้ว เพื่อ
ยกระดับชุมชนสู่ความเป็น
สากลอย่างแท้จริง 

7. จัดกิจกรรมอบรมพัฒนาทักษะ
ภาษาอังกฤษให้ประชาชนในชุมชนตาม
ความต้องการหรือตามบริบทของพื้นที่ 
8. การจดัสิ่งแวดล้อมท่ีเอื้อต่อการเรียนรู้ 
จัดกิจกรรมเสริม เช่น การศึกษาดงูาน 
การจัดสถานท่ีหน่วยงานภาครัฐและ
เอกชนให้มีบรรยากาศเอื้อต่อการเรียน
ภาษาอังกฤษ เป็นต้น   
9. ทดสอบประเมินผลความสามารถทาง
ภาษาอังกฤษของผู้เข้ารับการอบรมโดยใช้
ข้อสอบวัดความสามารถทางภาษาอังกฤษ
ตามสภาพจริง (Authentic Test) 
10. ผู้เข้าอบรมที่ไมผ่่านการทดสอบ ให้
สามารถจัดการเรยีนรู้เพิ่มเตมิให้ตัง้แต่
กระบวนการ train ไปจนถึง Test อีกครั้ง  
11. รายงานผลการดำเนินงาน ปญัหา 
อุปสรรค 
 
ระยะเวลาดำเนินงาน 
1 ตลุาคม 2566 - 30 กนัยายน 2567 

5. Online Platform (LMS) 
การเรยีนภาษาอังกฤษ จำนวน 
1 ระบบ 
เชิงคุณภาพ 
1. ประชาชนในชุมชนที่เข้ารับ
การอบรมสอบผ่านข้อสอบ
มาตรฐานร้อยละ 50 
2. ประชาชนในชุมชนที่เข้ารับ
การอบรมนำความรูภ้าษาอังกฤษ
ไปใช้ประโยชน์ ร้อยละ 80 
3. ผู้ใช้บริการมีความพึงพอใจต่อ
ประสิทธิภาพการทำงานของผู้
เข้ารับการอบรม ร้อยละ 80 

7. โครงการยกระดับคุณภาพการศึกษาโรงเรียนขนาดเล็ก 
7.1 โครงการยกระดับคุณภาพการศึกษาโรงเรียนขนาดเล็ก 
1. โครงการกจิกรรม
ยกระดับคณุภาพการศึกษา
โรงเรียนขนาดเล็ก 

1.โรงเรียนขนาดเล็ก สังกดั สพฐ. 
โรงเรียน ตชด. โรงเรยีนกอง
ทุนการศึกษา จำนวน 20 
โรงเรียน จาก 

   กระทรวงศึกษาธิการมีนโยบาย
และจุดเน้นที่จะบริหารจัดการ
โรงเรียนขนาดเล็กให้มี
ประสิทธิภาพเพื่อลดความเหลื่อม
ล้ำและยกระดบัคุณภาพ

1.1  ศึกษาสภาพปญัหาและความตอ้งการ
จำเป็นในการจัดการเรยีนรู้แบบคละช้ันใน
โรงเรียนขนาดเล็ก สังกดั สพฐ. ในเขตพื้นที่
บริการของมหาวิทยาลัย และจังหวดัใกล้เคยีง 

1. โครงการยกระดบัคณุภาพ
การศึกษาโรงเรียนขนาดเล็ก 
1.1 จำนวนโรงเรียนขนาดเลก็ ดรง
เรียนในสังกดั สพฐ. โรงเรยีน ตชด. 
และโรงเรยีนกองทุนการศึกษาใน

โครงการอบรม/ 
บริการวิชาการ 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

จังหวัดปทุมธานี และจังหวัด
สระแก้ว 
2.ครูประจำการทั่วไป จำนวน 
40 คน 
3.ศิษย์เก่า จำนวน 20 คน 
4. อาจารย์มหาวิทยาลยัราชภัฏว
ไลยอลงกรณ์ฯ และบุคลากร
คณะครศุาสตร์ จำนวน 88 คน 

การศึกษา ซึ่งปัญหาดา้นผลการ
เรียนรู้ของนักเรียนในโรงเรยีน
ขนาดเล็ก ถ้าปล่อยทิ้งไว้โดยไม่
เร่งรดั แกไ้ขอย่างจริงจังจะทำให้
เด็กที่ต้องอยู่ในระบบนี้กลายเป็น
เด็กด้อยโอกาสทีไ่ดร้ับการศึกษา
ที่ไม่มีคณุภาพ และต้องออกจาก
ระบบการศึกษาในทีสุ่ด อนาคต
ของเด็กกลุ่มนี้จะกลายเป็น
แรงงานไรฝ้ีมือที่อยู่ในกลุ่มคน 
ยากจนเป็นส่วนใหญ่ ส่วนครูที่
ต้องสอนอยู่ในโรงเรยีนเหลา่นี้ก็
จะกลายเป็นครูที่ขาดขวัญ
กำลังใจ ท้อแท้และสิ้นหวังที่
ตนเองถูกทอดทิ้งให้ต้องทำงาน
อยู่ในสภาพที่ขาดแคลนและไร้
อนาคต (สมบัติ ธำรงธัญวงศ์ 
2557: 21) 
     ปัจจุบัน สถานการณ์ดา้น
ความเหลื่อมล้ำทางการศึกษา
กำลังขยายช่องว่างแห่งความ
ไม่เท่าเทยีมกว้างขึ้น เห็นได้
จากรายงานของสำนักงาน
การศึกษาข้ันพ้ืนฐาน (สพฐ.) 
ในปี 2566 พบว่า มีโรงเรียน
ขนาดเล็กในสังกัด สพฐ. มาก

และรับสมัครโรงเรียนที่สนใจเข้าร่วมโครงการ 
โดยใช้แบบสอบถาม 
1.2 จดักิจกรรมฝึกอบรมเชิงปฏิบตักิาร  
ณ มหาวิทยาลยั (1) เพื่อพัฒนาความรู้และ
ทักษะการออกแบบกจิกรรมการเรยีนรู้ 
1.3  ตดิตามความก้าวหน้าในการพฒันา
กิจกรรมการเรียนรู้ แบบออนไลน์ โดยให้
คุณครูนำเสนอแนวคดิการออกแบบกจิกรรม
การเรียนรู้ และให้ข้อเสนอแนะโดย
ผู้เช่ียวชาญ 
1.4 คณุครนูำชุดกิจกรรมการเรยีนรูท้ี่
พัฒนาขึ้นไปใช้จดัการเรียนรู้ในห้องเรียน และ
วัดและประเมินผลสมัฤทธิ์การเรียนรูข้อง
ผู้เรยีน ก่อนและหลังการจัดกิจกรรม 
1.5 ผูเ้รยีนประเมินการเรยีนรู้ของตนเอง และ
ความพึงพอใจในการจัดกิจกรรมการเรียนรู้
โดยใช้แบบประเมิน 
1.6 คณุครเูข้าร่วมนิทรรศการแสดงผลงาน  
และมอบประกาศนยีบัตร ณ มหาวิทยาลยั 
 
ระยะเวลาดำเนินงาน  
1 เมษายน 2566 – 26 สิงหาคม 2566 

เขตพื้นที่บบริการที่เข้าร่วมการ
ยกระดับคณุภาพการศึกษา  
จำนวน 20 โรงเรยีน ได้แก่  
จังหวัดปทุมธานี 12 โรงเรยีน 
1.)ร.ร.วัดเมตารางค ์
2)รร.วดับ้านพร้าวใน 
3)รร.คลอง 11 ศาลาครุ(เที้ยม
อุปถัมภ์) 
4)รร.วดัเชิงท่า 
5)รร.บางโพธิ์เหนือ 
6)รร.วดันิเทศน์ 
7)รร.สลุักษณะ 
8)รร.คลองพระอดุม 
9)รร.ลิ้นจี่อุทิศ 
10)รร.วัดแสงมณ ี
11)รร.ร่วมใจประสิทธ์ิ 
12)รร.วัดปทมุทอง 
จังหวัดสระแก้ว 8 โรงเรียน 
1)รร.บา้นทุ่งพลวง 
2)รร.บา้นโคกไพล 
3)รร.บา้นศาลาลำดวล 
4)รร.บา้นหนองไทร 
5)รร.บา้นเนินสวนอ้อย 
6) รร.ตชด.การบินไทย 
7)รร.ตชด.ทุ่งกบินทร ์
8)รร.ตชด.บ้านน้ำอ้อม 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

2. โครงการเสริมพัฒนา
สมรรถนะบคุลากรทาง
การศึกษา 

1. บุคลากรทางการศกึษาที่
เกี่ยวข้องโรงเรียนขนาดเล็ก 
สังกัด สพฐ. โรงเรียน ตชด. 
โรงเรียนกองทุนการศึกษา 
จำนวน 40 คน 
2. ครูประจำการทั่วไป ศิษยเ์ก่า 
จำนวน 10 คน 
3. อาจารย์และบคุลากร 
คณะครศุาสตร์ จำนวน 10 คน 
 

ถึง 14,777 แห่ง หรือคิดเป็น 
ร้อยละ 50.18               
ของโรงเรียนในสังกัด สพฐ. 
ทั้งหมด รวมทั้งคะแนนเฉลี่ย
การทดสอบระดับชาติ O-NET 
ของนักเรียนช้ันประถมศึกษาปี
ที่ 6 ในโรงเรียนขนาดใหญ่ มี
ระดับทีสู่งกว่านักเรียนใน
โรงเรียน ขนาดเล็กอย่างมาก
ในทุกรายวิชา เช่นเดียวกับ
โรงเรียนในเขตพื้นบริการของ
มหาวิทยาลยั และจังหวัด
ใกล้เคียง มีโรงเรียนขนาดเล็ก
หลายแห่งบางแห่งขาดโอกาส
ในการเป็นโรงเรียนฝึก
ประสบการณ์วิชาชีพ เนื่องจาก
คุณสมบัติของครูพี่เลี้ยงไม่
สอดคล้องกับหลักสตูร ทำให้
ขาดพันธมิตร ทางวิชาการกับ
มหาวิทยาลยัอย่างน่าเสยีดาย 
นอกจากน้ี     ปัจจุบันศิษย์เก่า
ของคณะครุศาสตร์ หลายคน
สอนอยู่ในโรงเรยีน
ประถมศึกษาขนาดเล็ก                     
และประสบปญัหาการสอน 
เนื่องจากจำนวนนักเรียนในแต่
ละชั้นเรยีนน้อย และบางแห่ง

1. ร้อยละ 20 ของครู
ประจำการศิษย์เก่ามีความพึง
พอใจเกีย่วกับแนวคิด หลักการ
ทฤษฏีในศาสตร์วิชาการเกี่ยวกับ
สมรรถนะการจัดการเรยีนรู้เชิง
รุก (Active learning) ตาม
หลักสตูรฐานสมรรถนะ 

โครงการอบรม/ 
บริการวิชาการ 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภท
โครงการ* 

ขาดแคลนครูประจำการ ทำให้
ศิษย์เก่าต้องสอนไม่ตรง
วิชาเอก และขาดประสบการณ์
ในการพัฒนากิจกรรมการ
เรียนรู ้

*ประเภทโครงการ ให้ระบุว่าเป็น “โครงการพัฒนา” หรือ “โครงการวิจัย” หรือ “โครงการอบรม/บรกิารวิชาการ” หรือ “กิจกรรมสมัพันธ์” 
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ตารางท่ี ๔ : รายละเอียดโครงการตามยุทธศาสตร์การพัฒนาท้องถ่ินท่ีใช้งบประมาณรายได้มหาวิทยาลัย ประจำปี ๒๕๖๗ 

ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที่ 

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

ประเภทโครงการ 
 

โครงการพัฒนาท้องถิ่นด้านเศรษฐกิจ 
      
      
โครงการพัฒนาท้องถิ่นด้านสังคม 
      
      
โครงการพัฒนาท้องถิ่นด้านสิ่งแวดล้อม 
      
      
โครงการพัฒนาท้องถิ่นด้านการศกึษา 
      
      

 
  



 

 

~ 192 ~ 

ตารางท่ี ๕ : รายละเอียดโครงการตามยุทธศาสตร์การพัฒนาท้องถ่ินท่ีใช้งบประมาณสนับสนุนจากแหล่งอ่ืน ประจำปี ๒๕๖๗ 

ชื่อโครงการ 
พ้ืนที่ดำเนินโครงการ / 

จำนวนหมู่บ้านเป้าหมาย 
ปัญหาของพ้ืนที ่

วิธีการแก้ปัญหา / 
ระยะเวลาดำเนินงาน 

ผลลัพธ์ของโครงการ 
(OUTCOME) 

 
ประเภทโครงการ 

 
โครงการพัฒนาท้องถิ่นด้านเศรษฐกิจ 
      
      
โครงการพัฒนาท้องถิ่นด้านสังคม 
      
      
โครงการพัฒนาท้องถิ่นด้านสิ่งแวดล้อม 
      
      
โครงการพัฒนาท้องถิ่นด้านการศกึษา 
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ตารางท่ี ๖ : รายละเอียดโครงการตามยุทธศาสตร์การผลิตและพัฒนาครูท่ีใช้งบประมาณแผ่นดิน ประจำปี ๒๕๖๗ 

ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 
ผลลัพธ์ของโครงการ 

(OUTCOME) 
การผลิตครู   
1. โครงการพัฒนานวัตกรทางการศกึษาเพ่ือพัฒนาท้องถิ่นโดยใชส้มรรถนะเป็นฐาน 

1.1 โครงการพัฒนานวัตกรทางการศึกษาเพ่ือพัฒนาท้องถิ่นโดยใชส้มรรถนะเปน็ฐาน 
 1. โครงการพัฒนานวัตกร
ทางการศึกษาเพื่อพัฒนา
ท้องถิ่นโดยใช้สมรรถนะ
เป็นฐาน 
 2. โครงการพัฒนานวัตกร
ทางการศึกษาเพื่อพัฒนา
ท้องถิ่นโดยใช้สมรรถนะ 
PTRU Model เป็นฐาน 

พ้ืนที่ดำเนินโครงการ 
มหาวิทยาลยัราชภัฏวไลย
อลงกรณฯ์ 
กลุม่เป้าหมาย 
1. ผู้บรหิารสถานศึกษา 
ผู้บรหิารการศึกษา ครูพี่เลี้ยง 
และนกัศึกษาฝึกประสบการณ์
วิชาชีพ 
ช้ันปีท่ี 4 
 

"ข้อบังคับคุรุสภาว่าด้วยมาตรฐานวิชาชีพ 
(ฉบับท่ี 4) พ.ศ.2562 ข้อ 11 ผู้
ประกอบวิชาชีพครูต้องมีมาตรฐานการ
ปฏิบัติงาน (ก) การปฏิบัตหิน้าท่ีครู เช่น 
สร้างแรงบันดาลใจผู้เรยีนให้เป็นผูใ้ฝ่
เรียนรู้และผู้สร้างนวัตกรรม และพัฒนา
ตนเองให้มีความรอบรู้ ทันสมยัและทันต่อ
การเปลีย่นแปลง (ข) การจัดการเรียนรู้ 
โดยสามารถบูรณาการความรู้และศาสตร์
การสอนในการวางแผนและจัดการเรียนรู้
ที่สามารถพัฒนาผู้เรียนให้มีปญัญารู้คิด
และมีความเป็นนวัตกร และทำงานวิจัย
เพื่อสร้างนวัตกรรมและประยุกต์ใช้
เทคโนโลยีดิจิทลัให้เกิดประโยชน์ต่อการ
เรียนรู้ของผูเ้รียน  
    ข้อกำหนดด้านคุณลักษณะบณัฑิตที่พึง
ประสงค์ของวิชาชีพครูตามมาตรฐาน
คุณวุฒิระดับปรญิญาตรสีาขาครศุาสตร์
และสาขาศึกษาศาสตร์ (หลักสตูรสี่ปี) 
พ.ศ.2562 และสมรรถนะกลางของ
มหาวิทยาลยัราชภฏัทั้ง 38 แห่ง หรือ 
PTRU Model (2566) ที่ให้ความสำคญั
กับการพัฒนาบัณฑติครสูู่ความเปน็นวัตกร

1.1 ลงพื้นที่ติดต่อประสานความร่วมมือกับ
โรงเรียนในเครือข่ายฝึกประสบการณ์วิชาชีพ
ครูที่เข้าร่วมพัฒนาการเป็นนวตักรทาง
การศึกษาตามรูปแบบฐานสมรรถนะ PTRU 
Model 
1.2 ประเมินความต้องการ ความจำเป็น 
และสมรรถนะของครูแนะแนวด้านความรู้
ความเข้าใจ ทัศนคติ และทักษะในการ
จัดบริการแนะแนว  
1.3 วิเคราะห์ ประเมินศักยภาพ ปัญหา/
ความต้องการ/และข้อมลูอื่น ๆ ท่ีเกี่ยวข้อง 
1.4 คืนข้อมลูและให้โรงเรียนเครอืข่ายได้
ตรวจสอบความถูกต้อง/ครบถ้วนและร่วม
เสนอแนะรปูแบบการพัฒนาครูแนะแนว 
1.5 ประชุมคณะทำงานเพื่อกำหนดประเด็น
ความรู้ และออกแบบรูปแบบกิจกรรม เพื่อ
จัดทำโปรแกรมพัฒนาครูแนะแนวของ
โรงเรียนเครือข่ายประสบการณ์วิชาชีพครูที่
เข้าร่วมพัฒนาการเป็นนวัตกรทางการศึกษา
ตามรูปแบบฐานสมรรถนะ PTRU Model 
1.6 จดักิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการตาม
แผน 

1. ผู้บริหารสถานศึกษา ผู้บริหาร
การศึกษา ในเขตพื้นท่ีบริการของ
มหาวิทยาลยั จำนวน 60 คน ร่วม
สัมมนาเชิงปฏิบัติการเพื่อวางแผนในการ
พัฒนาการเป็นนวัตกรทางการศึกษาตาม
รูปแบบฐานสมรรถนะ PTRU Modle  
เมื่อวันท่ี 23-24 เมษายน 2567 
จำนวน 59 คน  คิดเป็นร้อยละ 98.33 
2. โรงเรียนเครือข่ายฝึกประสบการณ์
วิชาชีพ จำนวน 60 โรงเรยีน เข้าร่วม
พัฒนาการเป็นนวัตกรทางการศึกษาตาม
รูปแบบฐานสมรรถนะ PTRU Model 
จำนวน 60 โรงเรยีนเป็นร้อยละ 100 
3. ผู้บริหาร ครูประจำการ ครูพี่เลีย้ง
และศิษยเ์ก่าที่อยู่ในโรงเรียนเครือข่ายฝึก
ประสบการณ์วิชาชีพครู จำนวน 60 คน 
เข้าร่วมโครงการ จำนวน 61 คน  ได้รับ
การ re-skill up-skill and new skill 
ให้เป็นนวัตกรทางการศึกษา ตาม
สมรรถนะ PTRU Model เมื่อวันที่ 4 
กรกฎาคม 2567 คิดเป็นร้อยละ 101 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 
ผลลัพธ์ของโครงการ 

(OUTCOME) 
และเป็นผู้ร่วมสรา้งสรรค์นวัตกรรม มี
ความสามารถในการคดิวิเคราะห์ การคิด
ขั้นสูงมีความฉลาดทางดิจิทลั มีทักษะการ
ทำงานเป็นทีม สามารถแสวงหาความรู้ 
พัฒนาความรู้ งานวิจัยและสร้างนวัตกรรม
เพื่อพัฒนาตนเอง ผู้เรียนใหเ้ต็มตาม
ศักยภาพตามความแตกต่างระหวา่งบุคคล 
ซึ่งแนวทางการพัฒนานักศึกษาครใูห้เป็น
นักนวัตกรทางการศึกษา เพื่อสร้าง
นวัตกรรมนั้น จำเป็นอย่างยิ่งท่ีต้องอาศัย
ความร่วมมือจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับ
การพัฒนานักศึกษาครู ประกอบดว้ย 
ผู้บริหาร ครูประจำการ ครูพี่เลี้ยง อาจารย์
นิเทศและอาจารยผ์ู้สอนในคณะครุศาสตร์
ของมหาวิทยาลัย 

1.7 ประสานงานกับต้นสังกัด เขตพื้นท่ี 
และสถานศึกษาเพื่อช้ีแจงวัตถุประสงค์ใน
การนิเทศน์ตดิตาม ผลการอบรมเชิง
ปฏิบัติการ   
1.8 สะท้อนคิด แลกเปลีย่นเรยีนรู้ผลการ
นำไปใช้ ปรับปรุงแผนการดำเนินงาน และ
ลงมือปฏิบัติอีกครั้ง 
1.9 การนิเทศ ตดิตาม และ Coaching 
and mentoring ครูแนะแนวและครูประจำ
ช้ัน 
1.10 ประชุมถอดบทเรยีนสะท้อนคิด
แลกเปลีย่นเรยีนรู้จากโครงการที่ได้รับการ
อบรมเชิงปฏิบัติการ  
1.11 ประเมินการเปลี่ยนแปลง ด้าน 
ความรู้ ทัศนคติ และทักษะ การนำความรูไ้ป
ใช้ประโยชน์ในการพัฒนาวิชาชีพตนเอง 
1.12 ประชาสัมพันธ์ให้โรงเรียนเครือข่าย
เตรียมสื่อนวัตกรรม เพื่อนำเสนอและ
คัดเลือกนวัตกรรมท่ีมีความโดดเดน่ 
 
ระยะเวลาดำเนินงาน 
1 ตุลาคม 2566 – 30 กันยายน 2567 

4. ครูประจำการ ครูพี่เลี้ยงและนกัศึกษา
ฝึกประสบการณ์วิชาชีพครู จำนวน 426
คน มีลักษณะของ STRONG & SMART 
teacher จำนวน 410 คน เมื่อวันท่ี 5 
กันยายน  2567 คิดเป็นร้อยละ 
96.24 
5. จำนวน 5 โมดลูการพัฒนานวัตกร
ทางการศึกษาตามรูปแบบ PTRU 
Model ที่อาศัยความร่วมมือจาก
โรงเรียนเครือข่ายฝึกประสบการณ์
วิชาชีพครู เมื่อวันที่ 1,4-5 เมษายน 
2567 

การพัฒนาครู (บัณฑิต มรภ.) 

- ไม่มี -     
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ตารางท่ี ๗ : รายละเอียดโครงการตามยุทธศาสตร์การผลิตและพัฒนาครูท่ีใช้งบประมาณรายได้มหาวิทยาลัย ประจำปี ๒๕๖๗ 

ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 
ผลลัพธ์ของโครงการ 

(OUTCOME) 
ผลิตครู 
-ไม่มี-     
พัฒนาครู (บัณฑิต มรภ.) 
1. โครงการสัมมนาชี้แจงงานฝึกปฏบิัติการสอนในสถานศึกษา 4 เพ่ือเสริมสร้างคุณลกัษณะความเปน็ครู สำหรับนกัศึกษาชัน้ปีที่ 4 (รุ่น 64) 
1. โครงการสัมมนาช้ีแจงงานฝึก
ปฏิบัติการสอนในสถานศกึษา 4 
เพื่อเสริมสร้างคณุลักษณะความเป็น
ครู สำหรับนักศึกษาช้ันปีท่ี 4 (รุน่ 
64) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

พ้ืนที่ดำเนินโครงการ 
มหาวิทยาลยัราชภัฏวไลยอลงกรณฯ์   
กลุม่เป้าหมาย 
นักศึกษาระดับปรญิญาตรี ช้ันปีท่ี 4 
จำนวน 311 คน 

1) เพื่อให้นักศกึษาช้ันปีท่ี 4 ไดเ้ตรียม
ความพร้อม และเพิ่มพูนความรู้จากการ
เข้าร่วมโครงการ 
2) เพื่อให้นักศกึษาช้ันปีท่ี 4 ไดส้มัมนา
แลกเปลีย่นความคดิเหน็ สรุปความรู้ 
ความเข้าใจ 
จากการฝึกประสบการณ์ในสถานศึกษา 
3) เพื่อให้นักศกึษาช้ันปีท่ี 4 ไดร้ับ
ความรู้และพัฒนาสมรรถนะมาตรฐาน
ทางวิชาชีพครูและคณุลักษณะความ
เป็นคร ู

วิธีการแก้ปัญหา 
ดำเนินการจัดกจิกรรมสัมมนาช้ีแจงงาน
ฝึกปฏิบตัิการสอนในสถานศึกษา 4 เพื่อ
เสริมสรา้งคุณลักษณะความเป็นครู 
สำหรับนักศึกษาช้ันปีท่ี 4 (รุ่น 64) โดย
นักศึกษาครูที่ไดร้ับความรู้จากการจดั
กิจกรรมสามารถที่จะไดน้ำความรูไ้ปปรับ
ใช้ในการฝึกปฏิบัตกิารสอนในสถานศึกษา
ได้อยา่งมีประสิทธิภาพต่อไป 
 
ระยะเวลาดำเนินงาน 
ระหวา่งวันที่ 9 พฤษภาคม – 5 กันยายน 
2567 แบ่งเป็น 3 กิจกรรม ดังนี ้
1)  กิจกรรมปฐมนิเทศนักศึกษา (9 
พฤษภาคม 2567) 
2)  กิจกรรมสมัมนากลางภาคนักศึกษา 
(4 กรกฎาคม 2567) 
3)  กิจกรรมปัจฉมินิเทศนักศึกษา (5 
กันยายน 2567) 

1) ร้อยละ 90 ของนักศึกษาช้ันปีท่ี 
4 ที่เข้าร่วมกิจกรรมพัฒนา
สมรรถนะมาตรฐานวิชาชีพครูและ
คุณลักษณะความเป็นครู พบว่าจาก
จำนวนนักศึกษา 311 คน เข้าร่วม
กิจกรรมจำนวน 306 คน คิดเป็น
ร้อยละ 98.39  
2) นักศึกษาช้ันปีท่ี 4 ได้เตรียม
ความพร้อม และเพิ่มพูนความรู้จาก
การเข้าร่วมโครงการ 
3) นักศึกษาช้ันปีท่ี 4 ไดส้ัมมนา
แลกเปลีย่นความคดิเห็น สรุปความรู้ 
ความเข้าใจ จากการฝึก
ประสบการณ์ในสถานศึกษา 
4) นักศึกษาช้ันปีท่ี 4 ได้รบัความรู้
และพัฒนาสมรรถนะมาตรฐานทาง
วิชาชีพครูและคณุลักษณะความเป็น
ครู จำนวนนักศึกษา 311 คน เขา้
ร่วมกิจกรรมจำนวน 306 คนได้ทำ
แบบประเมินความพึงพอใจและการ
ได้ความรู ้
 คิดเป็นร้อยละ 100  
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 
ผลลัพธ์ของโครงการ 

(OUTCOME) 
2. สัมมนาชี้แจงงานฝึกปฏิบัติการสอนในสถานศกึษา 2 เพ่ือเสริมสร้างคุณลักษณะความเปน็ครู สำหรับนกัศึกษาชัน้ปีที่ 2 (รุ่น 66) 

1. โครงการสัมมนาช้ีแจงงานฝึก
ปฏิบัติการสอนในสถานศกึษา 2  
เพื่อเสริมสร้างคณุลักษณะความเป็น
ครู สำหรับนักศึกษาช้ันปีท่ี 2 (รุน่ 
66) 

พ้ืนที่ดำเนินโครงการ 
มหาวิทยาลยัราชภัฏวไลยอลงกรณฯ์   
กลุม่เป้าหมาย 
นักศึกษาระดับปรญิญาตรี ช้ันปีท่ี 2 
จำนวน 325 คน 

1) เพื่อให้นักศึกษาช้ันปีท่ี 2 ได้
เตรียมความพร้อม และเพิ่มพูน
ความรู้จากการเข้าร่วมโครงการ 
2) เพื่อให้นักศึกษาช้ันปีท่ี 2 ได้
สัมมนาแลกเปลี่ยนประสบการณ์
จากการสังเกตการสอนใน
สถานศึกษา 
3) เพื่อให้นักศึกษาช้ันปีท่ี 2 ได้รบั
ความรู้และพัฒนาสมรรถนะ
มาตรฐานทางวิชาชีพครูและ
คุณลักษณะความเป็นคร ู

วิธีการแก้ปัญหา 
ดำเนินการจัดกจิกรรมสัมมนาช้ีแจงงาน
ฝึกปฏิบตัิการสอนในสถานศึกษา 2 เพื่อ
เสริมสรา้งคุณลักษณะความเป็นครู 
สำหรับนักศึกษาช้ันปีท่ี 2 (รุ่น 66) โดย
นักศึกษาครูที่ไดร้ับความรู้จากการจดั
กิจกรรมสามารถที่จะไดน้ำความรูไ้ปปรับ
ใช้ในการฝึกปฏิบัตกิารสอนในสถานศึกษา
ได้อยา่งมีประสิทธิภาพต่อไป 
 
ระยะเวลาดำเนินงาน 
ระหวา่งวันที่ 25 มิถุนายน 2567 – 17 
กันยายน 2567  แบ่งเป็น 2 กิจกรรม 
ดังนี้ 
1)  กิจกรรมปฐมนิเทศนักศึกษา (25 
มิถุนายน 2567) 
2)  กิจกรรมสมัมนาและปจัฉิมนเิทศ
นักศึกษา (17 กันยายน 256) 

1) นักศึกษาช้ันปีท่ี 2 ได้เตรียม
ความพร้อม และเพิ่มพูนความรู้จาก
การเข้าร่วมโครงการ 
2) นักศึกษาช้ันปีท่ี 2 ไดส้ัมมนา
แลกเปลีย่นประสบการณจ์ากการ
สังเกตการสอนในสถานศึกษา 
3) นักศึกษาช้ันปีท่ี 2 ได้รบัความรู้
และพัฒนาสมรรถนะมาตรฐานทาง
วิชาชีพครูและคณุลักษณะความเป็น
คร ู
จำนวนนักศึกษา 325 คน เข้าร่วม
กิจกรรมจำนวน 325 คนได้ทำแบบ
ประเมินความพึงพอใจและการได้
ความรู้ คิดเป็นร้อยละ 100 

3. โครงการพัฒนาสมรรถนะภาษาอังกฤษและเทคโนโลยีสารสนเทศ ในศตวรรษที่ 21 สำหรับนักศึกษา(ครุศาสตร์)  
1. โครงการพัฒนาสมรรถนะ
ภาษาอังกฤษและเทคโนโลยี
สารสนเทศ ในศตวรรษที่ 21 
สำหรับนักศึกษา(ครุศาสตร์) 

1. นักศึกษาช้ันปีท่ี 3 ระดับปรญิญา
ตรี จันทร์ – ศุกร์ คณะครุศาสตร์ 
จำนวน 254 คน 
2. นักศึกษาช้ันปีท่ี 4 คณะครุศาสตร์ 
จำนวนนักศึกษา (คงอยู่) ท้ังหมด 
จำนวน 349 คน 

1. การปรับเปลี่ยนที่รวดเร็วของ
ดิจิทัล ทำให้มหาวิทยาลัยต้อง
ส่งเสริมสนับสนุนนักศึกษาเพื่อ
เตรียมพร้อมรับการการเปลี่ยนแปลง
ที่รวดเร็ว 
2. จำนวนนักศึกษาระดับปริญญาตรี
ที่มีผลสอบภาษาอังกฤษแรกเข้าและ

การจัดกิจกรรม ประเมินและวัดผล 
นักศึกษาด้านการพัฒนาสมรรถนะ
ภาษาอังกฤษและเทคโนโลยี
สารสนเทศ ในศตวรรษที่ 21 
ระยะเวลาดำเนินงาน 
1 ตุลาคม 2566 –  
30 กันยายน 2567 

1. ผลการสอบทักษะด้านเทคโนโลยี
ดิจิทัล ปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 
ให้กับนักศึกษาช้ันปีท่ี 3 ระดับ
ปริญญาตรี จันทร์ – ศุกร์ คณะครุ
ศาสตร์ จำนวน 254 คน มผีู้สอบ
ผ่านทักษะด้านเทคโนโลยีดจิิทัล 
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ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 
ผลลัพธ์ของโครงการ 

(OUTCOME) 
ก่อนสำเร็จการศึกษาผ่านเกณฑ์
ระดับความสามารถด้าน
ภาษาอังกฤษท่ีมหาวิทยาลัยกำหนด
ตามประกาศฯเกณฑค์วามสามารถ
ภาษาองักฤษฯ  มีจำนวนน้อยมาก 
(ไม่ถึงร้อยละ10) และไมเ่ป็นไปตาม
เป้าหมายที่กำหนดตัวช้ีวัด จึงเป็น
เรื่องเร่งด่วนท่ีต้องกำหนดแนวทาง
รวมทั้งกิจกรรมเพื่อส่งเสริมการ
พัฒนาทักษะภาษาอังกฤษให้บรรลุ
ตัวช้ีวัดหรือมผีลสัมฤทธ์ิที่ดีขึ้น 

จำนวน 211 คน คิดเป็นร้อยละ 
83.07 
2. นักศึกษาช้ันปีท่ี 4 คณะครุ
ศาสตร์ สอบผา่นทักษะด้าน
ภาษาอังกฤษ ระดับปรญิญาตรเีตม็
เวลา (จันทร์-ศุกร์) ตั้งแตร่ะดับ B1 
ขึ้นไป จำนวน 12 คน (ระดับ B1 
จำนวน 12 คน และระดับ B2 
จำนวน - คน) คิดเป็นร้อยละ 3.48 
จากจำนวนผู้เข้าสอบทั้งหมด 
จำนวน 345 คน และคิดเป็นร้อย
ละ 3.44 จากจำนวนนักศึกษา (คง
อยู่) ท้ังหมด จำนวน 349 คน  
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ตารางท่ี ๘ : รายละเอียดโครงการตามยุทธศาสตร์การผลิตและพัฒนาครูท่ีใช้งบประมาณสนับสนุนจากแหล่งอ่ืน ประจำปี ๒๕๖๗ 

ชื่อโครงการ 
พื้นที่ดำเนินโครงการ / 

กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 
ผลลัพธ์ของโครงการ 

(OUTCOME) 
พัฒนาครู (บัณฑิต มรภ.) 
1. โครงการสนับสนนุทุนการศึกษาทุนเอราวัณเพ่ือผลิครู สังกัดกรุงเทพมหานคร ปีการศึกษา 2567 
1. สนับสนุนทุนการศึกษาทุน
เอราวณัเพื่อผลิครู สังกัด
กรุงเทพมหานคร ปีการศึกษา 
2567 

พ้ืนที่ดำเนินโครงการ 
มหาวิทยาลยัราชภัฏวไลยอลงกรณฯ์   
กลุม่เป้าหมาย 
นักศึกษาหลักสตูรครุศาสตรบณัฑติ
ที่ผ่านการคดัเลือกจาก
กรุงเทพมหานคร จำนวน 8 ทุน 

1) เพื่อสรา้งเครือข่ายความร่วมมือใน
การผลติบณัฑิตครรูะหว่าง
กรุงเทพมหานครกับมหาวิทยาลัยราช
ภัฎวไลยอลงกรณ์ ในพระบรม
ราชูปถัมภ ์
2) เพื่อผลติบณัฑติครูที่มคีุณภาพ
กลับไปพัฒนาท้องถิ่นของตนเอง  
3) เพื่อให้นักศกึษาครูได้รับ
ทุนการศึกษา 

วิธีการแก้ปัญหา 
กรุงเทพมหานครกำหนดให้ทุนการศกึษาแก่
นักเรียนระดับช้ันมัธยมศึกษาปีท่ี 6 สังกัด
กรุงเทพมหานคร หรือในสังกัดอื่นที่เป็นบุตร
หลานของข้าราชการและบุคลากรของ
กรุงเทพมหานคร  
ทั้งนี้นักเรียนทีผ่่านการคดัเลือกจะไดร้ับ
ทุนการศึกษาปีละ 100,000 บาท (หนึ่งแสน
บาทถ้วน) โดยกรุงเทพมหานครจะโอนเงิน
งบประมาณใหม้หาวิทยาลยัเพื่อเป็นค่าใช้จ่าย
ในการศึกษาและคา่ใช้จ่ายส่วนตัวของ
นักศึกษาเป็นรายปี ซึ่งค่าใช้จ่ายส่วนตัวของ
นักศึกษา  มหาวิทยาลัยจะจา่ยใหต้ามระเบยีบ
และหลักเกณฑ์ของมหาวิทยาลยัแตล่ะแห่ง 
คณะครศุาสตร์ จึงเหน็ความสำคัญในการสร้าง
ความร่วมมือกับกรุงเทพมหานครเพื่อให้ทาง
คณะครศุาสตร์ผลติบัณฑิตครูที่มีคณุภาพ 
รวมถึงให้นักศึกษาครูมีจติอาสากลับไปพัฒนา
ท้องถิ่นของตนเองต่อไป 
 
ระยะเวลาดำเนินงาน 
23 สิงหาคม 2567 –  
25 กันยายน 2568 

1) ไดส้ร้างเครือขา่ยความร่วมมือใน
การผลติบณัฑิตครรูะหว่าง
กรุงเทพมหานครกับมหาวิทยาลัย
ราชภฎัวไลยอลงกรณ์ ในพระบรม
ราชูปถัมภ ์
2) บณัฑิตครูที่มีคณุภาพกลับไป
พัฒนาท้องถิ่นของตนเอง 8 คน 
3) นักศึกษาครไูดร้ับทุนการศึกษา 
จำนวน 8 ทุน 
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ตารางท่ี ๙ : รายละเอียดโครงการตามยุทธศาสตร์การยกระดับคุณภาพการศึกษา (คณะอ่ืนๆนอกเหนือจากครุศาสตร์/ศึกษาศาสตร์) ท่ีใช้งบประมาณแผ่นดิน 
ประจำปี ๒๕๖๗ 

ชื่อโครงการ กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 
ผลลัพธ์ของโครงการ 

(OUTCOME) 
1. โครงการยกระดับนวัตกรรมชุมชน ด้วยกระบวนการวิศวกรสังคม 
1.1 โครงการยกระดับนวัตกรรมชุมชน ด้วยกระบวนการวิศวกรสงัคม 
๑. โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ
เสรมิสร้างทักษะอาจารย์ที่
ปรึกษา 
2. โครงการอบรมทักษะ Soft Skills 
ด้วยกระบวนการวิศวกรสังคม 
3. โครงการอบรมเชิงปฏิบตัิการ
ทักษะอาจารย์ที่ปรึกษา 
Upskills/Reskills 
4. โครงการพัฒนาทกัษะ Soft Skill 
ผู้นำนักศึกษา ด้วยกระบวนการ
วิศวกรสังคม 
5. โครงการ SOCIAL ENGINEER 
CONCEPT รอบแรก 
6. โครงการพัฒนาทักษะนักศึกษา
วิศวกรสังคม Upskills/Reskills 
7. โครงการ SOCIAL ENGINEER 
CONCEPT รอบสดุท้าย 
8. โครงการ VRU SHOWCASE x 
VRU SUSTAINABILITY 2024 

นักศึกษา จำนวน 800 คน 
อาจารย์  จำนวน 100 คน 
ชุมชน    จำนวน 10 ชุมชน 
 

เพื่อพัฒนาท้องถิ่นด้วย
กระบวนการทางวิศวกรสังคม โดย
นักศึกษาวิศวกรสังคมหลังจากได้
อบรมพัฒนาทักษะ Soft Skills 
ด้วยกระบวนการทางวิศวกรสังคม 
แล้วไดล้งพื้นทีศ่ึกษาบริบทชุมชนที่
ตนสนใจ และไดค้้นพบปัญหาของ
ชุมชน และสอบถามความต้องการ
ของชุมชน 
 
 

นักศึกษาวิศวกรสังคมหลังจากได้
อบรมพัฒนาทักษะ Soft Skills ดว้ย
กระบวนการทางวิศวกรสังคม แลว้ได้
ลงพื้นที่ศึกษาบริบทชุมชนที่ตนสนใจ 
และได้ค้นพบปัญหาของชุมชน และ
สอบถามความต้องการของชุมชนจึง
ใช้ทักษะวิศวกรสังคมดำเนินการ
แก้ไขปัญหาให้ชุมชน จำนวน ๒๘ 
โครงการ ใน ๖ พ้ืนท่ีจังหวัด ได้แก ่
ปทุมธานี สระแก้ว พระนครศรีอยุธยา 
อ่างทอง สุพรรณบรุี นครปฐม 
โดยสามารถถอดบทเรียนองค์ความรู้
ได้ ๓ กลุ่ม 
กลุ่มที่ ๑ Bioeconomy เศรษฐกจิ
ชีวภาพ  
กลุ่มที่ 2 Green economy ระบบ
เศรษฐกิจสเีขียว  
กลุ่มที่ 3 Circular economy เศรษฐกิจ
หมุนเวยีน  
ระยะเวลาดำเนินงาน 
1 ตุลาคม 2566 –  
30 กันยายน 2567 

นักศึกษา จำนวน 1206 คน 
อาจารย์  จำนวน 100 คน 
ชุมชน    จำนวน 28 ชุมชน 
นักศึกษาวิศวกรสังคมหลังจากได้อบรม
พัฒนาทักษะ Soft Skills ด้วย
กระบวนการทางวิศวกรสังคม แล้วไดล้ง
พื้นที่ศึกษาบริบทชุมชนที่ตนสนใจ และ
ได้ค้นพบปัญหาของชุมชน และ
สอบถามความต้องการของชุมชนทีต่น
สนใจ และได้ค้นพบปญัหาของชุมชน 
และสอบถามความต้องการของชุมชน
จึงใช้ทักษะวิศวกรสังคมดำเนินการ
แก้ไขปญัหาให้ชุมชน จำนวน ๒๘ 
โครงการ  
ใน ๖ พื้นที่จังหวดั ได้แก่ ปทุมธาน ี
สระแก้ว พระนครศรีอยุธยา 
อ่างทอง สุพรรณบรุี นครปฐม 
 โดยสามารถถอดบทเรียนองคค์วามรูไ้ด้ 
๓ กลุม่ 
กลุม่ที่ 1 Bioeconomy เศรษฐกิจ
ชีวภาพ จำนวน 9 ทีม 
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ชื่อโครงการ กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 
ผลลัพธ์ของโครงการ 

(OUTCOME) 
 -ทีมที่ 3 โครงการ Barnana power 

theer หมู่ 16 ตำบลคลองสาม อำเภอ
คลองหลวง จังหวดัปทุมธาน ี
-ทีมที่ 6 โครงการ Soap in Love (สบู่
ในความรัก) ตำบลชุมชนตำบลศาลา
แดง และหมู่บ้านจักสาน อำเภอโพธิ์
ทอง จังหวัดอ่างทอง 
-ทีมที่ 13 โครงการ Organic Cafe 
Project หมู1่6 ตำบลคลองสาม อำเภอ
คลองหลวง จังหวดัปทุมธาน ี
-ทีมที่ 20 โครงการถ่านอดัก้อนจาก
ผักตบชวาและตน้ธูปฤาษี ตำบลเชียง
รากน้อย อำเภอ 
บางปะอิน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
-ทีมที่ 21 โครงการหนูน้อยวัยใส ใส่ใจ
สุขภาพ โรงเรยีนปราสาททองวิทยา 
ตำบลบ้านเลน อำเภอบางปะอิน 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
-ทีมที่ 22 โครงการยกระดับกลุ่มอาชีพ
น้ำนมแพะ ชุมชนวัดโพธิ์งาม ตำบลกระ
ตีบ อำเภอกำแพงแสน จังหวันครปฐม 
-ทีมที่ 25 โครงการพัฒนานำ้สลัดเพือ่
สุขภาพจากวตัถุดิบในชุมชน จังหวัด
สระแก้ว วสิาหกจิชุมชนกลุม่ปลูกผกั
ปลอดภัยบา้นมะค่าปุม่ ตำบลโคคลาน 
อำเภอตพระยา จังหวดัสระแก้ว 
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ชื่อโครงการ กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 
ผลลัพธ์ของโครงการ 

(OUTCOME) 
-ทีมที่ 35 โครงการ Bio พลาสติก กลุ่ม
แม่บ้านเกษตรกรบ้านแห หมู่ที่ 6 
ตำบลบ้านแห  
อำเภอเมือง จังหวดัอ่างทอง 
-ทีมที่ 42 โครงการพัฒนาการเพราะ
ปลูกเกษตรอินทรีย์ หมู่ที1่ ตำบลเนนิ
พระปรางค์  
อำเภอสองพี่น้อง จังหวดัสุพรรณบรุ ี
กลุม่ที่ 2 Green economy ระบบ
เศรษฐกจิสีเขียว จำนวน 9 ทีม 
-ทีมที่ 4 โครงการ Bananes Eco+ 
ซีเรยีลบาร์ช็อคโกแลตนมกล้วย ตำบล
นพรัตน์ อำเภอหนองเสือ จังหวดั
ปทุมธาน ี
-ทีมที่ 9 โครงการการบำรุงรกัษา
รถจักรยานยนต์ขั้นพื้นฐาน 
มหาวิทยาลยัราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ใน
พระบรมราชูปถมัภ์ ตำบลคลองหนึ่ง 
อำเภอคลองหลวง จังหวัดปทมุธาน ี
-ทีมที่ 10 โครงการผกัปลอดสารพิษสู่
แซนวิสมิตรภาพของวัยเกษียณ 
โรงเรียนผูสู้งอายุพยอม อำเภอวังน้อย 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
-ทีมที่ 12 โครงการชุมชนคาร์บอนตำ่ 
(Low carbon community) ชุมชนวัด
ธรรมนาวา อำเภอบางปะอิน จังหวดั
พระนครศรีอยุธยา 
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ชื่อโครงการ กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 
ผลลัพธ์ของโครงการ 

(OUTCOME) 
-ทีมที่ 15 โครงการน้ำใสทีห่อเรา 
มหาวิทยาลยัราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ใน
พระบรมราชูปถมัภ์  
ตำบลคลองหนึ่ง อำเภอคลองหลวง 
จังหวัดปทุมธาน ี
-ทีมที่ 23 โครงการเปลือกผลไม้อบ
กรอบเกษตรเพื่อสุขภาพ ตำบลหนอง
ตะเคียนบอน  
อำเภอวัฒนานคร จังหวดัสระแก้ว 
-ทีมที่ 33 โครงการชะชะช่า ชาจีนบวั
บาน มหาวิทยาลัยราชภัฏวไลย
อลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถมัภ์ ตำบล
คลองหนึ่ง อำเภอคลองหลวง จังหวัด
ปทุมธาน ี
-ทีมที่ 38 โครงการปลูกผกัปลอด
สารพิษ โรงเรยีนวัดลาดระโหง ตำบลวัด
ยม อำเภอบางปะอิน จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
-ทีมที่ 44 โครงการถังขยะเขมือบเศษ
อาหาร ชุมชนโสมมนสั หมู่ที1่6 ตำบล
คลองสาม  
อำเภอคลองหลวง จังหวัดปทมุธาน ี
กลุม่ที่ 3 Circular economy 
เศรษฐกจิหมนุเวียน จำนวน 10 ทมี 
-ทีมที่ 5 โครงการศูนย์บรกิารให้
คำปรึกษาด้านการตลาดออนไลนเ์พื่อ
สนับสนุนสนิค้าชุมชนยั่งยนื



 

 

~ 203 ~ 

ชื่อโครงการ กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 
ผลลัพธ์ของโครงการ 

(OUTCOME) 
มหาวิทยาลยัราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ใน
พระบรมราชูปถมัภ์ ตำบลคลองหนึ่ง 
อำเภอคลองหลวง จังหวัดปทมุธาน ี
-ทีมที่ 8 โครงการเครื่องอบแห้งปลา
ช่อนสำหรับทำน้ำพริกปลาย่าง
วิสาหกจิชุมชนครวัน้ำพริก 
แม่นางบางไทร ตำบลช้างใหญ่ อำเภอ
บางไทร จังหวดัพระนครศรีอยุธยา 92 
หมู่ 3 ตำบลช้างใหญ่ อำเภอบางไทร 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
-ทีมที่ 16 โครงการมดัยังงัยใหไ้ด้ใจเธอ 
หมู่ 11 ตำบลหนา้ไม้ อำเภอลาดหลมุ
แก้ว  
จังหวัดปทุมธาน ี
-ทีมที่ 17 โครงการนวตักรรมสมนุไพร
เดอะซีรี่ย์ หมู่ 6 ตำบลหน้าไม้ อำเภอ
ลาดหลมุแก้ว  
จังหวัดปทุมธาน ี
-ทีมที่ 19 โครงการ Bin Robot Ai มาก
ความสามารถ โรงเรียนวดัพืขนิมิตร หมู่
ที่ 20 ตำบลคลองหนึ่ง อำเภอคลอง
หลวง จังหวดัปทุมธาน ี
-ทีมที่ 28 โครงการแต้มสีเตมิฝนัเพื่อ
น้อง โรงเรียนวดัพืชนิมิต (คำสวัสดิ์
ราษฎร์บำรุง) 47/2  
หมู่ที่ 20 ตำบลคลองหนึ่ง อำเภอคลอง
หลวง จังหวดัปทุมธาน ี
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ชื่อโครงการ กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 
ผลลัพธ์ของโครงการ 

(OUTCOME) 
-ทีมที่ 32 โครงการแผนที่ภายในมหา
ลัย มหาวิทยาลยัราชภัฏวไลยอลงกรณ์ 
ในพระบรมราชูปถมัภ์ ตำบลคลองหนึ่ง 
อำเภอคลองหลวง จังหวัดปทมุธาน ี
-ทีมที่ 34 โครงการเรื่องกล้วย กล้วย 
ตำบลสามง่าม อำเภอโพธิ์ทิง จังหวัด
อ่างทอง 
-ทีมที่ 40 โครงการมามามาทำแอดกนั 
ตำบลบางเตย อำเภอสามโคก จังหวัด
ปทุมธาน ี
 -ทีมที่ 41 โครงการเธอไม่ใช้ เราขอนะ 
ตำบลหนองตะเคียนบอน อำเภอวัฒนา
นคร  
จังหวัดสระแก้ว 
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ตารางท่ี ๑๐ : รายละเอียดโครงการตามยุทธศาสตร์การยกระดับคุณภาพการศึกษา (คณะอ่ืนๆนอกเหนือจากครุศาสตร์/ศึกษาศาสตร์) 
ท่ีใช้งบประมาณรายได้มหาวิทยาลัย ประจำปี ๒๕๖๗ 

ชื่อโครงการ กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 
ผลลัพธ์ของโครงการ 

(OUTCOME) 
1. โครงการพัฒนาสมรรถนะภาษาอังกฤษและเทคโนโลยีสารสนเทศ ในศตวรรษที่ 21 สำหรับนักศึกษา  
1. โครงการเตรียมความพร้อมสู่
ทักษะ Soft Skill ด้านดิจิทัล และ
สารสนเทศในสังคมออนไลนเ์พื่อ
การท่องเที่ยว 
2. โครงการเตรียมความพร้อมสู่
ทักษะ Soft Skill ด้านดิจิทัล และ
สารสนเทศในสังคมออนไลนเ์พื่อ
การท่องเที่ยว 
3. โครงการพัฒนาทักษะ
ภาษาอังกฤษเพื่อการท่องเที่ยว
อย่างมืออาชีพ 
4. โครงการวิทยาการ
คอมพิวเตอร ์
5. โครงการประเมินสมิทธิภาพ
ทางภาษาอังกฤษของนักศึกษา
ตามกรอบมาตรฐาน CEFR 
6. โครงการอบรมเตรยีมความ
พร้อมภาษาอังกฤษสำหรับ
นักศึกษาช้ันปีท่ี 3 รหัส 65 
7. โครงการสร้างเครือข่ายความ
ร่วมมือกับมหาวิทยาลัย
ต่างประเทศหรือหน่วยงานอ่ืน 
เพื่อร่วมจัดการศึกษาและ

นักศึกษาระดับปริญญาตรี ภาค
ปกติ ช้ันปีท่ี 1 –ช้ันปีท่ี4 
มหาวิทยาลยัราชภฏัวไลยอลงกรณ์  
ในพระบรมราชูปถัมภ์ จังหวัด
ปทุมธานี   

1. การปรับเปลี่ยนที่รวดเร็วของ
ดิจิทัล ทำให้มหาวิทยาลัยต้อง
ส่งเสริมสนับสนุนนักศึกษาเพื่อ
เตรียมพร้อมรับการการเปลี่ยนแปลง
ที่รวดเร็ว 
2. จำนวนนักศึกษาระดับปริญญาตรี
ที่มีผลสอบภาษาอังกฤษแรกเข้าและ
ก่อนสำเร็จการศึกษาผ่านเกณฑ์
ระดับความสามารถด้าน
ภาษาอังกฤษท่ีมหาวิทยาลัยกำหนด
ตามประกาศฯเกณฑค์วามสามารถ
ภาษาอังกฤษฯ  มีจำนวนน้อยมาก 
(ไม่ถึงร้อยละ10) และไมเ่ป็นไปตาม
เป้าหมายที่กำหนดตัวช้ีวัด จึงเป็น
เรื่องเร่งด่วนท่ีต้องกำหนดแนวทาง
รวมทั้งกิจกรรมเพื่อส่งเสริมการ
พัฒนาทักษะภาษาอังกฤษให้บรรลุ
ตัวช้ีวัดหรือมผีลสัมฤทธ์ิที่ดีขึ้น 

การจัดกิจกรรม ประเมินและวัดผล 
นักศึกษาด้านการพัฒนาสมรรถนะ
ภาษาอังกฤษและเทคโนโลยีสารสนเทศ 
ในศตวรรษที่ 21 
ระยะเวลาดำเนินงาน 
1 ตุลาคม 2566 –  
30 กันยายน 2567 
 

1. นักศึกษา ระดับปรญิญาตรีจันทร์ 
– ศุกร์ ของมหาวิทยาลัยเพื่อพัฒนา
ทักษะเทคโนโลยีดิจิทลั ประจำปี
งบประมาณ 2567 รายละเอียด
ดังต่อไปนี ้
- ครั้งท่ี 1 วันท่ี 7 และ 14 
กุมภาพันธ์ 2567 จัดสอบทักษะด้าน
เทคโนโลยีดิจิทลั ICDL ประจำปี
การศึกษา 2566 ให้กับนักศึกษาช้ัน
ปีท่ี 3 จำนวน 30 คน สอบผ่าน 6 
คน 
- ครั้งท่ี 2 วันท่ี 11 กันยายน 2567 
จัดสอบทักษะดา้นเทคโนโลยดีิจิทลั 
รอบข้อสอบคู่ขนาน ประจำปี
การศึกษา 2567 ให้กับนักศึกษาช้ัน
ปีท่ี 3 จำนวน 54 คน สอบผ่าน 30 
คน" 
2. นักศึกษาสอบผ่านทักษะด้าน
ภาษาอังกฤษ ระดับปรญิญาตรเีตม็
เวลา (จันทร์-ศุกร์) ช้ันปีสดุท้ายตั้งแต่
ระดับ B1 ขึ้นไป จำนวน 29 คน 
(ระดับ B1 จำนวน 27 คน และ
ระดับ B2 จำนวน 2 คน) คิดเป็นร้อย
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ชื่อโครงการ กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 
ผลลัพธ์ของโครงการ 

(OUTCOME) 
ยกระดับคุณภาพ   การจัดการ
ศึกษาสู่มาตรฐานระดับสากล 

ละ 2.79 จากจำนวนผูเ้ข้าสอบ
ทั้งหมด จำนวน 1,040 คน และคิด
เป็นร้อยละ 2.67 จากจำนวน
นักศึกษา (คงอยู่) ท้ังหมด จำนวน 
1,084  คน 
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ตารางท่ี ๑๑ : รายละเอียดโครงการตามยุทธศาสตร์การยกระดับคุณภาพการศึกษา (คณะอ่ืนๆนอกเหนือจากครุศาสตร์/ศึกษาศาสตร์) 
ท่ีใช้งบประมาณสนับสนุนจากแหล่งอ่ืน ประจำปี ๒๕๖๗ 

ชื่อโครงการ กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 
ผลลัพธ์ของโครงการ 

(OUTCOME) 
- ไม่มี -     
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ตารางท่ี ๑๒ : รายละเอียดโครงการตามยุทธศาสตร์การพัฒนาระบบบริหารจัดการท่ีใช้งบประมาณแผ่นดิน ประจำปี ๒๕๖๗ 

ชื่อโครงการ กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 

ตัวชี้วัด (ตอบ KPI 
ยุทธศาสตร์ราชภัฏ) ตามยุทธศาสตร์ 
ผลลัพธ์ของโครงการ (OUTCOME) 

1. โครงการพัฒนาคุณภาพการศึกษาตามเกณฑ์คุณภาพการศึกษาเพ่ือการดำเนินการที่เป็นเลิศ (EdPEx) 
1.1 โครงการพัฒนาระบบบริหารจัดการสู่ความเป็นเลิศ (EdPEx) 
โครงการพัฒนาระบบบรหิาร
จัดการสู่ความเป็นเลศิ (EdPEx) 

ผู้บริหาร บุคลากร กลุม่
มหาวิทยาลยัราชภฏั และ
หน่วยงานภาครัฐ 
 

ตามย ุทธศาสตร ์และแผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 
13 ได ้กำหนดกรอบทิศทางการ
พัฒนาประเทศ ท ี ่สอดคล ้องกับ
วิส ัยทัศน์ระยะยาว โดยคำนึงถึง
ภาพรวมการพ ัฒนาท ี ่ ผ ่ านมา 
สถานการณ ์ และแนว โน ้มการ
เปลี ่ยนแปลงต่างๆ พร้อมรับการ
เปลี่ยนแปลงและสร้างคุณค่าที่ดีให้
เก ิดข ึ ้ น ในส ั งคมไทย  จากการ
ประเมินผลการพัฒนา ช้ีให้เห็นอย่าง
ชัดเจนถึงการพัฒนาที ่ขาดสมดุล 
โดยประสบความสำเร็จเฉพาะในเชิง
ปริมาณ แต่ขาดความสมดุลด้าน
คุณภาพ  จุดอ่อนของการพัฒนาที่
ส ำ ค ั ญ  ค ื อ ร ะ บ บ บ ร ิ ห า ร ท า ง
เศรษฐกิจ การเมือง และราชการยัง
เป็นการรวมศูนย์อำนาจและขาด
ประสิทธิภาพ มหาวิทยาลัยราชภฏัว
ไลยอลงกรณ์ฯ 
 ได้มองเห็นโอกาสในการพัฒนาท่ีจะ
ช่วยพัฒนาระบบการบริหารจัดการ
ให้มีความเป็นเลิศ ท่ีตอบสนองต่อ

1. ดำเนินการจัดตั้งศูนย์พัฒนาความ
เป็นเลิศด้านการบริหารจัดการใหก้ับ
กลุ่มมหาวิทยาลัยราชภัฏ และหนว่ยงาน
ภาครัฐ 
2. ดำเนินการส่งเสรมิ สนับสนุนให้

มหาวิทยาลยัราชภฏัทั่วประเทศ 
หน่วยงานภาครัฐ มีการบริการที่เป็นเลิศ 
และมีการนำเกณฑส์ากลมาใช้ในการ
บริหารจดัการองค์กร 
3. ดำเนินการพัฒนารูปแบบการ

ทำงานและประเมินคณุภาพการบริหาร
จัดการรวมถึงนำผลที่ไดม้าทบทวน
ปรับปรุงคณุภาพเพื่อมุ่งสู่ความเปน็เลิศ 
 
ระยะเวลาดำเนินงาน 
1 ตุลาคม 2566 –  
30 กันยายน 2567 

ร้อยละขององค์กรที่เข้าร่วมโครงการ 
มีผลการประเมินเกินมาตรฐานข้ันต่ำ 
(EdPEx 200)   
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ชื่อโครงการ กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 

ตัวชี้วัด (ตอบ KPI 
ยุทธศาสตร์ราชภัฏ) ตามยุทธศาสตร์ 
ผลลัพธ์ของโครงการ (OUTCOME) 

การเปลีย่นแปลงท่ีอาจเกดิขึ้นได้ใน
อนาคต จึงได้จดัตั้งโครงการพัฒนา
และประเมินระบบบริหารจัดการสู่
ความเป็นเลิศขึ้น  

2. โครงการพัฒนาสมรรถนะอาจารย์และบุคลากร เพ่ือการพัฒนาสังคมอย่างย่ังยืน 
2.1 โครงการพัฒนาสมรรถนะอาจารย์และบุคลากร เพ่ือการพัฒนาสังคมอย่างย่ังยืน 
1. โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ 
“การพัฒนาทักษะภาษาอังกฤษ
เพื่อการพัฒนางาน” 

- บุคลากรสายสนับสนุน ภายใน
มหาวิทยาลยัราชภัฏวไลยอลงกรณ์ 
ในพระบรมราชูปถมัภ์ จำนวน 50 
คน 

- มหาวิทยาลยัเล็งเห็นถึงความสำคญัใน
การพัฒนาความรู้ ความสามารถของ
บุคลากรด้านการใช้ภาษาอังกฤษ 
เพื่อให้นำมาปรบัใช้กับการปฏิบตัิงาน
ได้อยา่งมีประสิทธิภาพ ประสานงานกับ
หน่วยงาน หรือบุคคลทีเ่ป็น
ชาวต่างชาติในระดับเบื้องต้น อีกทั้ง
สนับสนุนภารกจิของมหาวิทยาลัย เพิ่ม
โอกาสการทำงานด้วยทักษะ
ภาษาอังกฤษ และสร้างแรงจูงใจในการ
พัฒนาตนเอง 

วิธีการแก้ปัญหา : จดัอบรมเชิงปฏบิัติการ
ให้ตรงตามหัวข้อ สนองความต้องการของผู้
เข้ารับการอบรม และตอบเปา้ประสงค์ของ
มหาวิทยาลยั  
ระยะเวลาดำเนินงาน 
วันที่ 20 – 22 มนีาคม 2567 ณ หอ้ง
ประชุม SCC 504 ช้ัน 5 อาคารเรยีนรวม
วิทยาศาสตร์ มหาวิทยาลยัราชภัฏ 
วไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถมัภ ์

- จำนวนผู้เข้าร่วมอบรมจาก
กลุ่มเป้าหมาย 55 คน มีผูเ้ข้าร่วม 55 
8o ผ่านเกณฑ์การประเมินหลกัสตูรก่อน
และหลังการอบรม  
Pre-test / Post-test  
คิดเป็นร้อยละ 100 
 
 
 

2. โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ 
“การพัฒนาเทคโนโลยสีารสนเทศ
เพื่อการพัฒนางาน” 

- บุคลากรสายสนับสนุน ภายใน
มหาวิทยาลยัราชภฏัวไลย
อลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ์ 
จำนวน 65 คน 

- การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในองคก์ร 
มีความสำคัญเป็นอยา่งมาก เนื่องจาก
สามารถนำมาปรบัใช้กับการปฏิบตัิ
หน้าที่ได้อย่างมปีระสิทธภิาพทั้งการ
คอมพิวเตอร์ เครือขา่ยสังคมออนไลน์ 
และเทคนคิในการใช้ Infographic, 
Canva และ Excel ฯลฯ การใช้
โปรแกรมสำนักงานได้อย่างเช่ียวชาญ 

วิธีการแก้ปัญหา : จดัอบรมเชิงปฏบิัติการ
ให้ตรงตามหัวข้อ สนองความต้องการของผู้
เข้ารับการอบรม และตอบเปา้ประสงค์ของ
มหาวิทยาลยั  
ระยะเวลาดำเนินงาน 
วันที่ 3 – 5 เมษายน 2567 ณ 
ห้องปฏิบัติการคอมพิวเตอร์ 1 
มหาวิทยาลยัราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ในพระ
บรมราชูปถมัภ ์

- จำนวนผู้เข้าร่วมอบรมจาก
กลุ่มเป้าหมาย 65 คน มีผูส้นใจเข้ารว่ม 
65 คน และผู้เขา้ร่วมอบรมทำแบบฝกึหัด
ครบถ้วน คดิเปน็ร้อยละ100 
 
 

https://www.tciap.com/toeic-pre-test-post-test/
https://www.tciap.com/toeic-pre-test-post-test/
https://www.tciap.com/toeic-pre-test-post-test/
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ชื่อโครงการ กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 

ตัวชี้วัด (ตอบ KPI 
ยุทธศาสตร์ราชภัฏ) ตามยุทธศาสตร์ 
ผลลัพธ์ของโครงการ (OUTCOME) 

3. โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ 
“พัฒนาศักยภาพอาจารยด์้าน
ภาษาอังกฤษ” 
 
 
 
 
 

- อาจารย์ผูร้ับผดิชอบหลักสตูร
และอาจารย์ประจำหลักสตูร
ภาษาต่างประเทศ มหาวิทยาลัย
ราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ในพระบรม
ราชูปถัมภ ์

- พัฒนาและเพิม่พูนความรู้ 
ความสามารถในการใช้ภาษาอังกฤษ
ให้แก่อาจารย์ ให้อยู่ในระดับที่จะ
ปฏิบัติหนา้ที่ได้อย่างมปีระสิทธภิาพ 
- เสริมแรงกระตุ้นให้บุคลากรไผ่หา
ความรู้ และพัฒนาตนเองและหลักสตูร
การ เรียนการสอนของตนอยา่งต่อเนือ่ง 
และได้ใช้ทักษะภาษาอังกฤษ กับ
เจ้าของภาษาโดยตรง 

วิธีการแก้ปัญหา : จดัอบรมเชิงปฏบิัติการ
ให้ตรงตามหัวข้อ สนองความต้องการของผู้
เข้ารับการอบรม และตอบเปา้ประสงค์ของ
มหาวิทยาลยั  
 
ระยะเวลาดำเนินงาน 
โรงแรมเรดิสัน รสีอร์ทแอนสปา หัวหนิ 
จังหวัดเพชรบุรี ณ โรงแรมเรดิสัน รสีอร์ท
แอนสปา หัวหิน จังหวัดเพชรบุร ี

- จำนวนผู้เข้าร่วมอบรมตาม
กลุ่มเป้าหมาย 73 คน มีผูส้นใจเข้ารว่ม
อบรม 73  สามารถพัฒนาหลักสตูรได้
อย่างมีประสิทธิภาพโดยการทดสอบเก็บ
คะแนน Pre-test / Post-test และ
รวบรวมจดัทำเป็นรูปเล่มเพื่อสรุปผลได้ 
คิดเป็นร้อยละ 100 

4. โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ 
“valaya professional trainer” 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

- บุคลากรใหม่สายวิชาการภายใน
มหาวิทยาลยัราชภัฏวไลยอลงกรณ์ 
ในพระบรมราชูปถมัภ ์

- เพื่อให้บุคลากรใหม่มคีวามรู้ความ
เข้าใจวิสยัทัศน์ พันธกิจ นโยบาย 
ภารกจิ ตลอดจนสภาพแวดล้อมต่าง ๆ  
ของมหาวิทยาลยั แนวทางการบริหาร
การพัฒนาและมุ่งหวังของมหาวิทยาลัย 
- ให้บุคลากรใหม่มีความรู้ความเขา้ใจ
แนวทางการปฏิบตัิงานในการทำงาน 
และการบริการอยา่งมีประสิทธิภาพ 
- เพื่อเป็นการเสริมสรา้งเจตคติที่ดีใน
การทำงาน และเกิดความรักความ
ผูกพันองค์กรตลอดการทำงาน 

วิธีการแก้ปัญหา : จดัอบรมเชิงปฏบิัติการ
ให้ตรงตามหัวข้อ สนองความต้องการของผู้
เข้ารับการอบรม และตอบเปา้ประสงค์ของ
มหาวิทยาลยั  
ระยะเวลาดำเนินงาน 
วันที่ 10-13 มิถุนายน 2567 ณ ศนูย์ฝึก
ประสบการณ์วิชาชีพ มรภ.วไลยอลงกรณ์ 
ในพระบรมราชูปถมัภ ์

จำนวนผู้เข้าร่วมอบรมตามกลุ่มเป้าหมาย 
65 คน มผีูส้นใจเขา้ร่วมอบรม 65 คน 
คิดเป็นร้อยละ 100 ตรงตามจำนวน
เป้าหมายทีต่ั้งไว้ของโครงการ ผู้เขา้รว่ม
อบรมจะไดร้ับ ดังนี ้
- ได้ทราบถึงกฎระเบยีบตา่ง ๆ  ของ
มหาวิทยาลยัได้อย่างถูกต้อง 
- เสริมแรงกระตุ้นให้บุคลากรสายวิชาการ 
ได้มคีวามก้าวหนา้ในสายอาชีพของตน 
และสร้างความรูค้วามเข้าใจในการทำงาน
ให้แก่บุคลากรใหมไ่ด้อยา่งมีประสิทธิภาพ 
- เกิดความสัมพันธ์อันดรีะหว่างอาจารย์
ใหม่และเกิดความรักต่อองค์กรได้อยา่ง
แท้จริง คิดเป็นร้อยละร้อย 

5. โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ 
“การทำผลงานเชิงวิเคราะห์ เพื่อ

- บุคลากรสายสนับสนุน ภายใน
มหาวิทยาลยัราชภฏัวไลย
อลงกรณ์  

- มหาวิทยาลยัฯ ตระหนักถึงเรื่อง
ความรู้ความเข้าใจเกีย่วกับการทำ
ผลงานเชิงวิเคราะห์ นำไปสู่การทำ

วิธีการแก้ปัญหา : จดัอบรมเชิงปฏบิัติการ
ให้ตรงตามหัวข้อ สนองความต้องการของผู้

- จำนวนผู้เข้าร่วมอบรมตามเปา้หมาย 
65 คน มผีุส้นใจเขา้ร่วม 65 8oตรงตาม
จำนวนเป้าหมายทีต่ั้งไว้ของโครงการ คิด
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ชื่อโครงการ กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 

ตัวชี้วัด (ตอบ KPI 
ยุทธศาสตร์ราชภัฏ) ตามยุทธศาสตร์ 
ผลลัพธ์ของโครงการ (OUTCOME) 

การบริหารผลการดำเนินงานท่ี
เป็นเลิศ” 
 
 
 
 
 
 
 
 

ในพระบรมราชูปถัมภ์ จำนวน 60 
คน 
- ผู้สนใจที่มีความต้องการศึกษา
เกี่ยวกับเทคนิคในการทำผลงาน
เชิงวิเคราะห์เพื่อการบริหารผล
การดำเนินการที่เป็นเลิศ 

ผลงานเชิงวิเคราะห์ที่มมีาตรฐานและ
สอดคล้องกับเกณฑ์การประเมิน
คุณภาพ ในการพัฒนาสายงานตาม
ตำแหน่งสูงขึ้นทั้งในระดับชำนาญการ 
ระดบัชำนาญการพิเศษ ระดับเช่ียวชาญ 
ระดบัเช่ียวชาญพิเศษ ระดบัชำนาญงาน 
และระดับชำนาญงานพิเศษ 

เข้ารับการอบรม และตอบเปา้ประสงค์ของ
มหาวิทยาลยั  
ระยะเวลาดำเนินงาน 
วันที่ 11 และ 15 กรกฎาคม 2567  
ณ 1.วันที่ 11 กรกฎาคม 2567 ณ ห้อง
ประชุม SLB 302 ช้ัน 3 อาคารเรียนรวม
สังคมศาสตร์              2.วันที่ 15 
กรกฎาคม 2567 ณ ห้องประชุม SCC 
504 ช้ัน 5 อาคารเรยีนรวมวิทยาศาสตร์ 
มหาวิทยาลยัราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ในพระ
บรมราชูปถมัภ ์

เป็นร้อยละ 100 ผู้เข้าร่วมอบรมจะได้รับ 
ดังนี ้
- ผู้เข้ารับการฝกึอบรมมคีวามรู้ความ
เข้าใจเกีย่วกับทักษะความรูเ้กี่ยวกับการ
ทำผลงานเชิงวิเคราะหเ์พื่อการบรหิาร 
และถา่ยทอดความรู้ใหส้อดคล้องกบั
เกณฑ์การประเมินคณุภาพ คดิเป็นรอ้ย
ละร้อย 

6. โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ 
“การเตรยีมความพร้อมหัวหน้า
งานมือใหม่ สู่การเป็นหัวหน้างาน
มืออาชีพ” 
 
 
 
 
 
 
 
 

- บุคลากรสายสนับสนุน ภายใน
มหาวิทยาลยัราชภฏัวไลย
อลงกรณ์  
ในพระบรมราชูปถัมภ์ จำนวน 60 
คน จำแนกออกเป็น ผู้บริหาร 
หัวหน้างาน และบุคลากรของ
หน่วยงาน 

- เพิ่มพูลความรูโ้ดยการส่งเสรมิให้
เข้ารับการฝึกอบรม เพื่อเรียนรู้และ
ทำความเข้าใจเกี่ยวกับหลักการมี
และใช้ทักษะในการเป็นหัวหน้างาน 
(supervisory skills) ที่
ประกอบด้วย ทักษะการสอนงาน 
การมอบหมายงาน การตดิตามงาน 
และการฟังและถามในการ
บริหารงาน 
         

วิธีการแก้ปัญหา : จดัอบรมเชิงปฏบิัติการ
ให้ตรงตามหัวข้อ สนองความต้องการของผู้
เข้ารับการอบรม และตอบเปา้ประสงค์ของ
มหาวิทยาลยั  
ระยะเวลาดำเนินงาน 
วันที่ 25 - 26 กรกฎาคม 2567 ณ ห้อง
ประชุม SCC 504 ช้ัน 5 อาคารเรยีนรวม
วิทยาศาสตร์ มหาวิทยาลยัราชภัฏวไลย
อลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถมัภ ์

- จำนวนผู้เข้าร่วมอบรมตาม
กลุ่มเป้าหมาย 60 คน ตรงตามจำนวน
เป้าหมายทีต่ั้งไว้ของโครงการ คดิเป็นร้อย
ละ 100 ผูเ้ข้าร่วมอบรมจะได้รบั ดังนี ้
- ผู้เข้ารับการฝกึอบรมมคีวามรู้ความ
เข้าใจเกีย่วกับ หลักการมแีละใช้ทักษะใน
การเป็นหัวหนา้งาน (supervisory skills) 
ประกอบด้วย ทักษะการสอนงาน การ
มอบหมายงาน การตดิตามงาน และการ
ฟังและถามในการบริหารงานทีเ่ป็นระบบ
มาตรฐานสากล และเขยีนใบซอยงานได้
อย่างถูกต้องและเหมาะสม 
คิดเป็นร้อยละร้อย 
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ชื่อโครงการ กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 

ตัวชี้วัด (ตอบ KPI 
ยุทธศาสตร์ราชภัฏ) ตามยุทธศาสตร์ 
ผลลัพธ์ของโครงการ (OUTCOME) 

7. โครงการแลกเปลี่ยนเรียนรู้แนว
ปฏิบัติที่ดี (VRU KM Day 2024) 
 
 
 
 
 

- บุคลากรภายในมหาวิทยาลัย ฯ 
จำนวน 50 คน 

- คณะและหน่วยงานขาดนวตักรรม
ที่เป็นผลเชิงประจักท่ีแสดงถึงการ
กลั่นกลององค์ความรู ้

วิธีการแก้ปัญหา : จดักิจกรรมการประกวด
ผลงานที่เป็นนวตักรรมของคณะและ
หน่วยงาน 
ระยะเวลาดำเนินงาน 
วันที่ 30 สิงหาคม 2567 ณ ห้องประชุม 
SCC 504 ช้ัน 5 อาคารเรียนรวม
วิทยาศาสตร์ มหาวิทยาลยัราชภัฏ 
วไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถมัภ ์

- จำนวนนวัตกรรมทีส่่งเข้าประกวดมี
จำนวน 10 ช้ิน ตามเป้าหมายที่
กำหนดไว้ คิดเป็นร้อยละ 100 
- คณะและหน่วยงานมีนวัตกรรมและ
แนวการปฎิบัติทีด่ีที่สามารถนำไปปรับ
ใช้ในการพัฒนางานและสามารถ
นำไปสู่การปรับปรุงประสิทธิภาพใน
การทำงาน คิดเป็นร้อยละร้อย 

2.2 โครงการ VRU มหาวิทยาลัยแห่งความยั่งยืน SDG 
1. โครงการ VRU มหาวิทยาลัยแห่งความยั่งยืน SDG 
1. โครงการพัฒนาบุคลากรเพื่อ
เป้าหมายการพัฒนาการบริหาร
จัดการทรัพยากรชุมชนอย่างยั่งยนื 
2. โครงการประกวดนวัตกรรม
การจัดการขยะ 
3. โครงการDIY ไอเดยีเปลี่ยนขยะ
ให้มีประโยชน์ 
4. โครงการสร้างพ้ืนท่ีการเรยีนรู้ 
สู่การอนุรักษ์ทรัพยากรน้ำ 
5. โครงการมุม Green Digital 
by VRU 
6. โครงการปรับปรุงภูมิทัศน์เพื่อ
เพิ่มพื้นท่ีสีเขียว (ศูนยส์ระแก้ว) 
7. โครงการปรับปรุงภูมิทัศน์คณะ
เทคโนโลยีการเกษตร 

มหาวิทยาลยัราชภัฏ 
วไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถมัภ ์

มหาวิทยาลัยเข้าร่วมการประเมนิ
การจัดอันดับมหาวิทยาลัยสีเขียว
โลก (UI Green Metric Ranking) 
เป็นประจำทุกปี ล่าสุดในปีที่ผ่าน
มา ๒๕๖๖ มหาวิทยาลยัมีผลการ
ประเมินอยู่ในอันดับที่ ๑๕ ของ
ประเทศไทย จะเห็นว่า
มหาวิทยาลัยให้ความสำคัญกับ
การอนุรักษ์และใส่ใจเกี่ยวกับ
สิ่งแวดล้อมและการเปลี่ยนแปลง
ของสภาพภูมิอากาศอยู่เสมอ ทั้ง
ความร่วมมือเหล่านี้ต้องอาศัย
บุคคลภายในและภายนอก
มหาวิทยาลัย อาทิ การสร้างความ

วิธีการแก้ปัญหา : ดำเนินการส่งเสรมิจัด
กิจกรรมที่ก่อเกดิความครอบคลมุในการ
ดำเนินการจัดอันดับมหาวิทยาลยัสเีขียว
โลก (UI Green Metric Ranking) เปน็
ประจำทุกปี แล เพื่อตอบเป้าหมาย  SDG  
ระยะเวลาดำเนินงาน 
วันที่ 1 ตลุาคม 2566 ถึง 1 กันยายน 
2567 

1. มหาวิทยาลัยราชภัฏวไลย
อลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ์ มี
ผลการจัดอันดับมหาวิทยาลัยสีเขียว 
ดังนี ้
อันดับที่ 212 ของโลก จาก 1,182 
แห่งที่ส่งจัดอับดับ 
อันดับที่ 104 ของเอเชีย จาก 685 
แห่งที่ส่งจัดอับดับ  
อันดับที่ 15 ของประเทศไทย จาก 
55 แห่งที่ส่งจดัอับดับ และ 
อันดับที่ 2 ของระดับมหาวิทยาลยั
ราชภัฏ จาก 23 แห่งที่ส่งจัดอับดบั 
โดยในปีงบประมาณ พบว่า อยู่
ระหว่างดำเนินการ ซึ่งตามกำหนดการ
ของคณะกรรมการกลางสากล (UI 
GreenMetric Team) จะเข้าตรวจ
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ชื่อโครงการ กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 

ตัวชี้วัด (ตอบ KPI 
ยุทธศาสตร์ราชภัฏ) ตามยุทธศาสตร์ 
ผลลัพธ์ของโครงการ (OUTCOME) 

8. โครงการปรับปรุงภูมิทัศน์
อาคารเรยีน 6 และอาคารเรียน 7 
คณะครุศาสตร ์
9. โครงการเปลี่ยนหลอดไฟ LED 
10. โครงการปรับปรุงภมูิทัศน์
บริเวณจุดรอรถประจำทาง 
(Streetscape) 
11. โครงการบำรุงรักษา
เครื่องปรับอากาศภายใน
มหาวิทยาลยั 
12. โครงการรณรงค์ป้องกันโรค
พิษสุนัขบ้าและแกไ้ขปัญหาสุนัข
และแมวจรจัดเชิงรุกสู่ชุมชน 
13. โครงการส่งเสริมยกระดับ
ทักษะและองค์ความรู้พลังงาน
แสงอาทิตย์เพื่อการประยุกต์ใช้ใน
ชีวิตประจำวัน 
14. โครงการสื่อประชาสัมพันธ์
และของที่ระลึกสรา้งภาพลักษณ์
เพื่อการพัฒนาท่ียั่งยืน 
15. โครงการขับเคลื่อน
มหาวิทยาลยัเพื่อบรรลุเปา้หมาย
การพัฒนาอย่างยั่งยืน 
16. โครงการงานบำรุงรักษา 
อนุรักษ์น้ำไฟ สรา้งมหาวิทยาลัย
แห่งความยั่งยืน 

ร่วมมือระหว่างคณะกรรมการ
ดำเนินงานมหาวิทยาลัย                   
สีเขียว และเครือข่ายมหาวิทยาลัย
ยั่งยืนแห่งประเทศไทย (SUN 
Thailand) เพ่ือสร้างการเรียนรู้
และการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ รวมทั้ง
สร้างความร่วมมือในการแก้ไข 
เปลี่ยนแปลง และปรับตัวเพ่ือ
พัฒนาปรับปรุงการจัดการ
สิ่งแวดล้อมภายในมหาวิทยาลัย 
พร้อมทั้งการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม
อย่างยั่งยืนต่อไป 

ประเมินในช่วงเดือนตลุาคม พ.ศ. 
2567 และประกาศผลการจัดอับดับ
มหาวิทยาลยัสีเขยีวโลก 
ในช่วงเดือนธันวาคม พ.ศ. 2567 ซึ่ง
ผลจะออกในปีงบประมาณ พ.ศ. 
2568 
2. ผลการจัดอันดับมหาวิทยาลัย 
Times Higher Education (THE) 
- SDG 1 No Poverty (ของกลุ่มราช
ภัฏ)มหาวิทยาลัยราชภัฏวไลย
อลงกรณฯ์ได้อันดับ 4* ของกลุ่มราช
ภัฎ 401-600 ของโลก 
โดยมมีหาวิทยาลัยราชภัฏร่วม อันดับ 
4* ดังนี้  
1.มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 
2.มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 
3.มหาวิทยาลัยราชภัฏกำแพงเพชร 
อันดับ 1 ของมหาวิทยาลยัราชภฏั คือ 
มหาวิทยาลยัราชภฏับ้านสมเดจ็
เจ้าพระยา ได้ 201-300 ของระดับ
โลก 
ข้อเสนอแนะ 
1. เพิ่มงานวิจัยเกีย่วกับการผลติและ
บริโภคอยา่งมีความรับผดิชอบ 
2. ส่งเสริมนโยบาย การจัดซื้ออาหาร
และวัสดุอุปกรณ์อย่างมีจริยธรรม/การ
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ชื่อโครงการ กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 

ตัวชี้วัด (ตอบ KPI 
ยุทธศาสตร์ราชภัฏ) ตามยุทธศาสตร์ 
ผลลัพธ์ของโครงการ (OUTCOME) 
กาจัดของเสียวสัดุอันตราย/นโยบาย
การกาจัดด้วยการฝังกลบ/การลดใช้พ
ลาสจิก/การใช้ผลิตภัณฑ์แบบใช้แล้ว
ทิ้งมีการลดและมีการกาหนดนโยบาย/ 
การลดของเสียที่ครอบคลุมซัพพลาย
เออร์ 
3.การมีระบบจัดเก็บข้อมลูปริมาณ
ขยะทุกประเภททั้งมหาวิทยาลัย" 
3. ผลการจัดอันดับมหาวิทยาลัย 
Times Higher Education (THE) 
- SDG 4 Quality Education (ของ
กลุ่มราชภฏั) มหาวิทยาลัยราชภัฏว
ไลยอลงกรณฯ์ได้อันดับ 5* ของกลุ่ม
ราชภัฎ 401-600 ของโลก 
โดยมมีหาวิทยาลัยราชภัฏร่วม อันดับ 
5* ดังนี้  
1.มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุร ี
2.มหาวิทยาลัยราชภัฏลำปาง 
3.มหาวิทยาลัยราชภัฏเลย 
4.มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบุร ี
5.มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 
ข้อเสนอแนะ 
1. เพิ่มงานวิจัยเกีย่วกับการศึกษา
ปฐมวัยและการเรียนรูต้ลอดชีวิต 
2. ส่งเสริมการให้ความรู้การวดัผล
กิจกรรมเรียนรู้ตลอดชีวิต ช่วยให้
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ชื่อโครงการ กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 

ตัวชี้วัด (ตอบ KPI 
ยุทธศาสตร์ราชภัฏ) ตามยุทธศาสตร์ 
ผลลัพธ์ของโครงการ (OUTCOME) 
ผู้ด้อยโอกาสเข้าถึงความรู้โดยไม่มี
ค่าใช้จ่าย/เปดิให้ประชาชนท่ัวไป
ฝึกอบรม/หลักสูตรการศึกษา/ส่งเสริม
การเรยีนรู้ผูด้้อยโอกาส/นโยบาย
สนับสนุนการเข้าถึงการเรียนรู้ตลอด
ชีวิต 
3.เพิ่มสัดส่วนนักศึกษารุ่นแรกของ
ครอบครัวทั้งตรี โท เอก" 
4. ผลการจัดอันดับมหาวิทยาลัย 
Times Higher Education (THE) 
- SDG 12 Responsible 
Consumption and Production 
(ของกลุ่มราชภัฏ) มหาวิทยาลัยราช
ภัฏวไลยอลงกรณฯ์ได้อันดับ 3* ของ
กลุ่มราชภฎั 401-600 ของโลก 
โดยมมีหาวิทยาลัยราชภัฏร่วม อันดับ 
3* ดังนี้  
1.มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 
2.มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 
3.มหาวิทยาลัยราชภัฏกำแพงเพชร 
อันดับ 1 ของมหาวิทยาลยัราชภฏั คือ 
มรภ.นครปฐม ได้ 301-400 ของ
ระดับโลก 
ข้อเสนอแนะ 
1. เพิ่มงานวิจัยเกีย่วกับการผลติและ
บริโภคอยา่งมีความรับผดิชอบ 



 

 

~ 216 ~ 

ชื่อโครงการ กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 

ตัวชี้วัด (ตอบ KPI 
ยุทธศาสตร์ราชภัฏ) ตามยุทธศาสตร์ 
ผลลัพธ์ของโครงการ (OUTCOME) 
2. ส่งเสริมนโยบาย การจัดซื้ออาหาร
และวัสดุอุปกรณ์อย่างมีจริยธรรม/การ
กาจัดของเสียวสัดุอันตราย/นโยบาย
การกาจัดด้วยการฝังกลบ/การลดใช้พ
ลาสจิก/การใช้ผลิตภัณฑ์แบบใช้แล้ว
ทิ้งมีการลดและมีการกาหนดนโยบาย/ 
การลดของเสียที่ครอบคลุมซัพพลาย
เออร์ 
3.การมีระบบจัดเก็บข้อมลูปริมาณ
ขยะทุกประเภททั้งมหาวิทยาลัย" 
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ตารางท่ี ๑๓ : รายละเอียดโครงการตามยุทธศาสตร์การพัฒนาระบบบริหารจัดการท่ีใช้งบประมาณรายได้มหาวิทยาลัย ประจำปี ๒๕๖๗ 

ชื่อโครงการ กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 
ผลลัพธ์ของโครงการ 

(OUTCOME) 
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ตารางท่ี ๑๔ : รายละเอียดโครงการตามยุทธศาสตร์การพัฒนาระบบบริหารจัดการท่ีใช้งบประมาณสนับสนุนจากแหล่งอ่ืนๆ ประจำปี ๒๕๖๗ 

ชื่อโครงการ กลุ่มเป้าหมาย 
ปัญหา 

(ทำไมต้องทำโครงการนี้) 
วิธีการแก้ปัญหา / 

ระยะเวลาดำเนินงาน 
ผลลัพธ์ของโครงการ 

(OUTCOME) 
- ไม่มี -     
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ตารางท่ี ๑๕ : แสดงผลการวิเคราะห์ SWOT Analysis และ TOW’S Matrix ยุทธศาสตร์การพัฒนาท้องถ่ิน 
SWOT Analysis 

จุดแข็ง (Strength) จุดอ่อน (Weakness) 
1. ยุทธศาสตรร์าชภัฏมีเป้าหมายที่ชัดเจนเพื่อส่งเสริมการพัฒนาท้องถิ่น 
2. มหาวิทยาลัยให้ความสำคญังานบริการวิชาการเพื่อพัฒนาท้องถิ่นและการส่งเสริมการ
เรียนรูต้ามแนวพระราชดำร ิ
3. มหาวิทยาลัยสนับสนุนการดำเนินงานเพื่อขับเคลื่อนการพัฒนาอย่างยั่งยืนของ
สหประชาชาติ (SDGs) ประเด็นที่ 1 การขจัดความยากจน และประเด็นท่ี 2 การขจดั
ความหิวโหย 
4. มหาวิทยาลัยส่งเสริมให้พัฒนาท้องถิ่นโดยเริ่มจากการค้นหาปัญหาและความต้องการ
ของชุมชนเป็นโจทย์สำหรับทำกจิกรรมเพื่อพัฒนาชุมชนท้องถิ่นที่ครอบคลุมทั้ง 3 มติิ 
ได้แก่ มิตเิศรษฐกิจ มติิสังคม และมิติสิ่งแวดล้อม 
5. มีบุคลากรที่มีทักษะและความชำนาญและความมุ่งมั่นเพื่อการพฒันาท้องถิ่นในทั้ง 3 
มิติ ได้แก่ มิติเศรษฐกิจ มิตสิังคม และมติิสิ่งแวดล้อม 
6. ไดร้ับงบประมาณสนับสนุนอยา่งต่อเนื่อง 
7. มีแหล่งเรียนรู้เศรษฐกิจพอเพียงสำหรับบุคลากรภายในและภายนอก 
8. ทำเลทีต่ั้งใกล้กับกรุงเทพฯ ปทุมธานีตั้งอยู่ใกลก้รุงเทพฯ ซึ่งเปน็ศูนย์กลางการค้าและการ
ขนส่ง ทำใหส้ามารถเข้าถึงตลาดใหญไ่ด้ง่าย 
9.  การเขา้ถึงเทคโนโลยแีละสื่อดิจิทลั เนื่องจากมีความเจริญทางเทคโนโลยีที่สูง ทำให้
ผู้ประกอบการ OTOP มโีอกาสใช้สื่อดิจิทัลในการตลาดได้อย่างเต็มประสทิธิภาพ 
10. สถาบันการศึกษาช้ันนำ มมีหาวิทยาลยัและสถาบันการศึกษา เช่น มหาวิทยาลัยราชภฏัว
ไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถมัภ์ ที่สามารถสนับสนุนการพัฒนาองค์ความรู้และทักษะให้กบั
ผู้ประกอบการ OTOP 
11. ความหลากหลายทางวัฒนธรรมและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น มีสินค้าที่สะท้อนถึงวัฒนธรรมและ
ภูมิปัญญาท้องถิ่น เช่น ผลิตภัณฑ์จากผ้าทอ เครื่องปั้นดินเผา และอาหารพื้นเมืองของชาติพันธ์ 
จังหวัดสระแก้ว 
12. ทรัพยากรทางธรรมชาติและวัฒนธรรมท้องถิ่นที่โดดเด่น จังหวัดสระแก้วมีสินคา้พื้นบ้านที่มี
เอกลักษณ์ เช่น เครือ่งจักสาน ผลติภณัฑ์จากผา้ไหม และสินคา้จากการเกษตร ซึ่งสะท้อนถึง
วัฒนธรรมและวิถีชีวิตของคนในพื้นที่  

1. การบรูณาการร่วมกันระหว่างหน่วยงานภายในด้านการบริการวชิาการเพื่อพัฒนา
ชุมชนท้องถิ่นยังมีความร่วมมือกันน้อย 
จังหวัดปทุมธาน ี
1. การจดัการด้านการตลาดไม่เต็มที่ ผู้ประกอบการหลายรายขาดความรู้ดา้นการตลาดเชิง
ดิจิทัลและการสร้างแบรนด์ที่แข็งแกร่ง 
2. ขาดเครือข่ายการส่งออก สินค้า OTOP ของจังหวัดปทมุธานียังไมส่ามารถเข้าถึงตลาด
ต่างประเทศได้มากเท่าที่ควร เนื่องจากขาดช่องทางในการส่งออก 
3. ปญัหาด้านการบริหารจดัการและนวัตกรรม บางผลติภณัฑ์ยังขาดนวตักรรมและการ
ออกแบบที่ทันสมัย ทำใหส้ินคา้มีข้อจำกัดในการแข่งขันในตลาดใหญ ่
จังหวัดสระแก้ว 
1. ขาดความสามารถด้านการตลาดและการสรา้งแบรนด์ ผู้ประกอบการ OTOP หลายรายยัง
ขาดทักษะด้านการตลาด การประชาสัมพันธ์ และการสร้างแบรนดเ์พื่อขยายตลาดไปยัง
ผู้บรโิภคทั้งในและตา่งประเทศ  
2. การผลติที่ยังคงเป็นแบบดั้งเดมิ แม้ผลิตภัณฑ์ OTOP จะมีคณุค่าในด้านความเป็น
เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม แต่บางผลติภณัฑ์ยังคงผลิตแบบดั้งเดิม ทำให้การผลติในปรมิาณ
มากและการปรับปรุงคณุภาพเป็นไปได้ยาก  
3. การขาดแคลนแรงงานฝีมือในบางสาขา ผูผ้ลติหลายรายประสบปญัหาการขาดแคลน
แรงงานฝีมือ โดยเฉพาะในงานที่ต้องใช้ความชำนาญพิเศษ เช่น การทอผ้าไหมและการ
แกะสลัก 
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13 ความเช่ียวชาญในงานหัตถกรรมและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น มีผูป้ระกอบการ OTOP หลายรายที่
มีความสามารถและความชำนาญในการผลติสินค้าคณุภาพสูง เช่น เครื่องเงิน ผ้าไหม และ
เครื่องปั้นดินเผา  
14. ตำแหน่งที่ตั้งที่เปน็จุดเช่ือมต่อการค้า จังหวัดสระแก้วเป็นพื้นที่ชายแดนตดิกับประเทศ
กัมพูชา ทำให้มีศักยภาพในการค้าขายข้ามพรมแดน 

โอกาส (Opportunity) อุปสรรค (Threat) 
1.  มีหน่วยงานท้องถิ่น ท่ีพร้อมให้ความร่วมมือและสนับสนุนการดำเนนิงานเพื่อพัฒนา

ท้องถิ่น 
2.  มีหน่วยงานภาคเอกชนท่ีร่วมดำเนินการพัฒนาท้องถิ่น 
3. หน่วยงานภาครัฐส่งเสรมิการดำเนินโครงการยกระดับเศรฐกิจและชุมชมฐานราก
ระดับตำบลแบบบูรณาการ และการพัฒนาเศรษฐกิจแบบองค์รวมทีมุ่่งเน้นการพัฒนา 3 
เศรษฐกิจไปพร้อมกัน ได้แก่ เศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจสหมุ่นเวียน และเศรษฐกิจสี
เขียว (BCG Model) 
จังหวัดปทุมธาน ี
1. การเจริญเติบโตของตลาดออนไลน์ ตลาด e-commerce เติบโตอย่างรวดเร็ว ทำให้มี
โอกาสขยายการขายสินค้า OTOP สู่กลุ่มลูกค้าใหมผ่่านช่องทางออนไลน ์
2. การสนับสนุนจากภาครัฐและเอกชน มีโครงการสนับสนุนผูป้ระกอบการ OTOP จาก
รัฐบาลที่เน้นการพัฒนาศักยภาพและการตลาด เช่น โครงการ OTOP to the World 
3. การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมปทุมธานีมีศักยภาพในการดึงดดูนักท่องเที่ยวท่ีสนใจวิถี
ชีวิตและวัฒนธรรมท้องถิ่น ซึ่งสามารถส่งเสรมิการขายสินค้า OTOP ในกลุ่มนักท่องเที่ยว 
จังหวัดสระแก้ว 
1. การสนับสนุนจากรัฐบาล นโยบายของรัฐบาลที่มุ่งส่งเสรมิเศรษฐกิจชุมชน โดยเฉพาะ
อย่างยิ่ง OTOP ซึ่งมีการจัดกิจกรรมส่งเสรมิการขายและการพัฒนาผลิตภณัฑ์อย่าง
ต่อเนื่อง  
2. การเติบโตของการท่องเที่ยวในพ้ืนท่ีชายแดน การเป็นพื้นท่ีชายแดนเปิดโอกาสให้
จังหวัดสระแก้วสามารถพัฒนาการท่องเที่ยวเพื่อสนับสนุนสินค้า OTOP โดยเฉพาะการ
ดึงดูดนักท่องเที่ยวท้ังชาวไทยและต่างชาติ  

1. สถานการณ์ที่ท้องถิ่นปรับเปลีย่นเป็นชุมชนเมืองทำให้มีคนในชุมชนที่เข้าร่วม
กิจกรรมบางส่วน 
จังหวัดปทุมธาน ี
1. การแข่งขันจากสนิค้าในพื้นที่ใกล้เคียง สินคา้จากจังหวัดอื่นหรือประเทศเพื่อนบ้านอาจมี
ราคาถูกกว่า ทำใหเ้กิดการแข่งขันในตลาดเดียวกนั 
2. ความผันผวนของเศรษฐกจิและอตัราการบริโภค ภาวะเศรษฐกิจทีไ่ม่แนน่อนอาจส่งผลต่อ
กำลังซื้อของผู้บรโิภค ทำให้ยอดขายสินค้า OTOP ลดลง 
3. การเปลีย่นแปลงความต้องการของตลาด ผูบ้รโิภคเริม่มคีวามต้องการสนิค้าใหม่ ๆ  และ
นวัตกรรมมากขึ้น ซึ่งอาจส่งผลกระทบต่อสินคา้ OTOP ที่ยงัคงใช้แนวทางการผลติแบบ
ดั้งเดมิ 
จังหวัดสระแก้ว 
1. การแข่งขันจากสนิค้าตา่งประเทศ การนำเข้าสินค้าจากประเทศเพื่อนบา้นอาจเป็นภยั
คุกคามต่อผูป้ระกอบการ OTOP ของจังหวัดสระแก้ว เนื่องจากสนิค้าจากต่างประเทศ
บางส่วนมีราคาถูกกว่าและคณุภาพใกล้เคยีงกัน  
2. ความเปลีย่นแปลงของตลาดและเทคโนโลยี ตลาดมีการเปลีย่นแปลงอย่างรวดเร็ว 
โดยเฉพาะการใช้เทคโนโลยีดิจิทลัในการขายสนิค้า ซึ่งหากผูป้ระกอบการ OTOP ไมส่ามารถ
ปรับตัวได้ อาจเสยีโอกาสในการแข่งขัน  
3. ข้อจำกัดดา้นการขนส่งและโครงสร้างพื้นฐาน แม้จังหวดัจะอยู่ตดิกับพรมแดน แต่การ
ขนส่งและโครงสรา้งพื้นฐานยังไม่พัฒนามากพอ ซึ่งอาจเป็นอุปสรรคต่อการขยายตลาดใน
ระดบัภูมภิาค 
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3. การเพิม่ขึ้นของความต้องการสนิค้าท้องถิ่นและผลิตภณัฑ์ที่ยั่งยืน แนวโน้มผู้บรโิภค
เริ่มให้ความสนใจในผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นและสินค้าท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ซึ่งเป็นโอกาส
สำคัญในการขยายตลาด 

TOW’S MATRIX 
กลยุทธ์เชิงรุก (SO) กลยุทธ์เชิงรับ (WO) 

1. มหาวิทยาลยักำหนดยุทธศาสตร์ทัง้ในระยะสั้นและระยะยาว และหน่วยงานภายนอก 
ที่ทำให้เกิดการพัฒนาท้องถิ่นได้อย่างต่อเนื่อง 

2.  มหาวิทยาลัยร่วมมือกับหน่วยงานภายนอกท้ังภาครัฐ และเอกชน เพื่อการขับเคลื่อน
การพัฒนาอย่างยั่งยืนของสหประชาชาติ (SDGs) ในประเด็นท่ี 1 การขจัดความ
ยากจน และประเด็นที่ 2 การขจดัความหิวโหย 

3.  มหาวิทยาลัยและหน่วยงานท้องถิ่นร่วมกันค้นหาปญัหาและความตอ้งการของชุมชน
เป็นโจทย์ในการทำกิจกรรมท่ีครอบคลุมใน 3 มติิ ได้แก่ มิติเศรษฐกจิ มิติสังคม และ
มิติสิ่งแวดล้อม 

4.  บุคลากรในมหาวิทยาลัยนำองค์ความรู้เชิงวิชาการที่มี ร่วมกับหน่วยงานท้องถิ่นเพื่อ
แก้ไขปัญหา/พัฒนาชุมชน 

5. การพัฒนาแหล่งเรียนรูเ้ศรษฐกิจพอเพียงให้เป็นศูนย์การเรียนรู้แบบครบวงจรเพื่อให้
หน่วยงานภาครัฐ และเอกชน ไดเ้ข้ามาเรียนรู้ทั้งในรูปแบบออนไซตแ์ละออนไลน์ 
และประชาสัมพันธผ์่านภาคีเครือข่ายการจัดสรรงบประมาณจากมหาวิทยาลัยและ
ความร่วมมือจากหน่วยงานภายนอกช่วยส่งเสรมิและต่อยอดการพัฒนาท้องถิ่นสู่
ความยั่งยืน 

6. ใช้ทำเลที่ตั้งใกล้กรุงเทพฯ และการเขา้ถึงเทคโนโลยีดจิิทัลเพื่อขยายตลาด OTOP ผา่น
แพลตฟอร์ม e-commerce และการตลาดออนไลน ์

7. จับมือกับสถาบันการศกึษามหาวิทยาลัยราชภฏัวไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถมัภ์ เพื่อ
พัฒนานวัตกรรมสนิค้า OTOP ให้ทนัสมยั และสร้างโอกาสในการเจาะตลาดตา่งประเทศ 

8. ส่งเสรมิการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและธรรมชาติที่เช่ือมโยงกับสินค้าพื้นบ้าน OTOP เพื่อ
ดึงดูดนักท่องเทีย่วและขยายตลาด  

9.  พัฒนาศักยภาพของผูป้ระกอบการ OTOP ในดา้นการสร้างแบรนด์และการตลาด โดยใช้
การสนับสนุนจากรัฐบาลและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
 

1. เพิ่มโอกาส/ส่งเสริม ให้บุคลากรของมหาวิทยาลัยไดม้ีส่วนร่วมในการดำเนินงาน
ภายนอกท่ีมุ่งเน้นการพัฒนาท้องถิ่น 
2. การส่งเสริมให้บุคลากรมคีวามพร้อมในการเป็นวิทยากร/วิทยากรผู้ช่วยอบรมใน
โครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืชฯ และซึ่งมสีถานท่ีอยู่ในภูมิศาสตร์ที่การเดินทางและที่
พักสะดวก 
3. ฝึกอบรมผู้ประกอบการในด้านการตลาดดจิิทัลและการสร้างแบรนด์ผ่านโครงการ
สนับสนุนจากภาครัฐ เพื่อเสริมศักยภาพในการแข่งขันในตลาด 
4. ใช้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นเครื่องมือในการเพิ่มการรับรู้และขายสินค้า 
OTOP โดยเฉพาะในกลุ่มนักท่องเที่ยวต่างชาติ 
จังหวัดสระแก้ว 
5. พัฒนาความรู้และทักษะด้านการตลาดดจิิทัลให้แก่ผู้ประกอบการ OTOP เพื่อ
เข้าถึงตลาดออนไลน์และตา่งประเทศ  
6. ส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีในการผลิตและการออกแบบเพื่อเพ่ิมประสิทธิภาพการ
ผลิตและคุณภาพของสินค้า 
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กลยุทธ์เชิงป้องกัน (ST) กลยุทธ์เชิงแก้ไข (WT) 
1. สนับสนุนและส่งเสริมใหม้ีการเข้าถึงพื้นที่เพ่ือสืบค้นปัญหาที่ชุมชนต้องการอย่าง
แท้จริง ท้ังระยะเวลาในการลงพื้นที่ จำนวนบุคลากร และองค์ความรู้ 
2. การส่งเสริมการพัฒนาผลติภณัฑ์ชุมชนเพื่อสร้างรายได้และพัฒนาแหล่งจำหน่าย
ผลิตภณัฑ ์
จังหวัดปทุมธาน ี
1. ใช้ความหลากหลายทางวัฒนธรรมและผลติภณัฑ์ที่มีเอกลักษณ์ในการเพิ่มมลูค่าให้กับ
สินค้า OTOP เพื่อให้สามารถแข่งขันได้แม้มสีินค้าอ่ืนท่ีราคาถูกกว่า 
2. พัฒนาและปรับปรุงผลติภณัฑ์ OTOP ให้ทันสมัยและสอดคล้องกบัความต้องการของ
ผู้บริโภค เพื่อป้องกันไม่ใหสู้ญเสียตลาดจากการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมผู้บรโิภค 
จังหวัดสระแก้ว 
1. สรา้งความแตกต่างและเพิ่มมลูค่าให้กับสินค้าผ่านการใช้ทรัพยากรท้องถิ่นและ
วัฒนธรรมเฉพาะถิ่น เพื่อรับมือกับการแข่งขันจากสินค้าต่างประเทศ  
2. พัฒนาโครงสร้างพื้นฐานท่ีสนับสนุนการขนส่งสินค้า OTOP ทั้งภายในจังหวัดและไป
ยังตลาดต่างประเทศ 
 

1. ส่งเสริมการร่วมมือระหว่างหน่วยงานภายในให้เกิดการบูรณาการ เพื่อเข้าถึงพื้นที่
และแก้ไขปญัหาความต้องการของชุมชนอย่างแท้จริง 
2. พัฒนากิจกรรมที่เสริมสร้างความสุขมวลรวมให้กับผู้ที่มาร่วมโครงการฯ 
จังหวัดปทุมธาน ี
1. เสริมสรา้งความรู้และทักษะการจดัการธุรกิจให้กับผู้ประกอบการ OTOP เพื่อลดความ
เสี่ยงจากการเปลีย่นแปลงทางเศรษฐกิจและเพิม่ขีดความสามารถในการแข่งขัน 
2. พัฒนาเครือข่ายการส่งออกและสร้างพันธมติรทางการค้ากับตลาดตา่งประเทศ เพื่อลด
ความเสีย่งจากการพึ่งพาตลาดในประเทศอย่างเดียว 
จังหวัดสระแก้ว 
1. ส่งเสรมิการเรยีนรู้และพัฒนาทักษะในด้านเทคโนโลยกีารผลิตและการตลาด เพื่อให้
ผู้ประกอบการ OTOP สามารถแข่งขันได้ในระยะยาว  
2. รว่มมือกบัหน่วยงานภาครฐัและเอกชนในการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและการสนับสนุน
ทางด้านเงินทุนสำหรับผู้ประกอบการรายย่อย 
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ตารางท่ี ๑๖ : แสดงผลการวิเคราะห์ SWOT Analysis และ TOW’S Matrix ยุทธศาสตร์การผลิตและพัฒนาครู 
SWOT Analysis 

จุดแข็ง (Strength) จุดอ่อน (Weakness) 

1. มีองคค์วามรู้ดา้นการผลติครเูป็นมหาวิทยาลยัแห่งการผลติและพัฒนาครู 
2. คณะครศุาสตร์มเีครือข่ายความร่วมมือจากโรงเรียนเครือขา่ยฝกึประสบการณ์วิชาชีพที่
เข้มแข็ง 

1. ผู้เข้าอบรมมีความไม่พร้อมในการอบรม 
 

โอกาส (Opportunity) อุปสรรค (Threat) 

1. มคีวามร่วมมือกับสำนักงานเขตพื้นที่การศึกษา 
2.พัฒนานกัศึกษาฝึกประสบการณ์วชิาชีพครูให้เป็นนวัตกรทางการศึกษา     
โดยใช้รูปแบบ PTRU Model เป็นฐาน 

1. นักศึกษาฝึกประสบการณ์วิชาชีพมีงานรับผิดชอบในรายวิชาฝกึประสบการณ์ฯ อาจทำใหม้ี
เวลาในการพัฒนาสื่อนวัตกรได้อยา่งไม่เตม็ท ี
 

TOW’S MATRIX 

กลยุทธ์เชิงรุก (SO) กลยุทธ์เชิงรับ (WO) 

1. การบรูณาการ การเรียนการสอนกบัการพัฒนาผูเ้รยีน 
2. การสนับสนุนการทำงานร่วมกันระหว่างสถาบันการศกึษาและโรงเรยีนเครือข่ายฝกึ
ประสบการณ์วิชาชีพ 

1. เตรยีมความพร้อมในการให้บรกิารวิชาการตามความต้องการโรงเรยีนเครือข่ายฝึก
ประสบการณ์วิชาชีพ 
2.ตดิตามความก้าวหนา้ของนักศึกษาอย่างต่อเนื่อง 
3.สร้างความร่วมมือกับโรงเรียนเครือข่ายอย่างต่อเนื่อง 

กลยุทธ์เชิงป้องกัน (ST) กลยุทธ์เชิงแก้ไข (WT) 

1. สนับสนุนการทำงานร่วมกนัระหวา่งสถาบันการศึกษากับโรงเรยีนเครือข่ายฝึกประสบการณ์
วิชาชีพ 

1. ประชุมผูเ้กี่ยวข้องในการร่วมกันแก้ไขปัญหา 
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ตารางท่ี ๑๗ : แสดงผลการวิเคราะห์ SWOT Analysis และ TOW’S Matrix ยุทธศาสตร์การยกระดับคุณภาพการศึกษา 
SWOT Analysis 

จุดแข็ง (Strength) จุดอ่อน (Weakness) 
  

โอกาส (Opportunity) อุปสรรค (Threat) 
  

TOW’S MATRIX 
กลยุทธ์เชิงรุก (SO) กลยุทธ์เชิงรับ (WO) 

  
กลยุทธ์เชิงป้องกัน (ST) กลยุทธ์เชิงแก้ไข (WT) 
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ตารางท่ี ๑๘ : แสดงผลการวิเคราะห์ SWOT Analysis และ TOW’S Matrix ยุทธศาสตร์การพัฒนาระบบบริหารจัดการ 
SWOT Analysis 

จุดแข็ง (Strength) จุดอ่อน (Weakness) 
1. เกณฑ์ EdPEx ช่วยสร้างมาตรฐานท่ีสูงขึ้นในด้านการบรหิารจดัการ ซึ่งทำให้องค์กร
พัฒนาในทุกมิติ เช่น การวางแผนกลยุทธ์ การพัฒนาบุคลากร และการสร้างผลลัพธ์ทาง
ธุรกิจที่ยั่งยืน 
2.การปรับใช้เกณฑ์ EdPEx ช่วยให้องค์กรเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันทั้งใน
ระดับประเทศและนานาชาต ิ
3.เกณฑ์ EdPEx ช่วยให้เกิดการพัฒนาผู้บริหารและพนักงานโดยเนน้การเรยีนรู้และ
ปรับปรุงอย่างต่อเนื่อง 

1.เกณฑ์ EdPEx มีความละเอียดและซับซ้อน ซึ่งอาจทำให้การทำความเข้าใจและการ
นำไปใช้งานในช่วงแรกเป็นเรื่องยากสำหรับหลายองค์กร 
2.การนำ EdPEx มาใช้อาจต้องใช้ทรัพยากรจำนวนมาก ทั้งในแง่เวลา บุคลากร และ
งบประมาณ โดยเฉพาะสำหรบัองค์กรที่ยังขาดระบบพื้นฐานท่ีดี 
3. เกณฑ์ EdPEx มักต้องการการเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรมองค์กร (Organizational 
Culture) ซึ่งอาจเผชิญกับแรงต้านจากพนักงานหรือผู้บรหิารทีไ่ม่พร้อมเปิดรับแนวทาง
ใหม ่

โอกาส (Opportunity) อุปสรรค (Threat) 
1. การใช้เกณฑ์ EdPEx ช่วยเพิ่มความน่าเชื่อถือให้กับสถาบันการศกึษาในสายตาของผู้
มีส่วนได้ส่วนเสีย (เช่น นักเรยีน ผูป้กครอง ภาครัฐ และชุมชน) เนื่องจากเป็นการแสดง
ถึงความมุ่งมั่นในการพัฒนาคุณภาพอย่างต่อเนื่อง 
2.ในยุคที่สถาบันการศึกษาต้องแข่งขันทั้งในระดับประเทศและระดบัสากล เกณฑ์ 
EdPEx ช่วยให้สถาบันสามารถพฒันาความเป็นเลิศในด้านการเรียนการสอน การวิจยั 
และการบริการวิชาการ เพื่อดึงดูดนักศึกษาและบุคลากรที่มศีักยภาพ 
3.ส่งงเสริมให้บุคลากรทั้งสายวิชาการและสายสนับสนุนไดร้ับการพฒันาทักษะ ความรู้ 
และความสามารถ ซึ่งช่วยเพิ่มประสิทธิภาพและสร้างความพึงพอใจในการทำงาน 

1.บุคลากรบางส่วนมองว่าเกณฑน์ี้เพิ่มงานเอกสารหรือเป็นภาระเพิม่เติม  
2.ผู้บริหารหน่วยงานไม่ไดเ้ข้ามามสี่วนร่วมในกระบวนการปรับปรุงหรือไมส่ื่อสาร
ความสำคญัของเกณฑ์นี ้
3.บุคลากรไม่สามารถวิเคราะห์ข้อมูลเชิงลึก (Data Analysis) หรือประเมินผลลัพธ์ได้
อย่างถูกต้อง 

TOW’S MATRIX 
กลยุทธ์เชิงรุก (SO) กลยุทธ์เชิงรับ (WT) 

พัฒนาศักยภาพบุคลากร ให้สามารถนำเครื่องมือมาใช้ในการบริหารจัดการองค์กรได้
อย่างมีประสิทธิภาพ 

สร้างพันธมิตรกับสถาบันการศึกษาอื่นๆ เพื่อแลกเปลี่ยนทรัพยากรและแนวปฏิบตัิที่ดี 

กลยุทธ์เชิงป้องกัน (ST) กลยุทธ์เชิงแก้ไข (WO) 
ใช้มาตรฐาน EdPEx เป็นฐานในการเตรียมความพร้อมสำหรับการประเมินจากองค์กร
ระดับสากล 

วิเคราะห์ข้อมูลความต้องการของนักเรียนและตลาดแรงงาน เพื่อออกแบบหลักสตูรที่
ตอบโจทย ์
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ตารางท่ี ๑๙ : สรุปผลการขับเคล่ือนยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพ่ือการพัฒนาท้องถ่ิน ประจำปี ๒๕๖๗ 

Key Indicator 
 

ปี ๒๕๖6 
 

ปี ๒๕๖๗ การเปลี่ยนแปลง 

เชิงปริมาณ  
จำนวนโครงการตามยุทธศาสตร์การพัฒนาท้องถิ่น ๗๘ 130  
จำนวนโครงการตามยุทธศาสตร์การผลิตและพัฒนาคร ู ๑๒ 1  
จำนวนโครงการตามยุทธศาสตร์การยกระดับคณุภาพการศึกษา ๖๐ 8  
จำนวนโครงการตามยุทธศาสตร์การพัฒนาระบบบริหารจัดการ ๑๕ 24  
จำนวนหมู่บ้านที่มหาวิทยาลัยเข้าดำเนินโครงการ ๖๔๔ 412  

จำนวนโรงเรยีนที่ไดร้ับการพัฒนาการจัดการศึกษา ๗๓ 20  
จำนวนภาคีเครือข่าย ๑๗๗ 154  

จำนวนวิสาหกิจชุมชน/ผู้ประกอบการใหม่ในพ้ืนบริการของ มรภ. ทีป่ระสบความสำเรจ็จากการสนับสนุนองค์ความรู้
จาก มรภ. 

๑๔ 33  

จำนวนผลงานการวิจัยเฉพาะสาขาวิชาชีพครูที่ได้รับตีพิมพ์เผยแพรท่ั้งในระดับชาติและนานาชาติ หรอืนำไปใช้ให้เกิด
ประโยชน์ต่อการผลิตและพัฒนาครูเพิ่มขึ้น 

๓๒ 98  

ร้อยละของบณัฑิตครูที่จบจาก มรภ. ที่สอบบรรจุผ่านเกณฑ์ของหน่วยงานต่างๆทั้งภาครัฐและเอกชน ภายในเวลา ๑ 
ปี 

๕๐.๓๖ 64.46  

ร้อยละครูของครูที่มีประสบการณส์อนในโรงเรยีนต่อปีการศึกษา 100 100  
จำนวนหลักสตูรที่ถูกปรบัปรุงให้ทันสมัยและหลักสตูรใหม่ในรูปแบบสหวิทยาการทีต่อบสนองต่อการพฒันาท้องถิ่นแล
ะสอดคล้องกับการพัฒนาประเทศ 

๗๙ 78  

จำนวนผลงานของนักศึกษา/อาจารย์ที่ไดร้ับการตีพิมพ์เผยแพร่หรือได้รับรางวลัในระดับชาติและนานาชาติ ๑. จำนวน
ผลงานวิจัย 
ผลงานทาง
วิชาการของ

นักศึกษาท่ีได้รับ
การเผยแพร่

1. จำนวน
ผลงานวิจัย ผลงาน
ทางวิชาการของ

นักศึกษาท่ีได้รับการ
เผยแพรร่ะดับชาติ 
หรือนานาชาติตาม
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ระดับชาติ หรือ
นานาชาติตาม
เกณฑ์ กพอ. 

กำหนด จำนวน 
๑๗๐ ผลงาน 

๒. จำนวนผลงาน
ของอาจารย์ที่

ได้รับการตีพิมพ์
เผยแพร่ รวม
ทั้งหมด ๒๒๓ 

ผลงาน 
๓. จำนวนผลงาน 
อาจารย์ที่ได้รับ

รางวัลใน
ระดับชาติและ

นานาชาติ จำนวน 
๒ รางวัล 

เกณฑ์ กพอ. 
กำหนด จำนวน 
121 ผลงาน 

๒. จำนวนผลงาน
ของอาจารย์ที่ไดร้ับ
การตีพิมพ์เผยแพร่ 
รวมทั้งหมด 146 

ผลงาน 

ร้อยละของผูส้ำเร็จการศึกษาระดบัปริญญาตรีทีม่ีระดับความสามารถด้านการใช้ภาษาอังกฤษตามเกณฑ์มาตรฐาน 
CEFR หรือเทียบเท่ามาตรฐานสากลอื่น ๆ 

๒.๘๑ 
 

2.79  

จำนวนฐานข้อมูลเพื่อบรหิารจดัการในการตดัสินใจตามพันธกิจหลักของ มรภ. เพื่อการพัฒนาท้องถิ่น  73  
อัตราส่วนจำนวนผลงานวิจัยและองค์ความรู้ต่างๆ ที่เป็นทรัพย์สินทางปัญญาต่อจำนวนผลงานดังกล่าวท่ีถูกนำไปใช้
ประโยชน์อย่างเป็นรูปธรรม 

๒๔ : 24 19 : 19  

จำนวนผู้เข้าร่วมโครงการจติอาสาพระราชทาน ๓๕๙ 629  
จำนวนโครงการจิตอาสาของมหาวิทยาลัย 10 12  
จำนวนอาจารย์ทีผ่่านการอบรมหลักสูตร การพัฒนา Soft skill ด้วยกระบวนการวศิวกรสังคม (คน) ๑๘๔ 100  
จำนวนนักศึกษา ที่ผ่านการอบรมหลักสตูร การพัฒนา Soft skill ดว้ยกระบวนการวิศวกรสังคม (คน) ๑,๒๖๖ 1,206  
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จำนวนโครงการทีล่งพื้นที่มหาวิทยาลัยมีการประเมินผลโครงการพฒันา Soft skill หรือไม่ (ม/ีไม่มี)โดยใช้
กระบวนการวิศวกรสังคม 

มี มี  

  มี 

 
หมายเหตุ จำนวนโครงการ ให้นับทุกกิจกรรมที่ดำเนินการ ท้ังการพฒันาท้องถิ่น การผลิตและพัฒนาครู การยกระดับคณุภาพการศึกษา และการบริหารจัดการ 

           จำนวนหมู่บ้าน โรงเรียน ภาคีเครือข่าย วิสาหกิจ/ผู้ประกอบการ ให้นับจากการดำเนินการหรือการมสี่วนร่วมจริงในปีงบประมาณ ๒๕๖๖ 

           อัตราส่วนจำนวนผลงานวิจัยและองค์ความรู้ ให้นับจาก ๑ ผลงานท่ีถูกนับไปใช้งานจริง เช่น ๑ : ๑ เป็นต้น  

ตารางท่ี ๒๐ : กระบวนการทำงานของมหาวิทยาลัยท่ีทำให้การขับเคล่ือนยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพ่ือการพัฒนาท้องถ่ิน ประจำปี ๒๕๖๗ บรรลุผล 
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กระบวนการดำเนินโครงการ
ตามยุทธศาสตร์การพัฒนา
ท้องถิ่น 

มรว. มีกระบวนการในการปฏิบัตกิารเพื่อพัฒนางานท้องถิ่น โดย
มีพื้นท่ีรับผิดชอบ จำนวน ๗๐ ตำบล ในกรอบการพัฒนา ๓ มติิ 
คือ มิติสังคม มติิเศรษฐกิจ และมติิสิ่งแวดล้อม ภายใตโ้ครงการ
ยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตชุมชนและยกระดับรายได้ให้กับคน
ในชุมชนฐานราก ในปีงบประมาณ  
๒๕๖๖ ผ่าน ๗ กระบวนการ ดังนี ้
๑. ค้นหาปัญหาและความต้องการของพื้นที่ภายใต้กรอบการ 
พัฒนา ๓ มิติ คือ มิตสิังคม มิตเิศรษฐกิจ และมติิสิ่งแวดล้อม 
๒. เขียนโครงการ (Project Brief) เพื่อขออนุมัติ 
งบประมาณผ่านคณะกรรมการของมหาวิทยาลัย ได้แก่ รอง 
อธิการบดี คณบดี และผู้บริหารสำนักส่งเสริมการเรียนรู้และ 
บริการวิชาการ 
๓. ประสานหน่วยงานในท้องถิ่นก่อนลงพ้ืนท่ีเพื่อขับเคลื่อน 

มรว. มีกระบวนการในการปฏิบัตกิารเพื่อพัฒนางาน
ท้องถิ่น โดยมีพื้นท่ีรับผิดชอบ จำนวน ๗3 ตำบล ใน
กรอบการพัฒนา ๓ มติิ คือ มิตสิังคม มิติเศรษฐกิจ และ
มิติสิ่งแวดล้อม ภายใต้โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพ
ชีวิตชุมชนและยกระดับรายได้ให้กบัคนในชุมชนฐานราก 
ในปีงบประมาณ ๒๕๖7 ผ่าน 8 กระบวนการ ดังนี ้
๑. ค้นหาปัญหาและความต้องการของพื้นที่ภายใต้กรอบ
การพัฒนา ๓ มิติ คือ มติิสังคม มติิเศรษฐกิจ และมติิ
สิ่งแวดล้อม 
๒. เขียนโครงการ (Project Brief) เพื่อขออนุมัติ 
งบประมาณผ่านคณะกรรมการของมหาวิทยาลัย ได้แก่ 
รองอธิการบดี คณบดี และผู้บรหิารสำนักส่งเสริมการ
เรียนรู้และบริการวิชาการ 

- ในปี ๒๕๖7 มรว. 
ขับเคลื่อนการพัฒนาชุมชน
อย่างต่อเนื่องตาม 
ยุทธศาสตร์ BCG 
Economy 
หรือเศรษฐกิจชีวภาพ 
เศรษฐกิจหมุนเวียน และ 
เศรษฐกิจสเีขียว  
(Bio-Circular-Green  
Economy) โดยเน้นการ 
พัฒนาในมิติสังคม  
มิติเศรษฐกิจ และมิต ิ
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โครงการ 
๔. ดำเนินกิจกรรมภายใต้กรอบการพัฒนา ๓ มิติ คือ มติิ 
สังคม มิตเิศรษฐกิจ และมติิสิ่งแวดล้อม เพ่ือแก้ไขปญัหา 
และสนองความต้องการของท้องถิ่น 
๕. รายงานผลความคืบหน้าของโครงการต่อคณะกรรมการ 
ของมหาวิทยาลัย ได้แก่ รองอธิการบดี คณบดี และผู้บริหาร 
สำนักส่งเสรมิการเรียนรู้และบริการวิชาการ 
๖. จัดทำรายงานสรุปผลการดำเนนิโครงการ 
๗. เผยแพร่ผลการดำเนินงานผ่านสื่อออนไลน์ สื่อสิ่งพิมพ์  
และงานแสดงผลงาน 

๓. ประสานหน่วยงานในท้องถิ่นก่อนลงพ้ืนท่ีเพื่อ
ขับเคลื่อนโครงการ 
๔. ดำเนินกิจกรรมภายใต้กรอบการพัฒนา ๓ มิติ คือ 
มิติสังคม มิติเศรษฐกิจ และมิตสิิ่งแวดล้อม เพ่ือแก้ไข
ปัญหาและสนองความต้องการของท้องถิ่น 
๕. รายงานผลความคืบหน้าของโครงการต่อ
คณะกรรมการของมหาวิทยาลัย ได้แก่ รองอธิการบดี 
คณบดี และผูบ้ริหารสำนักส่งเสริมการเรยีนรู้และบริการ
วิชาการ 
6.  ประเมินความสุขมวลรวมของชุมชน (Gross Village 
Happiness : GVH) และผลตอบแทนทางสังคมจากการ
ลงทุน ในโครงการพัฒนาคุณภาพชีวิตและยกระดับ
เศรษฐกิจฐานราก 
7. จัดทำรายงานสรุปผลการดำเนนิโครงการ 
8. เผยแพร่ผลการดำเนินงานผ่านสื่อออนไลน์ สื่อ
สิ่งพิมพ์ และงานแสดงผลงาน 

สิ่งแวดล้อมของแตล่ะตำบล
อย่างบูรณาการ  ในปี 
2567 มีการตดิตามและ
ประเมินผลการดำเนิน
โครงการยกระดับและ
พัฒนาคุณภาพชีวิตด้วยการ
ประเมินความสุขมวลรวม 
และผลตอบแทนทางสังคม
จากการลงทุน เพื่อให้เกิด
โครงการในพ้ืนท่ีเป็นไปอย่าง
มีประสิทธิภาพและเป็นไป
ตามความต้องการของพื้นที่
อย่างแท้จริง 

กระบวนการดำเนินโครงการ
ตามยุทธศาสตร์การผลิตและ
พัฒนาครู 

ผลิตครู 
๑.ช้ีแจงทำความเข้าใจแนวทางปฏิบตัิการการจัดทำหลักสตูรและ
แผนการพัฒนาต่อสถาบันเครือขา่ย 
๒.เครือข่ายสถาบันพัฒนาครจูัดทำหลักสตูรและแผนการพัฒนา 
๓.ดำเนนิการพัฒนาคร ู
พัฒนาครู (บัณฑิต มรภ.) 
๑.ช้ีแจงขอบเขตการฝึกปฏิบัติการสอน ตามคำอธิบายรายวิชา 
กำหนดการ การบันทึกข้อมลู การจัดทำรายงานและแนวทางในการวดั
และประเมินผล 

ผลิตครู 
1. การประเมินผลการดำเนินงานตามวัตถุประสงค์ ตัวช้ีวัด 
และค่าเปา้หมายของโครงการ 
2.  เครื่องมือที่ใช้ในการตดิตามและประเมินผล 
- แบบสอบถามความสมัครใจในการเข้าร่วมโครงการ 
- แบบสอบถามความพึงพอใจต่อโครงการ 
- แบบวัดพฤตกิรรมการเข้ารบัการอบรมเชิงปฏิบัติการ 
- แบบบันทึกภาคสนามในการลงพื้นที่เพื่อ Coaching and 
Mentoring 
- แบบสมัภาษณ์การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ 

ปรับกระบวนการดำเนินการ
ใหม่ด้านการผลติครูใหม่ใน
ปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 

กระบวนการดำเนินโครงการ
ตามยุทธศาสตร์การยกระดับ
คุณภาพการศึกษา 
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๒.เตรียมความพร้อมนักศึกษาทีจ่ะไปปฏิบัติการสอนในสถานศกึษา 
โดยการจัดอบรมหัวข้อที่สอดคล้องตามมาตรฐานวิชาชีพทาง
การศึกษา 
๓.ส่งนักศึกษาออกฝึกประสบการณ์ในสถานศึกษา 
๔.นเิทศตดิตามผลการฝึกประสบการณ ์
๕.แลกเปลีย่นเรียนรู้ และสะท้อนคิดร่วมกันหลังจากการฝึก
ประสบการณ ์
๖.ขยายพื้นที่ในดำเนินโครงการไปยังจังงหวัดอุทัยธาน ี

- แบบประเมินสื่อนวัตกรรมตามหลักเกณฑ์และวิธีการ
ประเมินตำแหน่งและวิทยฐานะขา้ราชการ 
ครูและบคุลากรทางการศึกษา 
พัฒนาครู (บัณฑิต มรภ.) 
๑.ช้ี แจงขอบเขตการฝึกปฏิบัติการสอน ตามคำอธิบาย
รายวิชา กำหนดการ การบันทึกข้อมลู การจัดทำรายงานและ
แนวทางในการวัดและประเมินผล 
๒. เตรยีมความพร้อมนักศึกษาที่จะไปปฏิบัติการสอนใน
สถานศกึษา โดยการจัดอบรมหัวข้อที่สอดคล้องตาม
มาตรฐานวิชาชีพทางการศึกษา 
๓. ส่งนักศึกษาออกฝึกประสบการณ์ในสถานศึกษา 
๔.. นเิทศตดิตามผลการฝึกประสบการณ ์
๕. .แลกเปลี่ยนเรียนรู้ และสะท้อนคดิร่วมกันหลังจากการฝึก
ประสบการณ ์
๖. ขยายพื้นที่ในดำเนนิโครงการไปยังจังงหวัดอุทัยธาน ี

กระบวนการดำเนินโครงการ
ตามยุทธศาสตร์การพัฒนา
ระบบบรหิารจดัการ 

พัฒนาองค์กรภายใน 
1. พัฒนาศักยภาพของบุคลากรในการนำเครื่องมือการบริหาร
จัดการขององค์กรที่มีความเป็นเลศิมาใช้ในการปรับปรุงเพื่อเพิม่
ประสิทธิภาพของการทำงาน 
2. สรา้งผู้ตรวจประเมินรุ่นที่ 2 โดยกลุ่มเปา้หมายเป็นผู้บริหารที่
ยังไม่เคยอบรมเป็นผู้ตรวจประเมนิ เพื่อให้เข้าใจเกณฑ์ และนำ
หลักการบริหารจัดการที่ดีการอบรม มาใช้ในการพัฒนาองค์กร
เพื่อมุ่งสู่ความเป็นเลิศ 
3. กำกับติดตาม คณะ และหน่วยงานสนับสนุนให้ดำเนินหาร
ตามโมเดลการทำงาน EdPEx ของมหาวิทยาลัย โดยนำ 
Feedback report มาจัดทำแผนพัฒนาเพื่อไปดำเนินการ มีการ

พัฒนาองค์กรภายนอก 
1.แต่งตั้งคณะกรรมการดำเนินงานศูนย์ฯ และนำไป
พัฒนาศักยภาพเพื่อเพิ่มองค์ความรู้ในการเป็น 
coaching ให้กับหน่วยงานที่เข้ารว่มโครงการ 
2.จัดทำแผนพัฒนาความเป็นเลศิ และจัดกจิกรรมสร้าง
ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับเครื่องมือและเกณฑส์ากลที่
นำมาใช้ในการบริหารจัดการ 
3.ใช้ผู้ทรงคุณวุฒิหรือหน่วยงานภายนอกที่มีความ
เชี่ยวชาญด้านการบริหารจัดการ มาประเมินประสิทธิ
การของการดำเนินงานตามแผน รวมถึงให้ Feedback 
Report เพื่อนำไปปรับปรุงผลการดำเนินงาน 

กลุ่มมหาวิทยาลัยราชภัฏ 
และหน่วยงานภาครัฐท่ีรบั
บริการ มีความรู้ความเข้าใจ
ในเครื่องมือบริหารจัดการ
ขององค์กร และสามารถนำ
ความรู้ที่ได้ไปจดัทำ
แผนพัฒนาความเป็นเลิศ 
ตลอดจนนำเกณฑ์สากลมา
ใช้ในการบริหารจดัการ
องค์กรได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ ส่งผลให้มี
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กระบวนการทำงาน 
 

ปี ๒๕๖6 
 

ปี ๒๕๖๗ การเปลี่ยนแปลง 

กำกับติดตามทุก 2 เดือน เพื่อให้เกิดการทำงานท่ีคงเส้นคงวา
และมีประสิทธิภาพมากขึ้น 
 

 หน่วยงานที่ได้มผีลการ
ประเมินเกินมาตรฐานข้ันตำ่ 
(EdPEx 200) จำนวน 4 
หน่วยงาน จาก 14 
หน่วยงาน  คิดเป็นร้อยละ 
28.57 

กระบวนการสร้างคณุลักษณะ ๔ 
ประการ ตามพระบรมราชโย
บาย 
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ตารางท่ี ๒๑: สรุปผลผลิตท่ีเกิดข้ึนจากการดำเนินโครงการภายใต้ยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพ่ือการพัฒนาท้องถ่ินประจำปี ๒๕๖๗ 
โครงการ ผลิตผล กระบวนการ 

1. โครงการยกระดับพัฒนาคณุภาพชีวิตและยกระดับรายได้
ให้กับคนในชุมชนฐานราก จำนวน 73 ตำบล 

ผลิตภณัฑ์ชุมชนท้องถิ่น จำนวน 155 ผลิตภัณฑ ์
โครงการ ผลิตผล 

พื้นที่จังหวัดปทุมธานี 

1.  ตำบลบางกระบือ อำเภอ
สามโคก จังหวัดปทุมธาน ี

-ตะกร้าสานลายดอกบัว 

2. ตำบลบางเตย อำเภอสาม
โคก จังหวัดปทุมธานี 

-รองเท้าผักตบชวา  
-มูลไส้เดือน 

3. ตำบลสามโคก อำเภอสาม
โคก จังหวัดปทุมธานี 

- แชมพูสระผมกลิ่น
ดอกบัว และกลิ่นมะกรดู 
และทำผลิตภัณฑ์จุลินทรีย์
ชีวภาพ (อีเอ็มบอล) 

4. ตำบลบ้านง้ิว อำเภอสาม
โคก จังหวัดปทุมธานี 

-กระเป๋าผ้าสำหรับใสส่ไบ
มอญ 

5. ตำบลคลองห้า อำเภอ
คลองหลวง จังหวัดปทุมธานี 

- ผักไฮโดร 
- พริกแกง 
 

6. ตำบลคูบางหลวง อำเภอ
ลาดหลุมแก้ว จังหวัดปทุมธาน ี

- ผลิตภณัฑ์กาละแมมอญ
ได้รับการรับรองมาตรฐาน 
อย. 

7. ตำบลหน้าไม้ อำเภอลาด
หลุมแก้ว จังหวัดปทุมธาน ี

-น้ำพริกเห็ดสามเกลอ 
- ยาดมสมุนไพร 

8. ตำบลสวนพริกไทย อำเภอ
เมืองปทุมธานี จังหวัด
ปทุมธาน ี

- ข้าวตัง 
- พวงมโหตร 
 

๑. ค้นหาปัญหาและความต้องการของพื้นที่ภายใต้
กรอบการพัฒนา ๓ มติิ คือ มิตสิังคม มิติเศรษฐกิจ 
และมติิสิ่งแวดล้อม 
๒. เขียนโครงการ (Project Brief) เพื่อขออนุมัติ
งบประมาณผ่านคณะกรรมการของมหาวิทยาลัย 
ได้แก่ รองอธิการบดี คณบดี และผู้บริหารสำนัก
ส่งเสริมการเรียนรู้และบริการวิชาการ 
๓. ประสานหน่วยงานในท้องถิ่นก่อนลงพ้ืนท่ีเพื่อ
ขับเคลื่อนโครงการ 
๔. ดำเนินกิจกรรมภายใต้กรอบการพัฒนา ๓ มิติ คือ 
มิติสังคม มิติเศรษฐกิจ และมิตสิิ่งแวดล้อม เพ่ือแก้ไข
ปัญหาและสนองความต้องการของท้องถิ่น 
๕. รายงานผลความคืบหน้าของโครงการต่อ
คณะกรรมการของมหาวิทยาลัย ได้แก่ รองอธิการบดี 
คณบดี และผูบ้ริหารสำนักส่งเสริมการเรยีนรู้และ
บริการวิชาการ 
๖. ประเมินความสุขมวลรวมของชุมชน (Gross 
Village Happiness : GVH) และผลตอบแทนทาง
สังคมจากการลงทุน ในโครงการพฒันาคุณภาพชีวิต
และยกระดับเศรษฐกิจฐานราก 
7. จัดทำรายงานสรุปผลการดำเนนิโครงการ 
8. เผยแพร่ผลการดำเนินงานผ่านสื่อออนไลน์ สื่อ
สิ่งพิมพ์ และงานแสดงผลงาน 
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โครงการ ผลิตผล กระบวนการ 

9. ตำบลบ่อเงิน อำเภอลาด
หลุมแก้ว จังหวัดปทุมธาน ี

- ลูกประคบ 
-น้ำมันนวดสมุนไพร 

10. ตำบลบ้านใหม่ อำเภอ
เมือง จังหวัดปทุมธานี 

- ผลิตภณัฑ์ชุดหมอนรอง
คอ/หมอนนวดมือมีทั้ง
แบบทำสำเร็จและแบบ 
DIY 

11. ตำบลระแหง อำเภอลาด
หลุมแก้ว จังหวัดปทุมธาน ี

-ผลิตภัณฑ์สบู ่

12. ตำบลบึงกาสาม อำเภอ
หนองเสือ จังหวัดปทุมธาน ี

- ผลิตภณัฑ์พริกแกง 
 

13. ตำบลศาลาครุ อำเภอ
หนองเสือ จังหวัดปทุมธาน ี

- คุกกี้เห็ดธัญพืช  
- น้ำพริกจิ้มข้าวเกรียบเห็ด 
 

14. ตำบลกระแชง อำเภอ
สามโคก จังหวัดปทุมธาน ี

- พวงมาลัยลายผ้ามดัย้อม 
- เสื้อยืดลายผา้มัดย้อม 
 

15. ตำบลคลองควาย อำเภอ
สามโคก จังหวัดปทุมธาน ี

- ปลาแดดเดียว 
- น้ำหมักชีวภาพจากเศษ
ปลา 

16. ตำบลเชียงรากน้อย 
อำเภอสามโคก จังหวัด
ปทุมธาน ี

- ชุดดอกบัวประดิษฐ์ 
- ของที่ระลึกคือ พวง
กุญแจ 

17. ตำบลท้ายเกาะ อำเภอ
สามโคก จังหวัดปทุมธาน ี

- วุ้นมะพร้าวกะทิสด 
- เทียนลอยน้ำ 

18. ตำบลคลองเจ็ด อำเภอ
คลองหลวง จังหวัดปทุมธานี 

- ชาสมุนไพร  
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โครงการ ผลิตผล กระบวนการ 

19. ตำบลบึงชำอ้อ อำเภอ
หนองเสือ จังหวัดปทุมธาน ี

- แหนมปลา 
- ปลาส้ม 

20. ตำบลบางขะแยง อำเภอ
เมือง จังหวัดปทุมธานี 

- ผ้าคลุมไหล่ Eco-Print 
- กระเป๋า Eco-Print 
- หมวก Eco-Print 

21. ตำบลบางเดื่อ อำเภอ
เมือง จังหวัดปทุมธานี 

- คุกกี้สิงคโปร์ไร้แป้ง 
- คุกกี้ธัญพืชไร้แป้ง 

22. ตำบลคลองพระอุดม 
อำเภอลาดหลมุแก้ว จังหวัด
ปทุมธาน ี

- กระเป๋าแบบมฝีาปิด 
- ตะกร้าหวาย 

23. ตำบลคูขวาง อำเภอลาด
หลุมแก้ว จังหวัดปทุมธาน ี

- กระเป๋าสาน 
- น้ำปลาร้ามอญ 

24. ตำบลลาดหลุมแก้ว 
อำเภอลาดหลมุแก้ว จังหวัด
ปทุมธานี (พ้ืนท่ีใหม่) 

- น้ำพริกไข่เค็ม 
- เครื่องจักรสานจากเส้น
ใยพลาสติก 

25. ตำบลบึงทองหลาง 
อำเภอลำลูกกา จังหวัด
ปทุมธานี (พ้ืนท่ีใหม่) 

- สปันจ์เค้ก 
- คุกกี ้
 

พื้นที่จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
1. ตำบลกกแก้วบูรพา อำเภอ
บางไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

- น้ำหมักชีวภาพ  
- น้ำมันสมุนไพร 
 

2. ตำบลกระแชง อำเภอบาง
ไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

- น้ำพริกกากหมูสมุนไพร 
- น้ำพริกหนังไก่กรอบ
สมุนไพร 
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โครงการ ผลิตผล กระบวนการ 

3. ตำบลช้างใหญ่ อำเภอบาง
ไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

- น้ำพริกเห็ด 
- น้ำพริกปลาช่อนทอด
กรอบ 

4. ตำบลบางพลี อำเภอบาง
ไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

- ไส้มะพร้าวกวน 
- แครกเกอร์ธัญพืช 
- แครกเกอร ์
- ธัญพืชไส้มะพร้าวกวน 

5. ตำบลบางไทรอำเภอบาง
ไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

- ยาหม่องบ้านบางไทร 
- น้ำมันหอมระเหยกลิ่น
มะล ิ
- น้ำยาซักผ้า 

6. ตำบลบ้านกลึง อำเภอบาง
ไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

- ที่คาดผมจากเศษผ้า 
- ยางมัดผมจากเศษผา้ 
- กิ๊ฟติดผมจากเศษผ้า 

7. ตำบลบ้านแป้งอำเภอบาง
ไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา  

- พวงกุญแจนักษัตร
พื้นบ้านไทย 
- เรือพ้ืนบ้านไทยแมเ่หล็ก 

8. ตำบลเชียงรากน้อย อำเภอ
บางไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

- วัสดุบำรุงดินอัดเม็ด 
- ขนมไทย “เม็ดขนุน” 
 

9. ตำบลบ้านม้า อำเภอบาง
ไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

- สเปรยไ์ลยุ่งกลิ่นตะไคร้ 
- ถุงดับกลิ่น 
 

10. ตำบลไผ่พระ อำเภอบาง
ไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

- หน่อไม้ดองสีทอง 
- ก้านไม้หอมอโรม่าปรบั
อากาศสีทอง 
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โครงการ ผลิตผล กระบวนการ 

11. ตำบลบางยีโ่ท อำเภอ
บางไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

- ดอกไม้ประดิษฐ์จากโสน 
- พัฒนาสูตรกระยาสารท 
เป็น Snack Bar 

12. ตำบลโคกช้าง อำเภอ
บางไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

- พิมเสนน้ำ 
- ยาดมสมุนไพร 
 

13. ตำบลแคตก อำเภอบาง
ไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

- น้ำพริกอกไก่คีโต 
- น้ำพริกกากหมูคีโต 
 

14. ตำบลแคออก อำเภอบาง
ไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

- ถั่วทอดสมุนไพร 
- วัสดุปลูก 

15. ตำบลช้างน้อย อำเภอ
บางไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

- ไข่ช้างน้อยในชะลอม 2 
รูปแบบ 
 

16. ตำบลบ้านเกาะ อำเภอ
บาง ไทร จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

- สบู่สมุนไพร 
- แชมพูสมุนไพร 
 

พ้ืนที่จังหวัดสระแก้ว  
1. ตำบลโคคลาน อำเภอตา
พระยา จังหวัดสระแก้ว 

- ข้าวเกรียบผักเคล 
- วัสดุปลูกจากมูลไสเ้ดือน 

2. ตำบลทัพราช อำเภอตา
พระยา จังหวัดสระแก้ว 

- บะหมี่ผักสลดั 
- บะหมี่ฟักทอง 

3. ตำบลทัพไทย อำเภอตา
พระยา จังหวัดสระแก้ว 

- น้ำมันไพล 
- ลูกประคบสมุนไพรกระ
ดูกไก่ดำ 
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โครงการ ผลิตผล กระบวนการ 

4. ตำบลซับมะกรูดอำเภอ
คลองหาด จังหวัดสระแก้ว 

- กบแดดเดียวสมุนไพร 
- น้ำพริกกบสมุนไพร 

5. ตำบลเบญจขร อำเภอ
คลองหาด จังหวัดสระแก้ว 

- ขนมมันหนึบ 
- ขนมกะหรี่ปั๊บมันม่วง 

6. ตำบลบ้านแก้ง อำเภอ
เมือง จังหวัดสระแก้ว 

- ถ่านดูดซับกลิ่น 
- น้ำส้มควันไม ้

7. ตำบลท่าข้าม อำเภออรัญ
ประเทศ จังหวัดสระแก้ว 

- มูลไส้เดือนอัดเม็ด 
- น้ำหมักบำรุงพืช 
- น้ำหมักสมุนไพรไล่แมลง 
- ผักปลอดภยั 5 ชนิด 

8. ตำบลบ้านใหม่หนองไทร 
อำเภออรัญประเทศ จังหวดั
สระแกว้ 

- น้ำส้มควันไม้ผสม
สมุนไพรสำหรับสัตว์เลี้ยง 
- น้ำส้มควันไม้กลั่นบริสุทธ์ิ 

9. ตำบลเขาฉกรรจ์ อำเภอ
เขาฉกรรจ์ จังหวดัสระแก้ว 

- ผ้าทอลายค้างคาว 
- โกโก้แมส  

10. ตำบลวังใหม่ อำเภอวัง
สมบูรณ์ จังหวัดสระแก้ว 

- ลูกอมสมุนไพรของน้ำผึ้ง
มะนาว 
- ลูกอมสมุนไพรมะขาม
น้ำผึ้ง 
- ถั่วทอดสมุนไพร 

11. ตำบลสระแก้ว อำเภอ
เมืองสระแก้ว 

- ยาหม่อง 
- พิมเสนน้ำ 

12. ตำบลท่าเกษม อำเภอ
เมืองสระแก้ว จังหวัดสระแก้ว 

- ผักสลดั 
- ชุดอาหาร 
- ชุดผักแหนมเนืองสุขภาพ 

13. ตำบลหันทราย อำเภอ
อรัญประเทศ จังหวัดสระแก้ว 

- สบู่ก้อนข้าวหอม 
- สบู่เหลวข้าวหอม 
- แชมพูข้าวหอม 
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- บรรจุภณัฑ์ใสส่บู่จากเศษ
ผ้า 

14. ตำบลตาหลังใน อำเภอ
วังน้ำเย็น จังหวัดสระแก้ว 

- ยาดมสมุนไพร 
- ขนมผักม้วนกรอบ 

15. ตำบลตาพระยา อำเภอ
ตาพระยา จังหวัดสระแก้ว 

- กล้วยฉาบ 
- กล้วยหนึบ 

16. ตำบลหนองแวง อำเภอ
โคกสูง จังหวัดสระแก้ว 

- มูลสัตวเ์พื่อการเลี้ยง
ไส้เดือน 

17. ตำบลบ้านด่าน อำเภอ
อรัญประเทศ จังหวัดสระแก้ว 

- จุลินทรีย์สังเคราะห์แสง 
- น้ำสกัดชีวภาพจากพริก
ตกเกรด 
- อาหารเสริมอัดเม็ดบำรุง
ดิน 

18. ตำบลทัพเสด็จ อำเภอตา
พระยา จังหวัดสระแก้ว 

- วัสดุปลูกจากมูลไหมอีรี ่
- เห็ดเยื่อไผ ่

19. ตำบลโนนหมากมุ่น 
อำเภอโคกสูง จังหวัดสระแก้ว 

- ข้าวเกรียบเห็ดนางฟ้า 
- ข้าวเกรียบเห็ดหอม 
- น้ำพริกจิ้มข้าวเกรียบ 

20. ตำบลพระเพลิง อำเภอ
เขาฉกรรจ์ จังหวดัสระแก้ว 

- ปลอกหมอนลายเสื่อ 
- แผ่นสมุนไพรประคบเย็น 

21. ตำบลหนองม่วง อำเภอ
โคกสูง จังหวัดสระแก้ว 

- น้ำมันหอมระเหย
สมุนไพร 
- เทียนหอมสมุนไพร 
- แผ่นแปะกันยุง 
- สเปรยไ์ลยุ่ง 

22. ตำบลโคกสูง อำเภอโคก
สูง จังหวัดสระแก้ว 

- วัสดุปลูกต้นไม ้
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23. ตำบลหนองตะเคียนบอน 
อำเภอวัฒนานคร จังหวัด
สระแก้ว 

- สบู่เหลวเนื้อมุกผสมสาร
สกัดจากกระท้อน 
- โลช่ันทาผิวผสมสารสกัด
จากกระท้อนอ่อน 
- สบู่เหลวเนื้อมุกผสมสาร
สกัดจากรากเหด็
ผลินจือแดง 

24. ตำบลคลองไก่เถื่อน 
อำเภอคลองหาด จังหวัด
สระแก้ว 

- โมเดลต้นแบบระบบน้ำ
ดื่ม 

25. ตำบลอรัญประเทศ 
อำเภออรัญประเทศ จังหวดั
สระแก้ว 

- ก้านไม้หอมกลิ่นดอกแก้ว 
- เทียนหอมไร้ควันกลิ่น
ดอกแก้ว 

26. ตำบลคลองน้ำใส อำเภอ
อรัญประเทศ จังหวัดสระแก้ว 

- หมวก 
- กระเป๋าคลัทซ ์
- พวงกุญแจ 

27. ตำบลทุ่งมหาเจรญิ 
อำเภอวังน้ำเย็น จังหวัด
สระแก้ว 

- ไม้กวาดดอกหญ้า 
- ไม้กวาดทางมะพรา้ว 
- เปลสนามจากวัสดุเหลือ
ใช้ 

28. ตำบลเมืองไผ่ อำเภอ
อรัญประเทศ จังหวัดสระแก้ว 

- ยาหม่องน้ำ 
- สเปรยไ์ลยุ่ง 
- เปลือกส้มโอเชื่อม 

29. ตำบลป่าไร่ อำเภออรัญ
ประเทศ จังหวัดสระแก้ว 

- ตั๊กแตนปรุงรสอบแห้ง 
 

30. ตำบลวัฒนานคร อำเภอ
วัฒนานคร จังหวัดสระแก้ว 
(พ้ืนท่ีใหม่) 

- ไก่พ้ืนเมืองนึ่งสมุนไพร
แช่แข็ง 
- อาหารเลี้ยงไก่พ้ืนเมือง 
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31. ตำบลท่าเกวียน อำเภอ
วัฒนานคร จังหวัดสระแก้ว 
(พ้ืนท่ีใหม่) 

- พิมเสนน้ำสมุนไพร
ดอกไม้แห้ง 
- น้ำมันเขียว 
- น้ำมันเหลือง 
- สมุนไพรใยบวบ  

32. ตำบลคลองทับจันทร์ 
อำเภออรัญประเทศ จังหวดั
สระแก้ว (พื้นที่ใหม่) 

- ปลาร้า 
- ปลาส้ม 

2. โครงการยกระดับมาตรฐานผลติภัณฑ์ชุมชนยั่งยืนสู่
แพลตฟอร์มออนไลน ์

จังหวัดปทุมธานีผลิตภัณฑเ์ดิม 26 ผลิตภณัฑ์ และผลิตภัณฑ์
ใหม่ 17 ผลติภณัฑ์  
จังสระแก้วผลติภณัฑ์เดิม 41 ผลติภัณฑ์ และผลติภณัฑ์ใหม่ 
13 ผลิตภณัฑ์(โครงการที่ 2 ตารางที่ 3) 

 
3. โครงการชุมชนดิจิทลั (Digital Community)  
เพื่อรองรับสังคมศตวรรษที่ 21 

1. มีเครือข่ายการบูรณาการแบบจตุรภาคี (รัฐ เอกชน ชุมชน 
มหาวิทยาลัย) จำนวน 2 เครือข่าย 
1.1 ภาครัฐ 1 เครือข่าย (สำนักงานส่งเสริมและสนับสนุน
ว ิชาการ 1 (สสว.1) ตำบลร ังส ิต อำเภอธัญบุร ี จ ังหวัด
ปทุมธานี) 
1.2 ภาคชุมชน 1 เครือข่าย (ศูนย์ประสานงานและพัฒนา
ศักยภาพผู้สูงอายุ วัดชัยสิทธาวาส ตำบลกระแชง อำเภอสามโคก 
จังหวัดปทุมธานี)  
2. ประชาชนทุกช่วงวัยในพ้ืนท่ีชุมชนเป้าหมาย จำนวน 139 
คน ได้รับการพัฒนาทักษะความรูด้้านเทคโนโลยดีิจิทัล จำนวน 
120 คน คิดเป็นร้อยละ 86.33 

๑. ประสานงานความรว่มมือการจัดกจิกรรมในปี ๒๕๖๗  
ณ สำนักงานส่งเสรมิและสนับสนุนวชิาการ ๑ (สสว.๑) 
ตำบลรังสิต อำเภอธัญบรุี จังหวัดปทุมธานี โดย 
ผู้อำนวยการสำนักงานส่งเสรมิและสนับสนุนวิชาการ ๑ ให้
การสนับสนุนการจดักิจกรรมของโครงการชุมชนดจิิทัล 
(Digital Community) เพื่อรองรับสังคมศตวรรษที่ 21 
๒. เปิดศูนย์ชุมชนต้นแบบดา้นดิจิทลั ร่วมกับเครือข่าย
ศูนย์ประสานงานและพัฒนาศกัยภาพ  ณ อาคารศนูย์
ประสานงานและพัฒนาศักยภาพผู้สูงอายุ วัดชัยสิทธาวาส 
ตำบลกระแชง อำเภอสามโคก จังหวดัปทุมธานี  เพื่อเป็น
ศูนย์กลางการถ่ายทอดให้ความรู้และสำหรับใช้ในการ
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3. จำนวนผลงาน/องค์ความรู้ด้านเทคโนโลยีดิจิทลัที่นำไป
ประยุกต์ใช้ในการพัฒนาเชิงพื้นที่ 1 ผลงาน/4 หลักสูตร คือ 
สื่อการเรียนรูด้้วยตนเอง สำหรับคนทุกช่วงวัยในรูปแบบ
ออนไลน์ 4 หลักสตูร 
4. จำนวนชุมชนที่ใช้เทคโนโลยดีิจทิัลเพื่อการพัฒนาด้าน
เศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดล้อมและการศึกษา 7 ชุมชน  
คือ อำเภอคลองหลวง อำเภอธัญบุรี อำเภอเมืองปทุมธานี 
อำเภอลาดหลมุแก้ว อำเภอลำลูกกา อำเภอสามโคก และ
อำเภอหนองเสือ 

ตรวจสอบข้อมูลทีเ่กี่ยวข้องกับการใช้งานด้านเทคโนโลยี
ดิจิทัลของคนในชุมชน 
3. จัดกิจกรรมพัฒนาทักษะด้านเทคโนโลยสีำหรับ
ประชาชนในชุมชน จังหวัดปทุมธานี โดยมเีนื้อหาการ
อบรม ได้แก่ วิธีการใช้เงินดิจิทัลของแอปพลิเคชั่น
ต่างๆ เช่น แอปธนาคาร แอปเป๋าตัง เป็นต้น  และ
รวมถึงวิธีการใช้งานสมาร์ทโฟน (Smart Phone) 
เบื้องต้น วิธกีารผลิตสื่อ Digital Content เช่น เทคนิค
การถ่ายภาพสินค้าชุมชนให้น่าซื้อ น่าสนใจ ด้วย
เทคนิคภาพจุดตัด ๙ ช่อง ของสมาร์ทโฟน  (Smart 
Phone) เทคนิคการขายสินคา้บนโลกออนไลน์ (อี
คอมเมิรซ์) ณ สำนักงานส่งเสริมและสนบัสนุนวิชาการ 
๑ (สสว.๑) ตำบลรังสติ อำเภอธัญบุรี จังหวัดปทุมธานี 
โดยมผีู้เข้าร่วมการอบรม จำนวน ๑๒๐ คน จาก
จำนวนกลุ่มเปา้หมาย ๑๓๙ คน คดิเป็นร้อยละ 
๘๖.๓๓ โดยผู้เข้าอบรมทำการตอบแบบประเมินความ
พึงพอใจการจัดกิจกรรมในภาพรวมครั้งนี้ คือ  คะแนน
ค่าเฉลี่ยรวม ๔.๐๖ (ความพึงพอใจมากท่ีสุด) ระหว่าง
วันท่ี ๗ - ๘ มี.ค. ๖๗ 
4. ผลิตและพัฒนาสื่อการเรยีนรูด้ว้ยตนเอง สำหรบั
คนทุกช่วงวัยในรูปแบบออนไลน์ จำนวน ๔ หลักสูตร 
ที่สามารถเรียนแบบ e-Learning และ mobile-
Learning ผ่านระบบเว็บไซต์ของสำนักวิทยบริการ
ทีh่ttps://lib.vru.ac.th/index.php/vrudigitalcom
munity/ คือ  
        ๑) หลักสูตรการใช้งานสมาร์ทโฟนเบื้องต้น  
        ๒) หลักสูตรการผลติดิจิทลัคอนเทนต์ด้วย
สมาร์ทโฟน  
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        ๓) หลักสูตรอีคอมเมิร์ซ และ  
        ๔) หลักสูตรการรู้เท่าทันสือ่   
5. ตัวแทนของคนในชุมชนอำเภอตา่งๆ ที่ผ่านการอบรม
และรับมอบวุฒิบัตร เพื่อแสดงได้ว่ามีทักษะความรูด้้าน
เทคโนโลยีดจิิทัล สามารถนำความรู้ที่ไดไ้ปถ่ายทอดพัฒนา
ต่อยอดความรู้จากคนสู่คน 

4. โครงการศูนย์การเรยีนรู้เพื่อการพัฒนาการบรหิารจดัการ
ทรัพยากรชุมชนอย่างยั่งยืน  

1. ดำเนินการจำนวน 7 ศูนย ์
ปทุมธาน ี
ภายใน จำนวน 1 ศูนย ์
ศูนย์การเรียนรูภ้ายใน 1 ศูนย์ 4 ฐาน 
ภายนอก จำนวน 4 ศูนย์  
1. ศูนย์การเรียนรู้เศรษฐกิจพอเพยีงบ้านคลองห้า หมู่ที่ 6 ต.
คลองห้า อ.คลองหลวง จังหวัดปทมุธานี 
2. ศูนย์การเรียนรู้ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงก้าว
ตามรอยพ่อ ต.หน้าไม้ อ.ลาดหลุมแก้ว จังหวัดปทุมธานี 
3. ศูนย์การเรียนรู้ตามศาสตร์พระราชาบ้านสวนพันธุ์ผัก ต.
คลองควาย อ.สามโคก จังหวัดปทมุธานี 
4. ศูนย์การเรียนรู้ ต.คลองพระอดุม อ.ลาดหลมุแก้ว จังหวัด
ปทุมธาน ี
สระแก้ว 
ภายใน จำนวน 1 ศูนย์ 8 ฐานการเรียนรู้ 
ภายนอก จำนวน 1 ศูนย์  
- ศูนย์การเรยีนรู้ด้านการเกษตร มูลนิธิรัฐบรุุษ พลเอก เปรม 
ติณสูลานนท์ 
2. จำนวนองค์ความรูห้รือนวัตกรรมของมหาวิทยาลัยราชภฏั 
เพื่อบริหารจดัการกับปญัหาทรัพยากรในพ้ืนท่ี 5 องค์ความรู้ / 
นวัตกรรม 

๑. สำรวจทรัพยากรในพ้ืนท่ีชุมชน  
๒. บริหารจัดการศูนยส์ัมมนาโครงการอนุรักษ์
พันธุกรรมพืช 
3. จัดตั้งศูนย์การเรียนรูศ้าสตร์พระราชา-สระแก้ว 
4. พัฒนาศูนย์การเรียนรู้ตามหลักปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียงภายในมหาวิทยาลัย (ปทุมธานี) 
ประกอบด้วย ๔ ฐานการเรียนรู ้
5. พัฒนาศูนย์เรียนรูต้ามหลักปรชัญาของเศรษฐกิจ
พอเพียงภายนอกมหาวิทยาลัย จำนวน ๔ ศูนย ์
6. กิจกรรมส่งเสรมิการเรียนรู้ตามแนวพระราชดำริ
และหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง 
7. บริหารดำเนินงานศูนย์สมัมนาโครงการอนุรักษ์
พันธุกรรมพืช อันเนื่องจากพระราชดำริฯ 
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3. จำนวนประชาชนในชุมชนที่เข้าร่วมถ่ายทอดองค์ความรู้
หรือนวัตกรรม สู่การพัฒนาการบริหารจดัการทรัพยากรชุมชน
ในพื้นที่ 500 คน   
4. - 5. N/A 
5. จำนวนประชาชนท่ีเข้าร่วมโครงการสามารถนำองค์ความรู้
หรือนวัตกรรมไปแก้ปัญหาหรือขยายผลหรือนำไปใช้ประโยชน์   
ร้อยละ 5 
ตัวช้ีวัดค่าผลลัพธ์ (outcome)                 
1. มีศูนย์การเรียนรูต้้นแบบในการบริหารจัดการทรัพยากร
ชุมชน เป็นศูนย์ กลางในการเป็นแหล่งเรียนรู้ ศึกษาและ
ถ่ายทอดองค์ความรู้แก่คนในชุมชน   1 ศูนย์ 
2. มหาวิทยาลัยราชภัฏได้ใช้ศักยภาพในการบูรณาการองค์
ความรู้หรือนวัตกรรม ร่วมกับชุมชนในการบริหารจัดการ
ทรัพยากร การแก้ปญัหาและการใช้ประโยชน์ในพ้ืนท่ีอย่างเป็น
ระบบ  1 องค์ความรู้/นวัตกรรม 
3. ประชาชนในชุมชนท้องถิ่นได้รบัการถ่ายทอดองค์ความรู้
หรือนวัตกรรมในการบริหารจัดการทรัพยากรในชุมชน การ
แก้ปัญหาและการใช้ประโยชน์อยา่งคุ้มค่าในพ้ืนท่ี 100 คน 
4.ร้อยละของประชาชนท่ีเข้าร่วมโครงการเกิดการตระหนักรู้ใน
การบริหารจัดการทรัพยากร การแก้ปัญหาและการใช้
ประโยชน์ในพ้ืนท่ี  ร้อยละ 30 
5. ร้อยละของประชาชนท่ีเข้าร่วมโครงการสามารถนำองค์
ความรู้หรือนวัตกรรมไปแกป้ัญหาหรือขยายผลหรือนำไปใช้
ประโยชน์ ร้อยละ 5 

5. โคงการการเพิ่มศักยภาพชุมชน Soft Power บนฐานอัต
ลักษณ์ศลิปวัฒนธรรมท้องถิ่น 

1. ชุมชนบ้านหันทราย หมู่ที่ 1 ตำบลหันทราย อำเภออรญั
ประเทศ จังหวัดสระแก้ว (5 ชาตพิันธุ์) 
2. ชุมชนบ้านหันทราย หมู่ที่ 2 ตำบลหันทราย อำเภออรญั
ประเทศ จังหวัดสระแก้ว (5 ชาตพิันธุ์) 
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3. ชุมชนมิตรสัมพันธ์ ตำบลอรญัประเทศ อำเภออรัญประเทศ 
จังหวัดสระแก้ว (5 ชาติพันธ์ุ) 
4. ชุมชนบ้านอรัญ ตำบลอรญัประเทศ อำเภออรญัประเทศ 
จังหวัดสระแก้ว (5 ชาติพันธ์ุ) 
5. ชุมชนเจ้าพระยาบดินทร์ ตำบลอรัญประเทศ อำเภออรัญ
ประเทศ จังหวัดสระแก้ว (5 ชาตพิันธุ์) 
6. ชุมชนบ้านคลองน้ำใส หมู่ที่ 7 ตำบลคลองน้ำใส อำเภอ
อรัญประเทศ จังหวัดสระแก้ว (5 ชาติพันธ์ุ) 
7. ชุมชนบ้านตุ่น หมู่ท่ี 4 ตำบลบา้นด่าน อำเภออรญัประเทศ 
จังหวัดสระแก้ว (5 ชาติพันธ์ุ) 
8. ชุมชนบ้านสุขมงคล หมู่ที่ 7 ตำบลบ้านด่าน อำเภออรญั
ประเทศ จังหวัดสระแก้ว (5 ชาตพิันธุ์) 
9. ชุมชนบ้านหัวช้าง หมู่ที่ 2 ตำบลวัฒนานคร อำเภอวัฒนา
นคร จังหวัดสระแก้ว (ไก่ชน) 
10. ชุมชนบ้านโนนจิก หมู่ที่ 3 ตำบลวัฒนานคร อำเภอวัฒนา
นคร จังหวัดสระแก้ว (ไก่ชน) 
11. ชุมชนบ้านอ่างไผ่ หมู่ที่ 8 ตำบลวัฒนานคร อำเภอวัฒนา
นคร จังหวัดสระแก้ว (ไก่ชน) 
12. ชุมชนบ้านวัฒนานคร หมู่ที่ 10 ตำบลวัฒนานคร อำเภอ
วัฒนานคร จังหวัดสระแก้ว (ไก่ชน) 
13. ชุมชนลำไทร ตำบลลำลูกกา อำเภอลำลูกกา จังหวัด
ปทุมธาน ี
14. ชุมชนทศทิศพัฒนา หมู่ 2 ตำบลบึงทองหลาง อำเภอลำ
ลูกกา จังหวัดปทุมธานี   

6. โครงการพัฒนาสมรรถนะภาษาอังกฤษ เพื่อการยกระดับ
ชุมชนสู่สากล  

1. พัฒนาสมรรถนะภาษาอังกฤษในการสื่อสารและการ
ประกอบอาชีพของประชาชนในชุมชน 
2. ยกระดับคณุภาพชีวิตของประชาชนในชุมชน โดยการใช้
ภาษาอังกฤษในการเพิ่มศักยภาพในการทำงาน และใช้ในการ

1. แต่งตั้งคณะกรรมการพัฒนาสมรรถนะ
ภาษาอังกฤษสำหรับประชาชนในชุมชนของ
มหาวิทยาลยัราชภฏั 
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หาความรูเ้พิ่มเตมิในชีวิตประจำวนั ส่งเสรมิการเรียนรู้ตลอด
ชีวิต 
3. ยกระดับหน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชนในชุมชนสู่
มาตรฐานสากล 

2. ประเมินสมรรถนะพื้นฐาน ทางภาษาอังกฤษของผู้
เข้ารับการอบรม(Evaluation) 
3. ปรับปรุงหลักสูตรและพัฒนา Online Platform 
เพื่อพัฒนาทักษะภาษาอังกฤษ 
4. สรา้งข้อสอบมาตรฐานวัดความสามารถทาง
ภาษาอังกฤษตามสภาพจริง (Authentic Test) 
5. พัฒนาอาจารย์ใหส้ามารถจัดการเรยีนการสอนที่
ทันสมัยมี ประสิทธิภาพและปรับปรุง หลักสตูรและสื่อ
การสอน 
6. พัฒนานักศึกษาให้มีทักษะภาษาอังกฤษเพื่อลงไป
ช่วยพัฒนาประชาชนในชุมชน 
7. จัดกิจกรรมอบรมพัฒนาทักษะภาษาอังกฤษให้
ประชาชนในชุมชนตามความต้องการหรือตามบริบท
ของพื้นที่ 
8. การจดัสิ่งแวดล้อมท่ีเอื้อต่อการเรียนรู้ จดักิจกรรม
เสรมิ เช่น การศึกษาดูงาน การจัดสถานท่ีหน่วยงาน
ภาครัฐและเอกชนให้มีบรรยากาศเอื้อต่อการเรียน
ภาษาอังกฤษ เป็นต้น   
9. ทดสอบประเมินผลความสามารถทางภาษา 
อังกฤษของผู้เข้ารับการอบรมโดยใช้ข้อสอบวัด
ความสามารถทางภาษาอังกฤษตามสภาพจริง 
(Authentic Test) 
10. ผู้เข้าอบรมที่ไมผ่่านการทดสอบให้สามารถจัดการ
เรียนรูเ้พิ่มเติมให้ตั้งแต่กระบวนการ train ไปจนถึง 
Test อีกครั้ง  
11. รายงานผลการดำเนินงาน ปญัหา อุปสรรค 

7. โครงการยกระดับคณุภาพโรงเรียนขนาดเล็ก 1. โครงการยกระดบัคณุภาพการศึกษาโรงเรยีนขนาดเล็ก 1. ศึกษาสภาพปญัหาและความต้องการจำเป็นในการ
จัดการเรียนรู้แบบคละช้ันในโรงเรียนขนาดเล็ก สังกัด สพฐ. 
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1.1 จำนวนโรงเรียนขนาดเลก็ ดรงเรยีนในสังกดั สพฐ. โรงเรียน 
ตชด. และโรงเรยีนกองทุนการศึกษาในเขตพื้นที่บบริการที่เขา้ร่วม
การยกระดับคณุภาพการศึกษา  
จำนวน 20 โรงเรยีน ได้แก่  
จังหวัดปทุมธานี 12 โรงเรยีน 
1.)ร.ร.วัดเมตารางค ์
2)รร.วดับ้านพร้าวใน 
3)รร.คลอง 11 ศาลาครุ(เที้ยมอุปถัมภ์) 
4)รร.วดัเชิงท่า 
5)รร.บางโพธิ์เหนือ 
6)รร.วดันิเทศน์ 
7)รร.สลุักษณะ 
8)รร.คลองพระอดุม 
9)รร.ลิ้นจี่อุทิศ 
10)รร.วัดแสงมณ ี
11)รร.ร่วมใจประสิทธ์ิ 
12)รร.วัดปทมุทอง 
จังหวัดสระแก้ว 8 โรงเรียน 
1)รร.บา้นทุ่งพลวง 
2)รร.บา้นโคกไพล 
3)รร.บา้นศาลาลำดวล 
4)รร.บา้นหนองไทร 
5)รร.บา้นเนินสวนอ้อย 
6) รร.ตชด.การบินไทย 
7)รร.ตชด.ทุ่งกบินทร ์
8)รร.ตชด.บ้านน้ำอ้อม 

ในเขตพื้นที่บริการของมหาวิทยาลัย และจังหวัดใกล้เคียง 
และรับสมัครโรงเรียนที่สนใจเข้าร่วมโครงการ โดยใช้
แบบสอบถาม 
2. จดักิจกรรมฝกึอบรมเชิงปฏิบัติการ  
ณ มหาวิทยาลยั (1) เพื่อพัฒนาความรู้และทักษะการ
ออกแบบกิจกรรมการเรียนรู ้
1.3  ตดิตามความก้าวหน้าในการพฒันากิจกรรมการ
เรียนรู้ แบบออนไลน์ โดยให้คณุครนูำเสนอแนวคดิการ
ออกแบบกิจกรรมการเรียนรู้ และใหข้้อเสนอแนะโดย
ผู้เช่ียวชาญ 
3. คณุครูนำชุดกจิกรรมการเรยีนรู้ทีพ่ัฒนาขึ้นไปใช้จดัการ
เรียนรู้ในห้องเรียน และวัดและประเมินผลสมัฤทธิ์การ
เรียนรู้ของผูเ้รยีน ก่อนและหลังการจดักิจกรรม 
4.  ผู้เรยีนประเมินการเรยีนรู้ของตนเอง และความพึงพอใจ
ในการจดักิจกรรมการเรียนรู้โดยใช้แบบประเมิน 
6. คณุครูเข้าร่วมนิทรรศการแสดงผลงาน  และมอบ
ประกาศนียบัตร ณ มหาวิทยาลัย 
 

8. โครงการพัฒนานวัตกรทางการศึกษาเพื่อพัฒนาท้องถิ่นโดยใช้
สมรรถนะเป็นฐาน  

1. ผู้บริหารสถานศึกษา ผู้บริหารการศึกษา ในเขตพื้นท่ีบริการ
ของมหาวิทยาลัย จำนวน 60 คน เข้าร่วมสมัมนาเชิง

1.1 ลงพื้นที่ติดต่อประสานความร่วมมือกับโรงเรียน
ในเครือข่ายฝึกประสบการณ์วิชาชีพครูที่เข้าร่วม
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ปฏิบัติการเพื่อวางแผนในการพัฒนาการเป็นนวัตกรทาง
การศึกษาตามรูปแบบฐานสมรรถนะ PTRU Modle  เมื่อวันท่ี 
23-24 เมษายน 2567 จำนวน 59 คน  คิดเป็นร้อยละ 
98.33 
2. โรงเรียนเครือข่ายฝึกประสบการณ์วิชาชีพ จำนวน 60 
โรงเรียน เข้าร่วมพัฒนาการเป็นนวัตกรทางการศึกษาตาม
รูปแบบฐานสมรรถนะ PTRU Model จำนวน 60 โรงเรยีน
เป็นร้อยละ 100 
3. ผู้บริหาร ครูประจำการ ครูพี่เลีย้งและศิษย์เกา่ที่อยู่ใน
โรงเรียนเครือข่ายฝึกประสบการณ์วิชาชีพครู จำนวน 60 คน 
เข้าร่วมโครงการ จำนวน 61 คน ได้รับการ re-skill up-skill 
and new skill ให้เป็นนวัตกรทางการศึกษา ตามสมรรถนะ 
PTRU Model เมื่อวันท่ี 4 กรกฎาคม 2567 คิดเป็นร้อยละ 
101 
4. ครูประจำการ ครูพี่เลี้ยงและนกัศึกษาฝึกประสบการณ์
วิชาชีพครู จำนวน 426คน มีลักษณะของ STRONG & 
SMART teacher จำนวน 410 คน เมื่อวันท่ี 5 กันยายน  
2567 คดิเป็นร้อยละ 96.24 
5. จำนวน 5 โมดลูการพัฒนานวัตกรทางการศึกษาตาม
รูปแบบ PTRU Model ที่อาศัยความร่วมมือจากโรงเรียน
เครือข่ายฝึกประสบการณ์วิชาชีพครู เมื่อวันที่ 1,4-5 เมษายน 
2567 

พัฒนาการเป็นนวัตกรทางการศึกษาตามรูปแบบฐาน
สมรรถนะ PTRU Model 
1.2 ประเมินความต้องการ ความจำเป็น และ
สมรรถนะของครูแนะแนวด้านความรู้ความเข้าใจ 
ทัศนคติ และทักษะในการจัดบริการแนะแนว  
1.3 วิเคราะห์ ประเมินศักยภาพ ปัญหา/ความ
ต้องการ/และข้อมูลอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง 
1.4 คืนข้อมลูและให้โรงเรียนเครอืข่ายได้ตรวจสอบ
ความถูกต้อง/ครบถ้วนและร่วมเสนอแนะรูปแบบการ
พัฒนาครูแนะแนว 
1.5 ประชุมคณะทำงานเพื่อกำหนดประเด็นความรู้ 
และออกแบบรูปแบบกิจกรรม เพือ่จัดทำโปรแกรม
พัฒนาครูแนะแนวของโรงเรยีนเครือข่ายประสบการณ์
วิชาชีพครูที่เข้าร่วมพัฒนาการเป็นนวัตกรทาง
การศึกษาตามรูปแบบฐานสมรรถนะ PTRU Model 
1.6 จดักิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการตามแผน 
1.7 ประสานงานกับต้นสังกัด เขตพื้นท่ี และ
สถานศึกษาเพื่อช้ีแจงวัตถุประสงคใ์นการนิเทศน์
ติดตาม ผลการอบรมเชิงปฏิบัติการ   
1.8 สะท้อนคิด แลกเปลีย่นเรยีนรู้ผลการนำไปใช้ 
ปรับปรุงแผนการดำเนินงาน และลงมือปฏิบัติอีกครั้ง 
1.9 การนิเทศ ตดิตาม และ Coaching and 
mentoring ครูแนะแนวและครูประจำช้ัน 
1.10 ประชุมถอดบทเรยีนสะท้อนคิดแลกเปลี่ยน
เรียนรูจ้ากโครงการที่ได้รับการอบรมเชิงปฏิบัติการ  
1.11 ประเมินการเปลี่ยนแปลง ด้าน ความรู้ ทัศนคติ 
และทักษะ การนำความรูไ้ปใช้ประโยชน์ในการพัฒนา
วิชาชีพตนเอง 
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1.12 ประชาสัมพันธ์ให้โรงเรียนเครือข่ายเตรียมสื่อ
นวัตกรรม เพื่อนำเสนอและคดัเลอืกนวัตกรรมที่มี
ความโดดเด่น 

9. โครงการยกระดับนวัตกรรมชุมชน ด้วยกระบวนการวิศวกร
สังคม 

นักศึกษาวิศวกรสังคมหลังจากได้อบรมพัฒนาทักษะ Soft 
Skills ด้วยกระบวนการทางวิศวกรสังคมจำนวน 1,206 คน
อาจารย์ จำนวน 100 คน แล้วไดล้งพื้นที่ศึกษาบริบทชุมชนที่
ตนสนใจ และไดค้้นพบปัญหาของชุมชน และสอบถามความ
ต้องการของชุมชนจึงใช้ทักษะวิศวกรสังคมดำเนินการแกไ้ข
ปัญหาให้ชุมชน จำนวน ๒๘ โครงการ ใน ๖ พ้ืนท่ีจังหวัดได้แก่ 
ปทุมธาน ีสระแก้ว พระนครศรีอยธุยา อ่างทอง สุพรรณบุรี 
นครปฐม 
โดยสามารถถอดบทเรียนองค์ความรู้ได้ ๓ กลุม่ 
กลุ่มที่ ๑ Bioeconomy เศรษฐกจิชีวภาพ  
กลุ่มที่ 2 Green economy ระบบเศรษฐกิจสีเขียว  
กลุ่มที่ 3 Circular economy เศรษฐกิจหมุนเวียน  

1. ได้อบรมพัฒนาทักษะ Soft Skills ด้วย
กระบวนการทางวิศวกรสังคม  
2. ลงพื้นที่ศึกษาบริบทชุมชนที่ตนสนใจ และได้ค้นพบ
ปัญหาของชุมชน และสอบถามความต้องการของ
ชุมชนที่ตนสนใจ และได้ค้นพบปญัหาของชุมชน และ
สอบถามความต้องการของชุมชนจึงใช้ทักษะวิศวกร
สังคมดำเนินการแกไ้ขปัญหาให้ชุมชน จำนวน ๒๘ 
โครงการ  

10. โครงการพัฒนาระบบบริหารจัดการสู่ความเป็นเลศิ (EdPEx) EdPEx Coaching จำนวน 9 คน 1. กำหนดคณุสมบัติของโค้ช เช่น ความเช่ียวชาญด้าน 
EdPEx ความเข้าใจด้านการบริหารจัดการ และทักษะ
การสื่อสาร 
2. คัดเลือกบุคลากรที่มีประสบการณ์ในด้านต่างๆ 
เช่น การประเมินองค์กร การพัฒนากลยุทธ์ หรือการ
บริหารโครงการ 
3. จัดอบรมเชิงลึกเกี่ยวกับเกณฑ์ EdPEx รวมถึง
วิธีการประเมินตนเอง (Self-Assessment) และการ
วิเคราะห์ช่องว่าง (Gap Analysis) 
4. เริม่กระบวนการโค้ชช่ิงโดยเน้นการวิเคราะห์บรบิท
ขององค์กรและระบุจดุที่ต้องพัฒนา 
5. ส่งเสริมการแลกเปลีย่นประสบการณ์และความรู้
ระหว่างโค้ชในทีม 
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แผนพัฒนาความเป็นเลิศขององคก์ร จำนวน 14 หน่วยงาน 1. ศึกษาความต้องการและความคาดหวังของผู้มีส่วน
ได้ส่วนเสีย (Stakeholders) เช่น นักเรียน ผู้ปกครอง 
บุคลากร และชุมชน 
2. ทำการประเมินตนเอง (Self-Assessment) ตาม
เกณฑ์ EdPEx เพื่อระบุช่องว่าง (Gap Analysis) 
3.สร้างแผนงานหรือโครงการที่สอดคล้องกับเป้าหมาย
และตัวช้ีวัด 
4. กำหนดระยะเวลาการดำเนินงาน และผูร้ับผดิชอบ 
5.ออกแบบเครื่องมือและกระบวนการติดตาม เช่น 
การจัดประชุมรายงานผล การเก็บข้อมูลเชิงปริมาณ
และเชิงคุณภาพ 
6. จัดทำวงจร PDCA (Plan-Do-Check-Act) เพื่อ
สร้างการปรับปรุงอย่างเป็นระบบ 
7. ใช้ผลสำเรจ็เป็นกรณีศึกษา (Case Study) เพื่อ
สร้างแรงบันดาลใจให้กับบุคลากรและชุมชน 

หน่วยงานที่เข้าร่วมโครงการ มีการตรวจประเมินด้วยเกณฑ์ 
EdPEx และมีผลการประเมินเกินมาตรฐานขั ้นต่ำ (EdPEx 
200) จำนวน 4 หน่วยงาน จาก 14 หน่วยงาน  คิดเป็นร้อย
ละ 28.57 
 

1.จัดทำรายงานการประเมินตนเองตามเกณฑ์ EdPEx 
2.จัดหาหน่วยงาน/Assessor ที่รบัการตรวจประเมิน 
EdPEx 
3.ดำเนินการตรวจประเมิน EdPEx 
4.นำผลการประเมินมาจัดทำแผนพัฒนาคุณภาพเพื่อ
ปรับปรุงในปีถัดไป  

11. โครงการพัฒนาสมรรถนอาจารย์และบุคลากร เพื่อการ
พัฒนาย่างยั่งยืน 

1. มหาวิทยาลัยราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ในพระบรม
ราชูปถัมภ์ มีผลการจัดอันดบัมหาวิทยาลยัสีเขียว ดังนี้ 
อันดับที่ 212 ของโลก จาก 1,182 แห่งที่ส่งจัดอับดับ 
อันดับที่ 104 ของเอเชีย จาก 685 แห่งที่ส่งจัดอับดับ  
อันดับที่ 15 ของประเทศไทย จาก 55 แห่งที่ส่งจัดอับดบั 
และ 

1. รวบรวมความรู้และกจิกรรมเกีย่วกับเป้าหมายการ
พัฒนาอย่างยั่งยืน 
2. พัฒนาเครือข่ายความร่วมมือดา้นการพัฒนาอย่าง
ยั่งยืนจัดอบรมใหค้วามรู้กับเครือข่าย 
๑. รวบรวมความรู้และกจิกรรมเกีย่วกับเป้าหมายการ
พัฒนาอย่างยั่งยืน 
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อันดับที่ 2 ของระดับมหาวทิยาลัยราชภัฏ จาก 23 แห่งที่
ส่งจัดอับดบั 
โดยในปงีบประมาณ พบวา่ อยู่ระหว่างดำเนนิการ ซึ่งตาม
กำหนดการของคณะกรรมการกลางสากล (UI 
GreenMetric Team) จะเข้าตรวจประเมินในชว่งเดือน
ตุลาคม พ.ศ. 2567 และประกาศผลการจัดอับดับ
มหาวิทยาลยัสีเขียวโลก 
ในช่วงเดือนธนัวาคม พ.ศ. 2567 ซึ่งผลจะออกใน
ปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 
2. ผลการจัดอันดับมหาวิทยาลยั Times Higher 
Education (THE) - SDG 1 No Poverty (ของกลุ่มราช
ภัฏ)มหาวิทยาลยัราชภัฏวไลยอลงกรณ์ฯได้อันดบั 4* ของ
กลุ่มราชภัฎ 401-600 ของโลก 
โดยมีมหาวิทยาลัยราชภัฏร่วม อันดับ 4* ดังนี้  
1.มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสนุนัทา 
2.มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 
3.มหาวิทยาลัยราชภัฏกำแพงเพชร 
อันดับ 1 ของมหาวิทยาลัยราชภัฏ คือ มหาวิทยาลัยราช
ภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา ได้ 201-300 ของระดับโลก 
ข้อเสนอแนะ 
1. เพิ่มงานวิจัยเกี่ยวกับการผลติและบริโภคอย่างมีความ
รับผิดชอบ 
2. ส่งเสริมนโยบาย การจัดซื้ออาหารและวัสดุอุปกรณ์
อย่างมีจริยธรรม/การกาจัดของเสียวัสดุอันตราย/นโยบาย
การกาจัดด้วยการฝังกลบ/การลดใช้พลาสจิก/การใช้
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ผลิตภัณฑ์แบบใช้แล้วทิ้งมีการลดและมีการกาหนด
นโยบาย/ การลดของเสียที่ครอบคลุมซัพพลายเออร์ 
3.การมีระบบจัดเก็บข้อมูลปริมาณขยะทุกประเภททัง้
มหาวิทยาลยั" 
3. ผลการจัดอันดับมหาวิทยาลยั Times Higher 
Education (THE) - SDG 4 Quality Education (ของ
กลุ่มราชภัฏ) มหาวิทยาลัยราชภัฏวไลยอลงกรณ์ฯได้อนัดับ 
5* ของกลุ่มราชภัฎ 401-600 ของโลก 
โดยมีมหาวิทยาลัยราชภัฏร่วม อันดับ 5* ดังนี้  
1.มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุร ี
2.มหาวิทยาลัยราชภัฏลำปาง 
3.มหาวิทยาลัยราชภัฏเลย 
4.มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบุร ี
5.มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 
ข้อเสนอแนะ 
1. เพิ่มงานวิจัยเกี่ยวกับการศึกษาปฐมวยัและการเรียนรู้
ตลอดชีวิต 
2. ส่งเสริมการให้ความรู้การวัดผลกิจกรรมเรียนรู้ตลอด
ชีวิต ช่วยให้ผู้ด้อยโอกาสเข้าถึงความรู้โดยไม่มีคา่ใช้จา่ย/
เปิดให้ประชาชนทัว่ไปฝึกอบรม/หลักสูตรการศึกษา/
ส่งเสริมการเรียนรู้ผู้ด้อยโอกาส/นโยบายสนับสนนุการ
เข้าถึงการเรียนรู้ตลอดชีวิต 
3.เพิ่มสัดส่วนนักศึกษารุน่แรกของครอบครัวทั้งตรี โท 
เอก" 
4. ผลการจัดอันดับมหาวิทยาลยั Times Higher 
Education (THE) - SDG 12 Responsible 
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Consumption and Production (ของกลุ่มราชภัฏ) 
มหาวิทยาลยัราชภัฏวไลยอลงกรณ์ฯได้อันดับ 3* ของกลุ่ม
ราชภัฎ 401-600 ของโลก 
โดยมีมหาวิทยาลัยราชภัฏร่วม อันดับ 3* ดังนี้  
1.มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสนุนัทา 
2.มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 
3.มหาวิทยาลัยราชภัฏกำแพงเพชร 
อันดับ 1 ของมหาวิทยาลัยราชภัฏ คือ มรภ.นครปฐม ได้ 
301-400 ของระดับโลก 
ข้อเสนอแนะ 
1. เพิ่มงานวิจัยเกี่ยวกับการผลติและบริโภคอย่างมีความ
รับผิดชอบ 
2. ส่งเสริมนโยบาย การจัดซื้ออาหารและวัสดุอุปกรณ์
อย่างมีจริยธรรม/การกาจัดของเสียวัสดุอันตราย/นโยบาย
การกาจัดด้วยการฝังกลบ/การลดใช้พลาสจิก/การใช้
ผลิตภัณฑ์แบบใช้แล้วทิ้งมีการลดและมีการกาหนด
นโยบาย/ การลดของเสียที่ครอบคลุมซัพพลายเออร์ 
3.การมีระบบจัดเก็บข้อมูลปริมาณขยะทุกประเภททัง้
มหาวิทยาลยั" 
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มิต ิ
การพัฒนา 

ปีงบประมาณ 
๒๕๖2 ๒๕๖3 ๒๕๖4 ๒๕๖5 ๒๕๖6 ๒๕๖๗ 

ซ้ำ 
๒๕๖2 

ใหม่ ซ้ำ 
๒๕๖2 

ซ้ำ 
๒๕๖3 

ใหม่ ซ้ำ 
๒๕๖2 

ซ้ำ 
๒๕๖3 

ซ้ำ 
๒๕๖4 

ใหม่ ซ้ำ 
๒๕๖2 

ซ้ำ 
๒๕๖3 

ซ้ำ 
๒๕๖4 

ซ้ำ 
๒๕๖5 

ใหม่ ซ้ำ 
๒๕๖2 

ซ้ำ 
๒๕๖3 

ซ้ำ 
๒๕๖4 

ซ้ำ 
๒๕๖5 

ซ้ำ 
๒๕๖6 

ใหม่ 

เศรษฐกิจ 2  19   22    111     78      132 
สังคม 1  18   6    20     12      6 
สิ่งแวดล้อม 1  13   5    17     60      15 
การศึกษา 5  20   35    6     15      24 
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ตารางท่ี ๒๓ : รายงานผลการดำเนินงานตามยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพ่ือการพัฒนาท้องถ่ิน ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๗  จำแนกรายโรงเรียน 

หมายเหตุ  นับจำนวนโรงเรียนท้ังหมดที่มหาวิทยาลัยราชภัฏเข้าไปพัฒนา (ไม่นับการส่งนักศึกษาไปฝกึสอนท่ีโรงเรยีนเครือข่าย) 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

มิต ิ
การพัฒนา 

ปีงบประมาณ 
๒๕๖2 ๒๕๖3 ๒๕๖4 ๒๕๖5 ๒๕๖6 ๒๕๖๗ 

ซ้ำ 
๒๕๖2 

ใหม่ ซ้ำ 
๒๕๖2 

ซ้ำ 
๒๕๖3 

ใหม่ ซ้ำ 
๒๕๖2 

ซ้ำ 
๒๕๖3 

ซ้ำ 
๒๕๖4 

ใหม่ ซ้ำ 
๒๕๖2 

ซ้ำ 
๒๕๖3 

ซ้ำ 
๒๕๖4 

ซ้ำ 
๒๕๖5 

ใหม่ ซ้ำ 
๒๕๖2 

ซ้ำ 
๒๕๖3 

ซ้ำ 
๒๕๖4 

ซ้ำ 
๒๕๖5 

ซ้ำ 
๒๕๖6 

ใหม่ 

เศรษฐกิจ                      
สังคม                      
สิ่งแวดล้อม                      
การศึกษา 10  68   36    24     67      20 
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ตารางท่ี ๒๔ : รายงานผลการดำเนินงานตามยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพ่ือการพัฒนาท้องถ่ิน ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๗ จำแนกรายหมู่บ้าน 

  

มิต ิ
การพัฒนา 

ปีงบประมาณ 
๒๕๖2 ๒๕๖3 ๒๕๖4 ๒๕๖5 ๒๕๖6 ๒๕๖๗ 

ซ้ำ 
๒๕๖2 

ใหม ่ ซ้ำ 
๒๕๖2 

ซ้ำ 
๒๕๖3 

ใหม ่ ซ้ำ 
๒๕๖2 

ซ้ำ 
๒๕๖3 

ซ้ำ 
๒๕๖4 

ใหม ่ ซ้ำ 
๒๕๖2 

ซ้ำ 
๒๕๖3 

ซ้ำ 
๒๕๖4 

ซ้ำ 
๒๕๖5 

ใหม ่ ซ้ำ 
๒๕๖2 

ซ้ำ 
๒๕๖3 

ซ้ำ 
๒๕๖4 

ซ้ำ 
๒๕๖5 

ซ้ำ 
๒๕๖6 

ใหม ่

เศรษฐกิจ 52 33 228 33 228 266 33 228 266 131 33 228 266 117 14 33 228 266 117 378 85 
สังคม                      
สิ่งแวดล้อม                     14 
การศึกษา                      
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ภาคผนวก 
 
๑. การออกแบบการดำเนินงานและผลการสังเคราะห์เชิงโครงสร้าง 
 ในปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖7 มหาวิทยาลัยราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ์ ได้มีการดำเนินงานต่อยอดจากปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖6 เพื่อการพัฒนาท้องถิ่น เสริมพลังปญัญา
ของแผ่นดิน ซึ่งสอดคล้องกับแผนยุทธศาสตร์เพื่อยกคุณภาพมาตรฐานมหาวิทยาลัยราชภฏัสู่คณุภาพเป็นเลิศ โดยมุ่งเน้นการพัฒนาคุณภาพบณัฑติสู่นักปฏิบัติอย่างมืออาชีพ การยกคุณภาพ
มาตรฐานชีวิตของชุมชน ท้องถิ่น และพื้นที่ให้มีความเข้มแข็งและยั่งยืน ทั้งนี้มหาวิทยาลัยราชภฏัวไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ์ เป็นอีกหนึ่งหน่วยงานภาครัฐท่ีมีบทบาทในการขับเคลื่อนการ
พัฒนาชุมชนในมิติต่างๆ ที่สอดคลอ้งกับแนวทางของรัฐบาลที่กำหนดยุทธศาสตร์ชาติในมติิต่างๆ ทีส่อดคล้องกับแนวทางของรัฐบาลที่กำหนดยุทธศาสตร์ชาติในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ โดย
มีกระทรวงการอดุมศึกษา วิทยาศาสตร ์วิจัยและนวัตกรรม (อว.) เปน็หน่วยงานหลักในการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ BCG Economy เศรษฐกิจชีวภาพ (Bio Economy) เศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular 
Economy) และ เศรษฐกิจสีเขียว (Green Economy) โดยเน้นการพัฒนาในมิติด้านสังคม เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล้อมของตำบลนัน้ๆ อย่างบูรณการ เพื่อให้เกิดโครงการในพ้ืนท่ีเป็นไปอย่างมี
ประสิทธิภาพ เป็นไปตามความต้องการของพื้นที่และเกิดความสุขมวลรวมอย่างแท้จริง 
 
 
 
  
 
 
  
  
 
 
 

  

ปัญหา /ความ
ต้องการจากชุมชน
ท้องถิ่น 

การพัฒนาพื้นที่ 
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๒. กระบวนการทำงานโครงการตามยุทธศาสตร์ 
มหาวิทยาลยัราชภฏัวไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ์ มีการบริหารจัดการเพื่อดำเนินงานยุทธศาสตร์การพัฒนาท้องถิ่นสู่ความสำเรจ็ โดยท่านอธิการบดีมอบถ่ายทอดนโยบาย 

ตัวช้ีวัด โดยให้ รองอธิการบดีดา้นบริการวิชาการ  รองอธิการบดีดา้นการวิจัย และรองอธิการบดีด้านบริหารจดัการร่วมกับผู้อำนวยการสำนักส่งเสรมิการเรียนรู้และบริการวิชาการ ผู้อำนวยการ
สถาบันวิจัยและพัฒนา เป็นผู้กำกับติดตามร่วมกันกับคณบดีคณะ/วิทยาลัยต่างๆ คณะทำงานโครงการพันธกิจสัมพันธ์ บทบาทหน้าท่ี ตามยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏ เพื่อให้เป็นไปตาม
เป้าหมายของการพัฒนาท้องถิ่น ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖7  โดยมีการกำหนดกระบวนการในการพัฒนาท้องถิ่น ดังนี้  
๑. ค้นหาปัญหาและความต้องการของพื้นที่ในจังหวัดปทุมธานีและจงัหวัดสระแก้ว ภายใต้กรอบการพฒันา ๔ มิติ คือ มิตเิศรษฐกิจ มติสิังคม   มิติสิ่งแวดล้อม และมติิด้านการศึกษา  
๒. เขียนโครงการ (Project Brief) เพื่อขออนุมัติงบประมาณจากผู้บริหารมหาวิทยาลัย ได้แก่ อธิการบดี รองอธิการบดี คณบด ี และผู้บริหารสำนักส่งเสริมการเรียนรู้และบริการวิชาการ 
ผู้อำนวยการสถาบันวิจัยและพัฒนา 
๓. ประสานหน่วยงานเครือข่ายในท้องถิ่นจังหวัดปทุมธานีและจังหวดัสระแก้ว ก่อนลงพ้ืนท่ีเพื่อขับเคลือ่นโครงการ 
๔. ดำเนินกิจกรรมภายใต้กรอบการพัฒนา ๔ มิติ คือ มติิเศรษฐกิจ มิติสังคม มิติสิ่งแวดล้อม และมติิดา้นการศึกษา เพื่อแก้ไขปญัหาและสนองความต้องการของท้องถิ่น 
๕. มีการรายงานผลความคืบหน้าของโครงการต่อคณะกรรมการของมหาวิทยาลัยเดือนละ 1 ครั้ง ไดแ้ก่ อธิการบดี รองอธิการบดี คณบดี และผู้บริหารส่วนงานต่างๆของมหาวิทยาลัย 
6. ประเมินความสุขมวลรวมของชุมชน (Gross Village Happiness : GVH) และผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน ในโครงการพัฒนาคุณภาพชีวิตและยกระดับเศรษฐกิจฐานราก 
7. จัดทำรายงานสรุปผลการดำเนนิโครงการประจำป ี
8. เผยแพร่ผลการดำเนินงานผ่านสื่อออนไลน์ สื่อสิ่งพิมพ์ และงานแสดงผลงาน 
 
 

๓.  แบบประเมินโครงการพัฒนา Soft Skill ด้วยกระบวกการวิศวกรสังคม 

มหาวิทยาลยัราชภฏัวไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ์ ได้ประเมินโครงการพัฒนา Soft Skill ดว้ยกระบวนการวิศวกรสังคม โดยมีการแต่งตั้งคณะกรรมการประเมนิเป็นผู้จัดทำรายงานผล
การประเมินโครงการ โดยมีหัวข้อในการประเมินคือ  
1. สภาพของปัญหา 
2. วัตถุประสงค ์
3. เครื่องมือ 
4. ผลลัพธ์ 
5. การขยายผล 
6. ความประทับใจ 
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